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Today, the Sea-based economy and its related sectors such as marine 

tourism have attracted the attention of myriad countries in the world. Iran, 

as a maritime country with its special geographical situation, should move 

towards the Sea-based economy, and by using the potential of maritime 

resources, increase the share of the Sea-based economy in its economic 

development as well. One of the sectors of the Sea-based economy that has 

not developed so much in the country is the marine tourism. Considering 

the importance of the subject, the present study was conducted with the aim 

of investigating the factors affecting the development of marine tourism in 

line with the development of the Sea-based economy. This study is practical 

in terms of objective, quantitative in terms of collecting documentary and 

field information, and descriptive-analytical in terms of its nature. The 

statistical population in this study consists of 23 experts who were selected 

using the snowball method. The data collection tool for this study was a 

researcher-made questionnaire having 6 indicators and 49 items. The 

collected data were analyzed by using t-tests and Pearson's correlation. 

The results of the study show that the factors of marine tourism 

infrastructure, marine tourism economy, social factors of marine tourism, 

environmental factors of marine tourism, marine tourist attractions, and 

legal factors of marine tourism have the greatest impact on the development 

of marine tourism in Iran, respectively. Furthermore, the high correlation of 

the indicators with the development of marine tourism requires greater 

attention to improving these indicators, especially the marine tourism 

infrastructure index and marine tourism economy. 
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  از   بسیاری  توجه  مورد  دریایی  گردشگری  مانند  آن  به  وابسته  های  بخش  و  دریا  اقتصاد  امروزه
  باید   ویژه  جغرافیایی  موقعیت  با  دریایی  کشوری  عنوان  به  نیز  ایران.  است  گرفته  قرار  جهان  کشورهای

  دریا   اقتصاد  سهم  دریایی،   منابع  های  پتانسیل  از  استفاده  با  و  نموده  حرکت  محور  دریا  اقتصاد  سمت  به
  پیدا  چندانی  توسعه  کشور  در  که  دریا  اقتصاد  های  بخش  از   یکی.  ببرد  بالا  کشور  اقتصادی  توسعه  در  را 

  بررسی  هدف  با  حاضر  پژوهش  موضوع،   این  اهمیت  به  توجه  با.  باشد  می  دریایی  گردشگری  است،   نکرده
 این .  است  شده  انجام  محور   دریا  اقتصاد  توسعه  راستای  در   دریایی  گردشگری  توسعه   بر  موثر   عوامل
 و  کمی  رویکرد  با  میدانی  و  اسنادی  اطلاعات  آوری  جمع  روش  نظر  از  کاربردی،  هدف  نظر  از  پژوهش

  کارشناسان  از متشکل تحقیق این  در آماری جامعه. است  تحلیلی-توصیفی  تحقیق یک ماهیت،  نظر از
  این  در  داده  آوری  جمع  ابزار.  شدند  انتخاب  برفی  گلوله  روش  به  که  باشد  می  نفر  2۳  تعداد  به  خبره

 آوری جمع  های داده. باشد می گویه  4۹ و شاخص 6 دارای که  بوده ساخته محقق پرسشنامه پژوهش

 .گرفتند  قرار تحلیل و تجزیه  مورد پیرسون همبستگی و تی آزمونهای از استفاده با شده
 اقتصاد  دریایی،   گردشگری  های  زیرساخت  عوامل  ترتیب  به  که  دهد  می  نشان  تحقیق  نتایج  

 های   جاذبه  دریایی،   گردشگری  محیطی  عوامل  دریایی،   گردشگری  اجتماعی  عوامل  دریایی،   گردشگری
  گردشگری  توسعه   بر  را   تاثیرگذاری  بیشترین  دریایی  گردشگری  قانونی  عوامل  و  دریایی  گردشگری
  توجه  لزوم  دریایی   گردشگری  توسعه  با  ها   شاخص   بالای  همبستگی  همچنین.  دارند  ایران  در  دریایی
 اقتصاد   و  دریایی  گردشگری  های  زیرساخت  شاخص  بخصوص  ها  شاخص  این  ارتقای  به  بیشتر

 . دارد را  دریایی گردشگری
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 . مقدمه 1
 اهمیت کشنورها توسنعه  برای فرهنگی  و اقتصنادی، اجتماعی فعالیت یک  عنوان  به  گردشنگری، صننعت
 تولید،  افزایش  به  میتواند  ی صنحی زیردر صنورت برنامه که  اسنت  یادهیپد  گردشنگری،.  یافته اسنت  بسنزایی
. شنود منجر زمین سنرمایه و کار، از جمله تولید  عوامل از  بسنیاری اشنتغال و  رفاه عمومی  زندگی، سنط   ارتقای

  به توجه خاصنی و میبرند  نام زااشنتغال  و  سنرمایه  مولّد  صننعت عنوان یک  به  گردشنگری صننعت  از اقتصناددانان
می  ارزآوری افزایش  موجب اقتصنادی،  لحاظ  به  توسنعه صنحی  گردشنگری معتقدند  رو، این  از دارند؛  صننعت این

 درآورد،  حرکت  به خود  کشنور در را این صننعت  یهاچرخ  و  کند اسنتفاده  پتانسنیلها از  بتواند  کشنوری  اگر .شنود
از نظر   نیهمچن(.  ۱۳۹6بود )شنکوری و همکاران،    خواهند  کشنور  اقتصناد  سنط  در  شنکوفایی شنگرفی شناهد
رشنند را در سننط  جهان دارد. با وجود بحران    نیترعیاسننت که سننر  ییهااز بخش  یکی  یگردشننگر ،ییایپو

 یگردشننگر 20۱0و از سننال  افتیبهبود   سننرعتبه   ی، صنننعت گردشننگر200۹در سننال   یجهان  یاقتصنناد
  ا یصننعت پو کیصننعت به عنوان   نیا تیدهنده وضنعدرصند رشند کرد که نشنان 4از   شیب یهابا نرخ  یالمللنیب

صننعت گردشنگری نیز شنروع به    ۱۹-دیکوو ریهمه گ به بعد و پس از  2020 الدر طول سن  راً،یاسنت. اخ یو قو
(. یکی از انواع گردشنننگری که از گذشنننته  2024،  ۱جهش دوباره نموده اسنننت )فرناندز ماکو، گونزالز و وایرتو

امروزه اقتصناد دریا و سنواحل    همواره مورد توجه ذینفعان گردشنگری بوده اسنت، گردشنگری دریایی می باشند.
دهند، از جایگاه ویژهای برخوردارند؛ لذا اسننتفاده مطلوب و مناسننب از  که مرزهای آبی کشننور را تشننکیل می

  (.20۱5،  2گیرد )فرننانندز مناکو و همکناران  بنایند بنه عنوان ینک ضنننرورت مورد توجنه قرار  دریناییکلینه ررفیتهنای  
اسناسنی  .  آفرین اسنت  ای و کنشنگرا و درنهایت، تحول  قتصناد دریامحور، راهبردی اسناسنی، توسنعهدر این راسنتا ا

ای اسنت؛ زیرا با موضنوعات   توسنعه کند.  یی نهادها و سنازمانهای زیادی را درگیر میلااسنت؛ زیرا در سنط  با
 و پنذیری، ایجناد زیرسننناختهنا و ارتبناطنات گره خورده اسنننت  ای و حناکمیتی مناننند جمعینت مختلف توسنننعنه

  اندازی صنننایع و اشننتغال در دریاها و سننواحل اسننت کاره  کارگیری و ب  کنشننگراسننت؛ زیرا محری جدی به
صنعت سفر و گردشگری  (. یکی از راه های توسعه اقتصاد دریامحور، گردشگری است.  ۱400)استادی جعفری،  
جهانی مربوط به سنفر گردشنگری  ر، که بخش قابل توجهی از آن در سنط   لاتریلیون د 5/6با درآمدی بالغ بر  

توسنعه یافته و جدی درمنابع درآمد مسنتقیم و ریرمسنتقیم اقتصنادی کشنورها  لادریایی اسنت، اکنون بخشنی کام
کند: »آن دسنته از   یم فیگونه تعر نیرا ا ییایدر یگردشنگر( 2002) 4اورامز(..  20۱7، ۳)فتیسنو و مایورو  اسنت
  باشند یمتمرکز م ییایدر طیمح در  شنود و  یفرد م یدور از محل زندگبه  که شنامل سنفر    یحیتفر یها  تیفعال

البته گردشنگری («.  اسنت و متاثر از جزر و مد شنده فیشنور تعر  یبه عنوان آب ها  ییایدر  طی)که در آن مح
 طیبه مح  یکینزد لیاما به دل  ،ی محسننوب می شننوندگردشننگر زیبه عنوان دو شننکل متمادریایی و سنناحلی 

نقل مسننافربری دریایی، یکی از   و  ملح.  (2024 ، 5)هاینس و همکاران  به هم مرتبط هسننتند  اریبسنن ،ییایدر
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مهمترین، جذابترین و سنودآورترین حوزه های درآمدزایی برای کشنورها در جهان اسنت. در بیشنتر کشنورهای  
های مرتبط   دنیا توجه به تورهای دریایی، حمل نقل دریایی، ورزش و تفریحات آبی، رواصنی و سنایر سنرگرمی

ترین و   مسنافرتهای دریایی ایمن(. 20۱4 ، ۱)بون و همکاران های گردشنگری قرار دارد  در صندر برنامه دریابا 
توسنعه  (. 20۱6، 2)پاپاجیورگیو ترین نوع مسنافرت انتخابی برای گردشنگران و مسنافران در جهان اسنت مفرح

در هدایت سنرمایه گذاریها و چینش فعالیتها، طی   کشنورجهت گیریهای  باید دریا محور رویکرد نوینی اسنت که 
در تحقق مفهوم توسنننعنه درینا محور احنداس و توسنننعنه مراکز بنازرگنانی و   ینابند.سنننالهنای اخیر حول آن تمرکز  

و ایجاد صننایع بزر  در کنار بندر صنادرات مجدد و نیز وجود پسنکرانه های قوی در بنادر   ، گردشنگریخدماتی

از سنوی دیگر  .های این رویکرد به شنمار میروند  نقل چندوجهی از جمله مهمترین مولفهو  جهت توسنعه حمل

ایران   .آن نیز ضنرورت پرداختن به دریا را بیشنتر نموده اسنت جغرافیایی موقعیت اسنت کهایران کشنوری دریایی  
 ، کشوری دریایی محسوب می(درصد مرزهای کشور 40)کیلومتر نوار ساحلی جنوبی و شمالی  5800با داشتن 

چندان موفق نبوده اسنت. بیشترین فعالیت در عرصه سواحل کشور،  این پتانسنیلشنود؛ ولی در میزان اسنتفاده از 
درصند از  5های شنهری و روسنتایی و تیسنیسنات بندری و نظامی اسنت که همه اینها حدود   مربوط به محدوده

درصند از این ررفیت مورد توجه قرار نگرفته   ۹5اند و حدود  ررفیت سنواحل کشنور را به خود اختصناص داده

 .است
 کشنور، بدیهی اسنت اسنتفاده از این ررفیت و به فعلیت درآوردن آن ضنمن تغییر سنیما و جهت کلی اقتصناد

تبدیل نموده و کارکردهای سننتی آن را  جهانمطمئن در  منطقه اقتصنادی و گردشنگریتواند آن را به یک  می
در واقع توسننعه دریامحور با  .که اکنون برخی از آنها به شنندت ناکارآمد و ریر اثر بخش شننده اند دگرگون کند

اصالت دادن به فضا، منظومه ای از فعالیتهای متنوع در بخشهای مختلف اقتصادی که همگی حول محور دریا  
که یکی از این بخشنها   دهد  سنامان یافته اند را در شنبکه ای از زنجیره های ارزش به هم پیوسنته شنکل می

در راسنتای تحقق    قرار گیرد تا کشنور رکن اصنلی توسنعه   باید راز این رو، توسنعه دریا محوگردشنگری می باشند.  

  .نماید عملمحلی شده  -رقابت پذیر و جهان  و درون زا، برون نگر ،دریاییهدف اقتصاد 

 . مبانی نظری و پیشینه پژوهش2

 . مبانی نظری پژوهش2-1
 ل ی م  فیتعر  دیشا  فیتعاراین    انیاز مهای مختلفی تعریف شده است.  گردشگری در چند دهه اخیر به گونه 

مور ا  داشتهی  شتریب  تیجامع ۳سونیو  در  فعال  فیتعر  ن یباشد.  همانند   شیپ  یهاتیبه  مسافرت،  از  پس  و 
اطلاق    هاییتیبه مجموعه فعال  یگردشگر: »داده شده است  تیاهم  ،شودمقصد انجام می  در  که  ییهاتیفعال
  ی و فعل و انفعال  تیتوان هرگونه فعالمی   ی. به طور کلافتدی اتفاق م  گردشگر کیمسافرت    انیشود که در جرمی

(. کلمات توریست  ۱۳87د« )لطفی خاچکی،  کر  ی تلق  ی گردشگر  افتدیاتفاق م  احتگریس  کیسفر    ان یجر  را که در

 
1 Bowen et al 
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و به صورت رسمی توسط سازمان ملل مورد استفاده قرار گرفت. از میان    ۱۹۳7و توریسم اولین بار در سال  
تاکنون  .  (۱۳۹2کشورهای اروپایی، انگلیس اولین کشوری بود که به این صنعت روی آورد )حسنی و همکاران،  

های متعددی از گردشگری ارائه    بندی  المللی با توجه به معیارهای مختلف، دسته صاحبنظران و سازمانهای بین
گردشگری    کرده ورزشی،  گردشگری  روستایی،  گردشگری  شهری،  گردشگری  فرهنگی،  گردشگری  اند. 

 وحیدزادگان و زنگی)های گردشگری هستند    بندی  و ریره انواعی از دسته  ندانماجراجویانه، گردشگری سالم
عنوان یکی از انواع گردشگری بسیار   به  دور هموارهاز سالهای    دریایی. در این میان گردشگری  (۱۳۹۹آبادی،  

  های اخیر بیشترین روند رشد را داشته که قاعدتاً نیاز به مطالعه و پژوهش بیشتر دارد  موردتوجه بوده و در دهه
 (.20۱6، ۱)اورامز و لیوی

سایر   از  متمایز  ویژگیهای  با  خود   به  مخصوص  محصولات  و  تقاضا  و  عرضه  طرف  دارای  گردشگری،
 در سطوح  اقتصادی  -اجتماعی    منفی  یا  مثبت  آثار  دارای  اقتصادی  منابع  از  استفاده  با  و  بوده  اقتصادی  فعالیتهای

علیزاده،    المللیبین   یا  ملی و  خوشخو  )ایمانی  راهبننرد  ی گردشننگر(.  ۱۳۹2است  و    یبننرا  یبننه  رشنند 
ی های اقتصادی، فرهنگی و محیط زیستی منحصر به ژگیبننا و  یننیای و در  یمناطننق سنناحل  درتوسننعه  
اسننت.  ننلیتبد  فننرد فراهننم م  ینندی جد  یشننغل  های  فرصننت  یگردشننگر  شننده  تولید  را  و  ی کند 

ای، منطقه  ن  ناخالص  و  یننرو یدرآمنند  افزا  یاتننیمال  یدرآمدهننا  کار  و همکاران م  ننشیرا  )گو  ،  2ی دهد 
گردشگری از مهمترین فعالیت های اقتصادی در مناطق دریایی و همچنین از بخش هایی است که  (.  20۱7

کشور جهان است    50سرعت بالایی در اقتصاد جهان دارد. گردشگری منبع اصلی درآمد خارجی در بیش از  
 (.  20۱8، ۳)گاسینگ و همکاران 
  نقش   ،یجوامع محل  ی زندگ  یسط  کیف   یپایدار و ارتقا  هایجاد تعادل بین توسع  یبرا  یصنعت گردشگر

. »اهمیت کندمی درآمد را مهار  مکمشکلات جوامع فقیر و    یدارد و به طور مؤثر  یبسیار با اهمیت و قابل توجه 
  ه در زمین  یقابلیت بالای  که   آن است  یاقتصاد  ه وابسته به چرخ  گر،ید  زیدر عصر حاضر، بیش از هر چ  یگردشگر
در سفرهای خود میتواند    یگردشگر  یهادرآمد  . (2008،  4)لی و همکاران   المللی دارد«و بین  یاقتصاد محل  یپویای

به و  باشد  برای صادرات  از طر  از  یاریبسن درآمدهای  افت یبهبود    جایگزینی  ارز  قیکشورها  کمک   یدرآمد 
از گردشگربیترت  نیبد  کند.می توجه   ی، درآمد حاصل  قابل  منزله منبع درآمد  افزا  یبه  باعث    ش یاست که 

  ی که صنعت گردشگر  یی از آنجا(.  2005،  5)اوه  شودجهان می  یاشتغال، درآمد خانوار و درآمد دولت در کشورها
  است یس یبرا یگردشگر یهایافته و  یرشد اقتصاد نیب یاز کشورها در حال رشد است، رابطه عل یاریدر بس
رشد خدمات  در زمان    یصنعت مسافرت و جهانگرد(.  20۱8،  6دارای اهمیت است )سخنور و همکاران گذاران  

 می، سهم مستق۱۹۹5است. از سال   اهمیت یافته یاندهیدر سراسر جهان به طور فزا ۱۹۹0از سال  جهش یافته
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  20۱۹  درصد در  ۳/۱0  به  ۱۹۹5  درصد در  ۹/۹جهان از    یناخالص داخل  دیدر تول  یصنعت مسافرت و جهانگرد
قابل مشاهده است. کل مشارکت در    ز یدر سط  اشتغال ن  ی دشگرصنعت مسافرت و گر  ری. تیثافتی  شافزای

  2008سال    یو بحران مال  200۳در سال    ۱سارس   یدمیدرصد بوده است. اپ  4/۱0،  20۱۹اشتغال جهان در سال  
(.  202۱، 2)اسکاری و همکاران  جهان و منطقه داشت یبر صنعت مسافرت و جهانگرد ی قابل توجه  یمنف ریتیث

در این بین یکی از مقصدهای گردشگری که همواره جاذب برای بسیاری از گردشگران در طول تاریخ بوده  
کند و    یمنحصربفرد گردشگران را جذب م  ییایبا منابع در  دریاییمقاصد  است، دریاها و سواحل آن می باشد.  

  دریایی   یگردشگر(.  20۱۹،  ۳)اگبرتس و هاندستد   کند  یمعمول خود فراهم م  ط یرا به دور از مح  یسوم  یفضا
تدر تبد  جیبه  به    لیدر حال  برا  مقصد  کیشدن  و  یمحبوب  فرارت  و    لاتیتعط  اوقات  )هنافی   باشد  می 
  ت یفیک  یبرا  ی تر  رانهیالزامات سخت گ  ،ی دریاییگردشگرمنحصر به فرد    عتیبا توجه به طب  (. 202۱،  4همکاران

در    ی عیبه حفظ اصالت طب  از یندریایی  مقاصد    (. 20۱۹،  5)برنداو و همکاران   چشم انداز تجربه مقصد وجود دارد
م قادر  را  گردشگران  و  دارند  مح  یفضا  در  با هم  را  فرهنگ  و  احساسات  تا  کنند  طیسازند  و    تجربه  )لاچر 

  ی از جمله اوقات فرارت، سرگرم  گردشگری  یهاتیاز فعال  ی عیوس  ف یبه ط  دریایی  ی گردشگر(.  20۱۳،  6همکاران
،  8؛ اسپاینلی و بنوولو 200۱،  7)هال   ها هستندآن   یبه عنوان مقصد اصل  دریاییو ورزش اشاره دارد که مناطق  

را به خود    یو صنعت گردشگر  هادولت  یاز سو  یتوجه توجه قابل  دریایی  یگردشگر  ر،یاخ  یهادر سال  (.2022
، ۹)لپوسا   شودیم  یاو توسعه منطقه   یشده است که باعث رشد اقتصاد  لیتبد  یجلب کرده و به صنعت مهم

از این رو جذب بیشتر گردشگران به سمت مقصدهای گردشگری دریایی بسیار ضرورت دارد. عوامل   (.2020
از جذاب بودن و داشتن جاذبه های مختلف در   تاثیرگذار هستند.  بسیار زیادی در توسعه گردشگری دریایی 

 مقصدهای دریایی تا عوامل اجتماعی، اقتصادی، زیرساختی و قانونی.  
 با متعددی کشنورهای که محسنوب می شنود جهان در سنودآور رویکردی به عنوان دریایی گردشنگری

 خود قدرت اقتصنادی افزایش و گردشنگری سنبک این از اسنتفاده به دنبال خود ررفیتهای ارزیابی و بررسنی

 داشنته نفتی درآمد با مقایسنه در را مطلوبتری اقتصنادی منفعت مواردی در می تواند گردشنگری زیرا هسنتند

اما در این میان جذب گردشنگران و رضنایت آنها از مقصندهای گردشنگری    (.۱40۱)محمودی و مرادی،  باشند
 دریایی، عاملی مهم در توسعه پایدار این نقاط محسوب می گردد.. 

گذارد و   ی م ریتیث دریاییو خاطرات خوب بر شناخت، نگرش و رفتار گردشگران نسبت به مقاصد  اتیتجرب
در عصر اقتصاد    (.2020،  ۱0)گوزل و همکاران  گذارد  یم  ریتیث  دریایی  یبر توسعه و انتشار دهان به دهان گردشگر
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است    اریبس   یتجربه گردشگر  تیفیک  ، یتجرب تجربه گردشگران در    (.2020،  ۱)اسچلسینگر و همکارانمهم 
 قاتیدر حال حاضر، تحق  (.20۱۹،  2)وی و همکاران  آنها دارد   یو اجتماع  یکیزیف  طیبا مح  یکیمقصد ارتباط نزد
  ی و عناصر فرهنگ  یی آب و هوا  راتیی تغ  ، یعیعوامل منفرد مانند منابع طب  ر یتیث  اتنه   دریایی  ی مربوط به گردشگر

،  5؛ سیکامپ و همکاران 20۱۳، 4؛ لاچر و همکاران20۱4، ۳ی می کنند )آگاپیتو و همکاران بررس  توسعه آنرا بر 
ا(.  20۱۹ بر توسعه گردشگری دریایی  نکهیبا توجه به  ابعاد فضا  یمفهوم  عوامل موثر  یی، کل نگر است که 

، 6در بر می گیرد، باید مطالعه ای جامع درباره آن انجام شود )موسبر  را   اجتماعی، اقتصادی، مدیریتی و ریره
 یک گردشگری، فعالیتهای گسترش به منظور دریایی مناطق به چشمگیر و روزافزون توجهدر این باره    .(2007

بهبود بی نظیر فرصت  نحوه  با رابطه در نگرانیهایی همواره اما است.  بومی جوامع اقتصادی وضعیت  برای 

 در باید بنابراین (. ۱۳۹7همکاران،   و دارد )سجادی وجود پیامدهای آن و گردشگری برنامه ریزی و مدیریت

 و اخلاقیات اهمیت و ارزشها حفظ و تعادل، توازن آن  در که نمود توجه گردشگری پایدار توسعه به رابطه این
 و  همه جانبه که توسعه ای است این بر  تلاش و  است شده گرفته قرار مدنظر اقتصادی منافع و اقتصاد مبانی
گرایانه  و اقتصادی کاملاً نگاه جایگزین متعادل اصول  واقع  در (.۱۳85پیروزبخت،   و )الوانی شود منفعت 

 )سجادی است استوار زمان طی در طبیعی و انسانی منابع سیستمهای از بهره بردن  و حفظ بر پایدار گردشگری

 اهمیت حائز در نواحی دریایی گردشگری مدیریت و  برنامه ریزی در  که موضوعی بنابراین،  (. ۱۳۹7همکاران،   و

 منابع راستا مدیریت تمامی این در و می باشد  پایدار توسعه اهداف چارچوب در گردشگری کیفیت ارتقاء است،

 (. ۱۳۹7 همکاران، و )درویشی بماند باقی  منطقه در گردشگری مثبت آثار که گیرد صورت به گونه ای می بایست

 ،یفرهنگ -یاجتماع ،یهمچون اقتصاد می توانند طیف وسیعی از موارد دریایی  یگردشگرعوامل موثر بر  
هر یک از این عوامل در جذب گردشنگر و توسنعه گردشنگری  باشنند.   و ریره ،یتیریمد  ،یخدمات -یرسناختیز

 در این زمینه می توان به زیرسناخت های گردشنگری دریایی اشناره نمود.مقصندهای دریایی تاثیر زیادی دارند. 
زیرسناخت های گردشنگری: زیرسناخت های گردشنگری شنامل خدمات و تسنهیلاتی اسنت که راه گردشنگران را 

سنازه ها و تسنهیلاتی   ؛زیرسناختهای خدماتی گردشنگری(.   ۱۳۹2تامین می کند )یوسنفی شنهیر و همکاران،  
هستند که راحتی و آرامش را برای گردشگران در طی سفر فراهم میکنند در بسیاری از مطالعات زیر ساختهای 
خدماتی را عاملی اسناسنی و اصنلی در مقصند گردشنگری در نظر گرفته اند و برای ایجاد تجربه ای رضنایت 

  8بنابر نظر حسننن و یانکووا(. 20۱8،  7)فرهادی یونکی و همکاران  در گردشننگر ضننروری دانسننته اندبخش  
(، کیفیت خدمات ارائه شنده در مقصند و دسنترسنی به آن و همچنین نحوه مدیریت و مسنائل مرتبط با آن 20۱2)

در شنکل دهی ادراکات گردشنگر از مقصند مؤثر اسنت و در بازدید مجدد گردشنگر و توصنیه مقصند به دیگران نیز 
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مصننننوعی، فرهنگی(، امکناننات رفناهی    طبیعی،)هر مقصننند را میتوان بنا توجنه بنه جناذبنه هنا    .تنیثیرگنذار اسنننت
میزان دسنترسنی به آن امکانات زیرسناختی مقصند، فعالیتها، پکیجهای در و ریره(،   امکانات پذیرایی  ،)اقامتگاهها

بانکها و بیمارسنتانها و.... و کیفیت ارائه خدمات    ،خدمات جانبی  ،دسنترس و هر نوع پکیجهای پیش بینی شنده
 توصنیف  گردشنگران  به  خدماتادب و تواضنع در برابر ،گردشنگر مهمان نوازی اطمینان و کارایی افراد در ارائه  

(. از جمله زیرسناخت های گردشنگری می توان به دسنترسنی اشناره نمود. دسنترسنی آسنان به  20۱8، ۱)بردا کرد
مقصندهای گردشنگری دریایی از پیش نیازهای توسنعه گردشنگری اسنت که به امکانات حمل و نقل و انتقال 

ه می شنود آسنان در مقصند اشناره دارد. زیرسناخت حمل و نقل یکی از اجزای موفقیت آمیز توسنعه در نظر گرفت
(. همچنین زیرسننناخت های 20۱7، 2که در ایجاد جاذبه های جدید و رشننند گردشنننگری موثر اسنننت )هانف

گردشننگری مزیتی نسننبی و رقابتی برای مقاصنند گردشننگری قلمداد می شننوند، به طوری که برنامه ریزی و 
بکارگیری شنناورهای مدرن و گردشنگری دریایی، وضنعیت  ونقل   خطوط حملتوسنعه گردشنگری دریایی بدون  

و ریره  و جدول زمان بندی منظم دریایی تناوب خطوط، وضنعیت  های مدرن  اسنکله  ، وضنعیت دارا بودنمجهز
 امکانپذیر نخواهد بود. 

اذبه های جاز عوامل دیگر توسننعه گردشننگری دریایی می توان به جاذبه های گردشننگری اشنناره نمود. 
  تاریخی اسنت. - انسنان سناخت و فرهنگی، گردشنگری از دیدگاه سنازمان جهانی دربردارنده جاذبه های طبیعی
محیط جذاب برای توسننعه گردشننگری  جاذبه های طبیعی ترکیبی از منابع طبیعی اسننت که به منظور ایجاد

آب و هوا، موقعیت جغرافیایی،   ی مانندجاذبه هایدر مقصدهای گردشگری دریایی می توان از  شود.    استفاده می
هایی هسنتند که  سناخت محصنولات و پدیده  ،انسنان  و ریره نان برد. جاذبه های تماشنای پرندگان، صنید ماهی

قایقرانی، شننا، اسنکی رو در این دسنته نیز می توان    .دارند  جذابیت و  ارزش و  شنده اند  سناخته انسنانبه وسنیله 
 جاذبه   و ریره را به عنوان جاذبه های گردشنگری دریایی انسنان سناخت مطرح نمود.  آب، برگزاری مسنابقات

فرهنگی اسننت که معرف فرهنگ  بردارنده فعالیتها و رویدادها و محصننولات نیز در تاریخی - فرهنگی های
صننایع لباس محلی، های محلی،   موسنیقی. در این زمینه نیز از  مقصند اسنت و میتوان آنها را به نمایش گذاشنت

 (.20۱7و . . .می توان نام برد )هانف،  دستی و تولیدات روستایی
 کمی  آگناه  وی  گردشنننگر  منناطق  نیبی  فرهنگی  تفناوتهناامنا در زمیننه عوامنل اجتمناعی می توان گفنت  

گ از فرهن  گردشننگرانی آگاه  عدم گریو از طرف د  گردشننگرانی ها  خواسننته  و ازهایبه ن نسننبت  زبانانیم
در این زمینه .  اسننتی  گسننترش صنننعت گردشننگر دری ا عمده مانع  ده،یعد تلامشننک  بروز  ضننمن  زبانانیم

ی ارلب در نقاط و مکانها می تواند بسننیاری از مشننکلات را کم نماید.  ت فرهنگی مردم و گردشننگرانتعاملا
و  گردشنننگراناز    اعمنالی  برخ  دنیند  ای ینآگناه بنه علنت ننا  جنامعنه  کین  افراد  این  محنل  کین  سننناکننان  ،مختلف
 ای و دارندی  منف و  ندیبرداشننت ناخوشننا صنننعت نیا  گردشننگران از و  زبانیم نیبی  فرهنگ تفاوت نیهمچن

و  شندهی  تلق  نییپا  سنط  مشنارلی  طرف افراد بوم ازی  مشنارل مربوط به گردشنگر ازی  در بعضن  کارکردن
 دریایی یگردشنگر در ماهرص و  نبود افراد متخصن.  سنتندین مشنارل نیدر ا کردن کار  به حاضنری  سناکنان بوم

 
1 Bordea 
2 Haneef 
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 موردی  انسنانی روین  تیآموزش و پرورش در ترب  از دیبا  می شنود. بنابراینها   برنامه و  اهدافی  انداز راه  مانع از
 جست.توسعه صنعت سود  و ازین

 پژوهش  ه. پیشین2-2

تاکنون مطالعات زیادی در حوزه دریا و اقتصاد دریا محور در جهان انجام شده است. اما تعداد مطالعات 
انجام شده در کشور بخصوص در حوزه گردشگری دریایی چندان زیاد نیست که در ادامه به برخی از این موارد 

 اشاره می شود. 

 . مطالعات خارجی 1-2-2

اقتصاد( در مقاله ای  2024)  ۱هنس و همکاران  را    رلندیدر ا  یو ساحل  ییایدر  یگردشگر  یاثرات مثبت 
داشته باشد.    یانوسیدر اقتصاد اق  یسهم قابل توجه   تواندی م  ینوع گردشگر  نیکردند و نشان دادند که ا  یبررس
همچن  نیا رو  نی مطالعه  کاربرد  ا  ترقیدق  یریگاندازه  یبرا  نیگزیجا  یکردهای بر  توسط    جادیارزش  شده 

و    ییایدر  یگردشگر  داریتوسعه پا  ت یآنها اهم  یهاافتهیدارد.    دیتیک  یو ساحل   ییایدر  مناطقدر    یگردشگر
 .شودی حوزه م نیدر ا یآت  قاتیتحق سازنهیو زم سازدیرا برجسته م یاز منابع ساحل نهیبه  یبرداربهره

( در مقاله ای به بررسی میزان تخصصی شدن گردشگری ساحلی و 2024فرناندز ماکو، گونزالز و وایرتو ) 
دریایی در مقاصد گردشگری اروپا با استفاده از شاخص هایی مانند عرضه و تقاضا، اشتغال، امکانات رفاهی و  

دارای وضعیت مناسبتر نسبت به  ریره پرداخته و به این نتیجه رسیدند که مقصدهای گردشگری اروپای شمالی  
 سایر مناطق هستند. 

( در پژوهشی به بررسی تجربه گردشگران از گردشگری دریایی و ساحلی در ابعاد حسی،  2024)  2هو و چن
عملکردی، اجتماعی، فرهنگی، طبیعی و ریره پرداخته و به این نتیجه رسیدند که منارر دریایی تاثیرگذارترین  

 عنصر در تجربه گردشگران می باشد.  
این20۱6)۳پاپاجیورجیو   به  مقاله خود  در  فعالیت  و  سازماندهی   در  که  رسید  نتیجه  (  ریزی   های  برنامه 

مواردی  نظر   در   دریایی،  گردشگری منارر  دریاها  کیفیت   مناسب،  محیطی  شرایط :  مانند  گرفتن    ساحلی،   و 
  دارای   فرهنگ عمومی  و   ایمنی  درجه  و   امکانات  قوانین،   و   آب و هوایی، مقررات   تغییرات   اثرات   با  سازگاری

   .هستند اهمیت بیشترین
منیاتی  و  مطالعه(  20۱4)  4سامبراکوس  اهم  یادر  مقرون   تیبر  و  متنوع  خدمات  جذب به ارائه  در  صرفه 

گردشگران    یریگمیدر تصم  یدیو تنوع خدمات نقش کل  تیفیکردند و نشان دادند که ک  دیتیک  ییایگردشگران در
 یخدمات  یهامؤثر و ارائه بسته  یزیربرنامه   تیپژوهش، اهم  نیا  یهاافتهی  .دارد  ییایانتخاب مقاصد در  یبرا

 .سازدی برجسته م ییایدر یمناسب را در توسعه گردشگر

 
1 Hynes, Cawley, Deely & Norton 

2 Hu & Chen 
3 Papageorgiou 
4 Sambracos and Maniati 
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  ش یدر افزا  یو فرهنگ  یاقتصاد  ،یاس یس  ،یعوامل رفاه  تیبر اهم  یادر مطالعه(  20۱2)  ۱یزی لیویکس
  ی هاتیتنها به ررف  ییایدر  یتوسعه گردشگر  تیکرد و نشان داد که موفق  دیتیک  ییایدر  یگردشگر  یتقاضا
  ن یا. دارد یاکنندهن یینقش تع زین یو فرهنگ یاقتصاد ، یاجتماع طیبلکه توجه به شرا  شود،یمحدود نم یعیطب

  ی هال یتحل  سازنه یو زم  سازدی را برجسته م  ییایدر  ی گردشگر  یزیرجامع در برنامه  ی کردیرو  تیپژوهش اهم
 . شودیحوزه م نیدر ا یچندبعد

 . مطالعات داخلی 2-2-2

( در مقاله ای جهت ارائه راهبردها به منظور توسعه گردشگری ساحلی در بندرلنگه  ۱40۱محمودی و مرادی )
از ررفیتهای گردشگری بر   بهره مندی  با نحوه  رابطه  و کارکنان حوزه گردشگری در  آموزش مدیران  لزوم 

برای ذینفعان،  برگزاری کارگاه  ساحلی، کنشگران و کارشناسان حوزه گردشگری،    های توجیهی و مشارکتی 
تاکید   تامین سرمایه های الزم برای تقویت زیرساخت ها و استفاده از بسترهای ارتباطی برای معرفی مناطق

 نمودند.  
( در مقاله ای با عنوان شناسایی و تحلیل موانع توسعه گردشگری  ۱40۱بنیادی، طیب نیا و حمیدیان پور )

که از نظر گردشگران،  در دریای عمان )مطالعه موردی: سواحل استان سیستان و بلوچستان( به این نتیجه رسیدند  
گردشگری در سواحل دریای  هموانع توسعو  گردشگری در سواحل دریای عمان در وضعیت نامطلوبی قرار دارد

فرهنگی، ورزشهای ساحلی و    -عمان وابسته به عواملی همچون عامل اقتصادی، تبلیغاتی، مدیریتی، اجتماعی
ت و موانع برطرف نشوند، گردشگری در این مناطق به  مشکلا این که زمانی تا که است خدماتی –زیرساختی 
 . مناسب نخواهد رسید هرشد و توسع

  توسعه  بر   مؤثر   عوامل  رتبه بندی  و   ( در مقاله ای با عنوان بررسی۱400شفیع آبادی، یوسفی و کوه بر ) 
بندر  خلیج  پایانه  :مطالعه  )مورد  دریایی  گردشگری  و   سفر ابعاد   فارس  که  رسیدند  نتیجه  این  به  خرمشهر( 

زیرساختی، خدماتی، اقتصادی و فرهنگی به ترتیب بیشترین تاثیر را بر توسعه گردشگری دریایی در منطقه مورد  
 مطالعه داشته اند.  

 گردشگری توسعه در مؤثر عوامل ( در مقاله خود با عنوان شناسایی۱400سبحانی، لیریایی و سیاح نیا )

 گردشگران شاخص های رامسر به این نتیجه رسیدند که اکثر ساحلی مناطق در راهبردی مدل ارائه  و پایدار

   می دانند.  شاخص ها مهمترین را به عنوان گردشگری و تسهیلات خدمات و محیط  بهداشت وضعیت
 دریاچه ای گردشگری توسعه بر موثر عوامل ( در مقاله ای با عنوان بررسی۱400و معصومی )عنابستانی  

 فارس( به رتبه بندی روستاهای حاشیه دریاچه های ایران پرداختند.   استان موردی: دریاچه های مطالعهایران ) در
اهمیت عوامل    –( در مقاله ای با عنوان شناسایی و تحلیل عملکرد  ۱۳۹8نظرپوری، فعلی و ضیایی مهر )

  عوامننل ،  خدماتننی  -تسننهیلات رفاهی    متغیننر  پنننج  موثر در گردشگری دریایی به این نتیجه رسیدند کننه
جاذبه های گردشگری و عوامل مربوط به    و   امکانات،  فرهنگننی  ن  اجتماعننی  عوامننل،  امنیتننی  و  ایمنننی

 دسترسی و آمد و شد در توسعه گردشگری دریایی تاثیرگذار است.  
 

1 Kizielewicz 
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گردشگری در روستاهای ساحلی استان   عهسی عوامل موثر برتوسربه بر   (۱۳۹6)بیرانوندزاده و همکاران  
های بالقوه   با توجه به توانایی  (تیس)که روستای مورد مطالعه    نتایج نشان داد  اند.سیستان و بلوچستان پرداخته  

گردشگری این    عهباشد که شناخت و رفع آنها بر توس  رو می  گردشگری که دارد، با محدودیتها و موانعی روبه
 . بسزایی خواهد داشت یراثروستا ت

 . روش شناسی پژوهش3
 اسنادی و میدانی با رویکرد کمی  اطلاعاتآوری  از نظر روش جمع پژوهش حاضر از نظر هدف کاربردی،

متشکل از کارشناسان خبره   . جامعه آماری در این تحقیقاست  تحلیلی-ماهیت، یک تحقیق توصیفی   از نظرو  
نفر می باشد که به روش گلوله برفی انتخاب شدند. ابزار کار این تحقیق پرسشنامه محقق ساخته   2۳به تعداد  

می باشد که با استفاده از مطالعه منابع جمع آوری شده و سپس روایی آن براساس نظر خبرگان و پایایی آن از 
شاخص و    6دارای  ( پرسشنامه  ۱تایید شد. مطابق جدول شماره )  847/0با مقدار    روش آلفای کرونباخطریق  
در نهایت با استفاده از م تا خیلی زیاد( امتیاز دهی گردید.  گویه بوده که براساس طیف لیکرت )خیلی ک  4۹

و بررسی میزان  ها    به تجزیه و تحلیل داده  ۱اس پی اس اس  افزار  در نرم  پیرسونهمبستگی    تی وآزمونهای  
 تاثیرگذاری آنها بر توسعه گردشگری دریایی پرداخته شد.

 ( شاخص ها و گویه های مورد استفاده ۱جدول شماره )
 شاخص ها  گویه ها 

  جاذبهوجود ، ( آب و هوا، موقعیت جغرافیایی، تماشای پرندگان، صید ماهی) های طبیعی اذبهوجود ج
صنایع دستی و تولیدات  لباس محلی، های محلی،  موسیقیوجود جاذبه های فرهنگی ) های تاریخی، 
(، وجود  قایقرانی، شنا، اسکی رو آب، برگزاری مسابقات)جاذبه های ورزشی و . . .(، وجود  روستایی

 رذاهای محلی و دریایی

جاذبه های 
 گردشگری دریایی 

، تا نواحی ساحلی و دریایی حمل و نقلوضعیت امکانات بهداشتی، وضعیت  مکانات اقامتی، وضعیت ا 
،  امکانات تفریحیوضعیت  ، ( صدا و سیما، پوستر، خدمات الکترونیکی)رسانی و راهنمایی  لاعاطوضعیت 
،  بکارگیری شناورهای مدرن و مجهزگردشگری دریایی، وضعیت ونقل  طراحی خطوط حملوضعیت 

، وضعیت  و جدول زمان بندی منظم دریایی تناوب خطوط، وضعیت های مدرن  اسکله وضعیت دارا بودن
تفکیک سواحل به مکانهای مجزا    ، وضعیترگزاری گشتها و تورهای دریاییایمنی دریایی، وضعیت ب

از قبیل  و تجهیزات آنها ناجیان رریق  وضعیت ، برای استراحت و آرامش و قایقرانی و شنا و آفتابگیری

 ...جلیقةنجات، بویه و قایق موتوری نجات و

زیرساخت های  
 گردشگری دریایی 

در  سرمایه گذاری بخش خصوصیمیزان  ، در گردشگری دریایی رمایه گذاری دولتیمیزان س
، از گردشگری دریایی درآمدزاییمیزان  ، از گردشگری دریایی اشتغالزایی  میزان ، گردشگری دریایی

استراتژیهای  خدمات گردشگری دریایی، وضعیت بکارگیریرخ برای سرمایه گذاری، ن قیمت زمین

 - قیمت نسبت به کیفیت ، وضعیتت بانکی برای بخش خصوصی لاتسهی، وضعیت بازاریابی هدفمند

 گردشگری دریاییای و مجازی جهت معرفی  رسانه اتغتبلی  وضعیتشده به گردشگران،  خدمات ارائه
 کشور در سط  جهان 

اقتصاد گردشگری  
 دریایی

 
1 SPSS 
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 شاخص ها  گویه ها 

میزان  ، نواحی دریایی و ساحلی امنیت   وضعیت ت فرهنگی مردم و گردشگران، وضعیت تعاملا
وجود   ، دریاییبه گردشگران، حس همکاری مردم در توسعه گردشگری  محلی مندی مردمعلاق

در توسعه گردشگری  مشارکت مردم وضعیت مکانهای ویژه برای استفاده از تفریحات آبی بانوان، 
  حوه برخورد مسئولین محلی و متولیان گردشگری، ، نرعایت شدن حقوق گردشگرانوضعیت  ، دریایی

 گردشگران از جاذبه های گردشگری دریاییمیزان آگاهی 

عوامل اجتماعی  
 گردشگری دریایی 

در مقصدهای گردشگری  آلودگی صوتیوضعیت ، در مقصدهای گردشگری دریایی آلودگی هوا  وضعیت
ی ساخت و سازها پیرامون وضعیت، مقصدهای گردشگری دریاییبافت طبیعی وضعیت ، دریایی

، دریایبرای مناطق  گردشگری محیطی رات مخرب زیستمیزان اث، مقصدهای گردشگری دریایی
هوا   و تیثیرات اقلیم و آبمیزان  دریایی،  زیست وجه مردم محلی به توسعه پایدار و حفظ محیطمیزان ت 

دلیل عدم رعایت حریم قانونی ساختمانها با  آلودگی آب دریا بهدریایی، وضعیت بر توسعه گردشگری 
 ب به دریا لادریا و تخلیه فاض

عوامل محیطی  
 گردشگری دریایی 

بودن متولی اصلی سواحل دریا در قوانین   برخورد با متخلفین در مناطق ممنوعه شنا، نامشخص وضعیت
میزان  دریایی، های گردشگری   حگذاران و طر ن از سرمایهلاحمایت مسئو  وضعیت طور شفاف،  به

نقلیة شخصی   رسیدگی به عبور و مرور وسایل ، وضعیتگیرنده  هماهنگی بین ارگانهای تصمیم
 گردشگران در حریم سواحل 

عوامل قانونی  
 گردشگری دریایی 

؛  ۱۳۹۳همکاران ، و  ؛ نوبخت۱400و معصومی، عنابستانی ؛  ۱۳۹2همکاران،  و  ؛ رفوری ۱40۱، همکارانو  منبع: بنیادی
 ۱40۳؛ نگارنده،  ۱۳۹6همکاران،  و  ؛ شاطریان۱۳۹5نعمت الهی،  و  نجارزاده

 پژوهش هاییافته و هاداده  تحلیل و  . تجزیه4

نفر از کارشنناسنان و متخصنصنان مربوطه تکمیل   2۳همانطور که ذکر شند، پرسنشننامه تحقیق حاضنر توسنط  
نفر از آنان مرد بودند.   8نفر از پاسننخ دهندگان زن و   ۱5( مشنناهده می شننود که 2شنند. در جدول شننماره )

ر نیز دکتری می نف ۳نفر کارشنناسنی ارشند و    ۱5نفر از پاسنخ دهندگان دارای مدری کارشنناسنی،  5همچنین 
سنال،  ۳6تا   ۳0درصند بین  74/2۱سنال،   25تا  20درصند بین   4۳/۳0باشنند. درباره سنن پاسنخ دهندگان نیز  

درصند نیز بیش از  04/۱۳سنال و   40تا   ۳6درصند در سنن  74/2۱سنال،   ۳5تا  ۳۱درصند از افراد بین   04/۱۳
 سال سن داشتند. 40

 ( ویژگی های توصیفی پاسخ دهندگان 2جدول شماره )
 درصد تعداد  مشخصات عمومی 

 جنسیت 
 8/۳4 8 مرد

 2/65 ۱5 زن

 تحصیلات 

 7/2۱ 5 کارشناسی 

 2/65 ۱5 کارشناسی ارشد 

 ۱۳ ۳ دکتری 

 
 
 سن

 4۳/۳0 7 سال  25تا  20

 74/2۱ 5 سال  ۳0تا  26

 04/۱۳ ۳ سال  ۳5تا  ۳۱
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 درصد تعداد  مشخصات عمومی 

 74/2۱ 5 سال  40تا  ۳6

 04/۱۳ ۳ سال  40بالاتر از 

 منبع: یافته های پژوهش              

( ۳نتایج میانگین شنناخص ها براسنناس تجزیه و تحلیل داده های جمع آوری شننده در جدول شننماره )
بیشنترین تاثیر را بر توسنعه   05/4مشناهده می شنود. شناخص زیرسناخت های گردشنگری دریایی با میانگین 

نعی در گردشنگری دریایی دارد. در حقیقت ضنعف زیرساخت ها سبب شده است توسعه گردشگری دریایی با موا
بالاترین  ۳4/4می باشندکه با میانگین   امکانات تفریحیوضنعیت ایران مواجه گردد. از مهمترین این امکانات،  

تاثیرگذاری را در شناخص زیرسناختی کسنب نموده است. وجود امکانات تفریحی به عنوان گزینه ای برای منافع 
اقتصنادی جامعه محلی یا نهادهای دولتی از یک سنو و گذران مناسنب اوقات فرارت در قالب گردشنگری برای 

به این زیرسناخت اضنافه شنود، توسنعه بیشنتر گردشنگری دریایی را شناهد گردشنگران می گردد. بنابراین هر چه 
خواهیم بود. از سننوی دیگر رالب گردشننگران با انگیزه تفری  به دریاها و سننواحل می روند که وجود امکانات 
تفریحی در کنار جاذبه اصننلی می تواند ماندگاری آنها و در نتیجه بسننط اثرات مثبت را بیشننتر نماید. دومین 

 سنرمایه گذاری بخش خصنوصنیمی باشند. در این شناخص گویه میزان   اقتصناد گردشنگری دریاییخص مهم  شنا
مهمترین گویه می باشننند. این گویه نیز بر وجود سنننرمایه گذاریهای  ۳/4در گردشنننگری دریایی با میانگین  

گردشنگری در زمینه های مختلف توسنط بخش خصنوصنی تاکید دارد. هر چه میزان این سنرمایه گذاریها بیشنتر 
وارد می شنود. از سنوی دیگر  باشند، منافع بخشنهای ریر دولتی بیشنتر تامین شنده و فشنار کمتری بر منابع دولتی

تنوع سنرمایه گذاریهای بخش خصنوصنی سنبب ارتقای جذابیت های دریا و سنواحل می گردد. در رده سنوم 
نواحی  امنیت  شناخص گویه وضنعیتقرار می گیرد. در این عوامل اجتماعی گردشنگری دریایی اهمیت شناخص  
قرار دارد. با توجه به اینکه رکن اسناسنی توسنعه گردشنگری امنیت می باشند و بدون   ۱7/4دریایی با میانگین 

وجود امنیت گردشگری توسعه پیدا نخواهد کرد، می توان ذکر نمود در گردشگری دریایی نیز ارتقای امنیت در 
عوامل گردد. در مرتبه بعدی شنناخص    ابعاد مختلف ذهنی و عینی می تواند سننبب توسننعه گردشننگری دریایی

دلیل عدم رعایت   آلودگی آب دریا بهجای می گیرد. در این شاخص، گویه وضعیت  محیطی گردشگری دریایی
قرار دارد. میزان تاثیرگذاری این  ۱۳/4با میانگین   ب به دریالاحریم قانونی سننناختمانها با دریا و تخلیه فاضننن

جه به مشنکلات زیسنت محیطی بسنیاری از نواحی شنهری و روسنتایی واقع در سنواحل اسنتانهای عامل با تو
به عنوان شنناخص رتبه پنجم در عوامل   جاذبه های گردشننگری دریاییشننمالی و جنوبی قابل تامل اسننت.  

آب و ) های طبیعی اذبهتاثیرگذار توسننعه گردشننگری دریایی قرار می گیرند. در این شنناخص دو گویه وجود ج
قایقرانی، شننا، اسنکی رو )جاذبه های ورزشنی  ( و وجود هوا، موقعیت جغرافیایی، تماشنای پرندگان، صنید ماهی

با اهمیت ترین موارد محسنوب می شنوند. بصنورت کلی جاذبه های  ۳4/4( با میانگین آب، برگزاری مسنابقات
ی طبیعی و یا ورزشننی یا  اصننلی دریاها و سننواحل محسننوب می شننوند و جاذبه های دیگر همانند جاذبه ها

فرهنگی می تواند جذابیت دریاها را افزایش و به تبع آن ماندگاری گردشننگران نیز بیشننتر شننده و این زنجیره 
عوامل سنبب بالا رفتن منافع اقتصنادی و در نتیجه توسنعه اقتصناد دریا محور گردد. در رتبه آخر نیز شناخص  
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 ن از سرمایهلاحمایت مسئو  قرار دارد. در این شاخص گویه وضعیت  65/۳با میانگین    قانونی گردشگری دریایی
بنالاترین رتبنه را دارد. در حقیقنت وریفنه    7۳/۳درینایی بنا میزان تناثیرگنذاری  هنای گردشنننگری   حگنذاران و طر

ذاتی نهادهای دولتی تسنهیلگری و حمایت از سنرمایه گذاری در حوزه اقتصناد دریا بصنورت کلی و گردشنگری 
دریایی بصنورت اخص اسنت. هر چه کمیت و کیفیت این حمایتها بیشنتر باشند، توسنعه گردشنگری دریایی نیز 

محاسنبه گردید که نشنان از تاثیرگذاری  86/۳اتفاق خواهد افتاد. بصنورت کلی میانگین کل شناخص ها  بهتر
 دارد. ۳نی شاخص های ذکر شده به میزان بیشتر از حد متوسط یع

 ( نتایج توصیفی داده های پژوهش ۳جدول شماره )

 واریانس انحراف معیار  میانگین شاخص 

 65/0 8/0 8/۳ جاذبه های گردشگری دریایی

 46/0 68/0 05/4 زیرساخت های گردشگری دریایی 

 ۳۳/0 57/0 ۹4/۳ اقتصاد گردشگری دریایی 

 48/0 6۹/0 86/۳ عوامل اجتماعی گردشگری دریایی 

 4/0 6۳/0 85/۳ عوامل محیطی گردشگری دریایی 

 ۹6/0 ۹8/0 65/۳ عوامل قانونی گردشگری دریایی 

 26/0 5۱/0 86/۳ کل

 منبع: یافته های پژوهش              

در ادامه جهت تبین بهتر عوامل تاثیرگذار در توسننعه گردشننگری دریایی از آزمونهای اسننتنباطی اسننتفاده 
کولموگروف اسنمیرینوف اسنتفاده گردید. ابتدا به منظور مشنخص نمودن وضنعیت توزیع نرمال داده ها از آزمون 

 (. نتایج این آزمون نشان می دهد می توان از آزمونهای پارامتریک استفاده نمود.4شد )جدول شماره 

 ( نتایج آزمون کولموگروف اسمیرینوف4جدول شماره )

 2۳ تعداد پاسخگویان

 پارامترهای نرمال 
 ۳/ 8626 میانگین

 5۱55۹/0 انحراف معیار 

 تفاوت حدود

 
 

 08۱/0 مطلق

 074/0 مثبت 

 - 08۱/0 منفی 

 08۱/0 آماره های آزمون

 200/0 مقدار معناداری

 منبع: یافته های پژوهش                       

، جناذبنه هنای گردشنننگری درینایی  یهنا شننناخص  یتمنام  یهنا  داده بینبنا ترک(  5مطنابق جندول شنننمناره )
عوامل ، عوامل اجتماعی گردشنگری دریایی ،اقتصناد گردشنگری دریایی، زیرسناخت های گردشنگری دریایی

 با آنها سنهیو مقاتاثیرگذاری و محاسنبه متوسنط    عوامل قانونی گردشنگری دریاییو  محیطی گردشنگری دریایی
میزان تاثیرگذاری همه شاخص ها بالاتر از حد متوسط ارزیابی  که  باشدی نکته م نیا  انگری(، ب۳متوسط )  مقدار
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 دهدی م نشنان  آزمون نیا جینتا  .باشندی م  قیتحق  نیا  همه شناخص های  از یبیترکی نیز  . شناخص کلمی شنود
 آمده دسنت  به نیانگیم  و  (۳مقدار متوسنط برآورد شنده )  به  . با توجهباشندی مدرصند  ۹5  سنط  در  یمعنادار که
تناثیر بنالای   ،شننناخص کنل  کنه  دهندی  م  را نشنننان جنهینت  نیدو، ا  نیا  نیب فلا( و اخت86/۳)  یجنامعنه آمنار  از

 شاخص های مورد بررسی را در توسعه گردشگری دریایی کشور دارد. 

 ( نتایج آزمون تی 5جدول شماره )

 

 ۳ارزش آزمون = 

 تی 
درجه  
 آزادی 

سط   
 معناداری

 میانگین
اختلاف  
 میانگین

 درصد ۹5سط  معناداری 

 بیشترین کمترین

جاذبه های 
گردشگری  
 دریایی

755/4 22 000/0 8/۳ 80000/0 45۱۱ /0 ۱48۹ /۱ 

زیرساخت  
های 

گردشگری  
 دریایی

4۳4/7 22 000/0 05/4 05686/۱ 7620 /0 ۳5۱7 /۱ 

اقتصاد  
گردشگری  
 دریایی

846/7 22 000/0 ۹4/۳ ۹4۳48/0 6۹4۱ /0 ۱۹2۹ /0 

عوامل  
اجتماعی  
گردشگری  
 دریایی

۹۹7/5 22 000/0 86/۳ 86۹57/0 5688 /0 ۱70۳ /0 

عوامل  
محیطی  
گردشگری  
 دریایی

424/6 22 000/0 85/۳ 85۳26/0 5778 /0 ۱287 /۱ 

عوامل قانونی  
گردشگری  
 دریایی

۱85/۳ 22 004/0 65/۳ 652۱7/0 2275 /0 0768 /۱ 

کل شاخص  
 ها

02۳/8 22 000/0 86/۳ 86256/0 6۳۹6 /0 0855 /۱ 

 منبع: یافته های پژوهش              

شناخص ها با یکدیگر و همچنین شناخص ها با   رابطه ها، داده لیمنظورتحل  به(  6بر اسناس جدول شنماره )
 بیضنرا.  شنده اسنت اسنتفاده رهایمتغ نیب یهمبسنتگ  یبررسن جهت  ۱رسنونیپ یهمبسنتگ از آزمونکل داده ها  

 
1 Pearson Correlation 



 7۳                                                            مهدی حسام          –محور  دریا اقتصاد توسعه راستای در دریایی گردشگری توسعه بر موثر عوامل بررسی

جدول،  یها داده آمده اسنننت. با توجه بهبالا  درجدولعوامل تاثیر گذار در گردشنننگری دریایی   یهمبسنننتگ
 یو معنادار میمسنتق رابطهشناخص های شنش گانه تاثیرگذار در گردشنگری دریایی با توسنعه گردشنگری دریایی 

بیشنترین تاثیرگذاری را بر توسنعه گردشنگری دریایی به   اقتصناد گردشنگری دریایی. در این میان شناخص  دارد
در  رمایه گذاری دولتیمیزان سنندارا می باشنند. بنابراین هر چه گویه های این شنناخص از قبیل  858/0میزان  

از  اشننتغالزایی  میزان ،در گردشننگری دریایی سننرمایه گذاری بخش خصننوصننیمیزان   ، گردشننگری دریایی
، اسنتراتژیهای بازاریابی هدفمند  وضنعیت بکارگیری، از گردشنگری دریایی درآمدزاییمیزان   ، گردشنگری دریایی

شنده به    خدمات ارائه - قیمت نسنبت به کیفیت ، وضنعیتت بانکی برای بخش خصنوصنیلاتسنهیوضنعیت 
بهتر  کشنور در سنط  جهان گردشنگری دریاییای و مجازی جهت معرفی   رسنانه  اتغتبلی  وضنعیتگردشنگران،  

توسننعه بهتری در حوزه گردشننگری دریایی دسننت یافت. میزان همبسننتگی دو شنناخص شننود می توان به  
نیز بالا می باشد. بالا بوده این میزان یعنی  جاذبه های گردشگری دریاییو   زیرساخت های گردشگری دریایی

می تواند این نکته را تداعی نماید که زیرسنناخت ها باعث تبدیل شنندن منابع به جاذبه و جاذبه ها به   678/0
محصنول شنوند که در پی آن اقتصناد دریایی رونق می گیرد. از دیگر موارد بالا بودن ضنریب همبسنتگی می 

 8۱۹/0به میزان  اقتصناد گردشنگری دریاییو  عوامل قانونی گردشنگری دریاییتوان به همبسنتگی شناخص  
انند زمینه رونق اقتصناد دریا اشناره نمود. در حقیقت شناخص قانونی پشنتوانه فعالیتهای اقتصنادی هسنتند و می تو

 را فراهم نمایند. 

( نتایج آزمون همبستگی6جدول شماره )  
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جاذبه های 
گردشگری  
 دریایی

 450/0 07۱/0 208/0 - 026/0 ۱۳7/0 678/0 ۱ همبستگی پیرسون 

 0۳۱/0 747/0 ۳4۱/0 ۹05/0 5۳4/0 000/0  مقدار معناداری 

 2۳ 2۳ 2۳ 2۳ 2۳ 2۳ 2۳ تعداد پاسخگویان

زیرساخت  
های 

گردشگری  
 دریایی

 726/0 ۳05/0 458/0 2۳۱/0 46۱/0 ۱ 678/0 همبستگی پیرسون 

 000/0 ۱58/0 028/0 28۹/0 027/0  000/0 مقدار معناداری 

 2۳ 2۳ 2۳ 2۳ 2۳ 2۳ 2۳ تعداد پاسخگویان

اقتصاد  
گردشگری  
 دریایی

 858/0 8۱۹/0 5۹7/0 672/0 ۱ 46۱/0 ۱۳7/0 همبستگی پیرسون 

 000/0 000/0 00۳/0 000/0  027/0 5۳4/0 مقدار معناداری 

 2۳ 2۳ 2۳ 2۳ 2۳ 2۳ 2۳ تعداد پاسخگویان

عوامل  
اجتماعی  
گردشگری  
 دریایی

 685/0 56۹/0 5۳7/0 ۱ 672/0 2۳۱/0 - 026/0 همبستگی پیرسون 

 000/0 005/0 008/0  000/0 28۹/0 ۹05/0 مقدار معناداری 

 2۳ 2۳ 2۳ 2۳ 2۳ 2۳ 2۳ تعداد پاسخگویان
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عوامل  
محیطی  
گردشگری  
 دریایی

 7۹0/0 62۱/0 ۱ 5۳7/0 5۹7/0 458/0 208/0 همبستگی پیرسون 

 000/0 002/0  008/0 00۳/0 028/0 ۳4۱/0 مقدار معناداری 

 2۳ 2۳ 2۳ 2۳ 2۳ 2۳ 2۳ تعداد پاسخگویان

عوامل  
قانونی 
گردشگری  
 دریایی

 775/0 ۱ 62۱/0 56۹/0 8۱۹/0 ۳05/0 - 07۱/0 همبستگی پیرسون 

 000/0  002/0 005/0 000/0 ۱58/0 747/0 مقدار معناداری 

 2۳ 2۳ 2۳ 2۳ 2۳ 2۳ 2۳ تعداد پاسخگویان

کل شاخص  
 ها

 ۱ 775/0 7۹0/0 685/0 858/0 726/0 450/0 همبستگی پیرسون 

  000/0 000/0 000/0 000/0 000/0 0۳۱/0 مقدار معناداری 

 2۳ 2۳ 2۳ 2۳ 2۳ 2۳ 2۳ تعداد پاسخگویان

 منبع: یافته های پژوهش    

 گیری و پیشنهادهانتیجه. 5
 گیری . نتیجه1-5
 به دریاییدر حال انجام اسنت و گردشنگری  حوزه دریا و سنواحلگردشنگری در   همروزه بیشنترین توسنعا 

با وجود دسترسی ایران به    شود.  عنوان یکی از مهمترین مدلهای توسعة اقتصادی و ایجاد اشتغال محسوب می
این موضنوع  دریاها در جنوب و شنمال کشنور، اما توسنعه گردشنگری در این بخش کمتر مورد توجه بوده اسنت.  

زیرساخت های گردشگری  ،  جاذبه های گردشگری دریاییدلایل زیادی دارد که می توان آن را در شش بخش  
و  عوامل محیطی گردشنگری دریایی، عوامل اجتماعی گردشنگری دریایی ،اقتصناد گردشنگری دریایی، دریایی

تقسنیم نمود. در حقیقت هر یک از این عوامل تاثیرگذار بر توسنعه گردشنگری    عوامل قانونی گردشنگری دریایی
نتایج تحقیق نشنان می دهد که عامل اشنند که در پژوهش حاضنر به بررسنی آنها پرداخته شند.  دریایی می ب

زیرسناخت های گردشنگری دریایی مهمترین شناخص تاثیرگذار بر گردشنگری دریایی می باشند. در این شناخص  
ناجیان  ، وضنعیت ایمنی دریایی، وضنعیتامکانات تفریحیوضنعیت به ترتیب مهمترین گویه ها عبارت اسنت از  

. این زیرسننناخت ها به عنوان یکی از نجنات، بویه و قایق موتوری نجناته از قبینل جلیقنو تجهیزات آنهنا رریق  
مهمترین دلایل اساسی توسعه گردشگری دریایی از یک طرف و عامل مهم در سودآوری اقتصادی گردشگری  

ه به زیرسنناخت های آن از دیگر سننو مطرح اسننت. چرا که راه اندازی کسننب و کارهای گردشننگری وابسننت
بخصنوص در مناطق خاص مانند دریاها و یا مناطق کمتر توسعه یافته می باشد. همچنین برنامه ریزی مطلوب 
برای ایجاد زیرسنناخت ها می تواند تجربیات گردشننگران دریایی را تقویت نموده و به بهینه سننازی بهره وری 

سنرمایه میزان  در شناخص اقتصناد گردشنگری دریایی به ترتیب  مهمترین گویه ها شنامل    منابع منجر شنود.
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شننده به    خدمات ارائه - قیمت نسننبت به کیفیت وضننعیت ،در گردشننگری دریایی  گذاری بخش خصننوصننی
تواند با ایجاد تقاضنا میدریایی گردشنگری اسنت.   اسنتراتژیهای بازاریابی هدفمند وضنعیت بکارگیری  گردشنگران،

ها را تحریک ها و سایر بخشها، رستورانها، هتلگذاری در زیرساختبرای خدمات و امکانات مختلف، سرمایه
با جذب گردشنگران داخلی و خارجی، تقاضنا برای خدمات و امکانات مختلف  دریایی گردشنگریهمچنین  کند.

 حوزهکند تا در این را تشننویق می بخش خصننوصننی  گذاراناین افزایش تقاضننا، سننرمایه ؛دهدرا افزایش می
با افزایش رقابت در صنننعت گردشننگری، بازاریابان نیاز دارند تا از ابزارهای علاوه بر این   گذاری کنند.سننرمایه

های اجتماعی، خدمات مبتنی بر بازاریابی خلاقانه برای جذب و حفظ گردشنگران اسنتفاده کنند. توسنعه رسنانه
در این زمینه  اند.های جدیدی را برای بازاریابی گردشنگری ایجاد کردهولوژی تلفن همراه، فرصنتمکان و تکن

با شنناسنایی و دری نیازها و )  جذب گردشنگران جدیدد،  افزایش آگاهی از برن بازاریابی گردشنگری دریایی با  
های اجتماعی و سنایر ابزارهای با اسنتفاده از رسنانه) ، افزایش تعامل با مشنتریدریایی(  های گردشنگرانخواسنته
روز، ارائه خدمات با با ارائه اطلاعات دقیق و به)  ایجاد تجربه مثبت برای گردشگران،  ، افزایش فروش(دیجیتال

با جذب گردشگران و افزایش تقاضا برای )  ، توسنعه کارآفرینیو ریره(  کنندهکیفیت و ایجاد یک محیط اسنتقبال
عوامل ( می تواند به رونق این بخش کمک نماید. در شنناخص  شننگریخدمات و محصننولات مرتبط با گرد

 و  و گردشننگران مردم محلیتعاملات فرهنگی  ، امنیت نواحی دریاییوضننعیت  اجتماعی گردشننگری دریایی
بنه ترتینب بنه عنوان مهمترین عوامنل قرار دارنند. در این زمیننه  محلی بنه گردشنننگران  مردممیزان علاقمنندی  

و امنیت رابطه مسنتقیمی با یکدیگر دارند. امنیت، به عنوان یکی از عوامل اسناسی در توسعه  دریایی  گردشنگری  
و از سنوی دیگر  ای مثبت از سنفر نقش بسنزایی دارد، در جذب گردشنگران و ایجاد تجربهدریایی  گردشنگری

قویت هویت حضنور گردشنگران خود باعث امنیت می شنود. از سنوی دیگر رونق گردشنگری دریایی سنبب ت
مردم محلی  ، کاهش تعصننبات و تشننویق به همکاریمردم محلی و گردشننگران  لی، افزایش دری متقابلمح

وجود جاذبه های سننه مورد از مهمترین گویه ها عبارتند از  جاذبه های گردشننگری دریاییشننود. در شنناخص  
وجود جاذبه و   وجود جاذبه های تاریخی   ،طبیعی )آب و هوا، موقعیت جغرافیایی، تماشای پرندگان، صید ماهی(

عوامل . در شاخص  های فرهنگی )موسیقی های محلی، لباس محلی، صنایع دستی و تولیدات روستایی و . . .(
آلودگی هوا در یی، ایدر  یگردشنگر  یمقصندها  یرامونیسناخت و سنازها پ تیوضنع  محیطی گردشنگری دریایی

قرار دارند.  به ترتیب اهمیت  دگی صنوتی در مقصندهای گردشنگری دریاییو آلو  مقصندهای گردشنگری دریایی
حمایت مسنئولان از سنرمایه گذاران و طرح های  نیز گویه های عوامل قانونی گردشنگری دریاییدر شناخص  

نامشنخص بودن متولی اصنلی سنواحل دریا و میزان هماهنگی بین ارگانهای تصنمیم گیرنده  ، گردشنگری دریایی
 دریا به ترتیب اهمیت قرار دارند. با توجه به اهمیت مثوله اقتصناد دریا محور و توسنعه  در قوانین به طور شنفاف

اسنت   شنده  اشناره  مهم این  به  نیز  توسنعه هفتم  برنامه در گرفته و  قرار  توجه مورد پیش از  بیش  اخیراً که محور
باشند، باید نسنبت به بخشنهای مختلف اقتصناد دریامحور از  داشنته  ایران  برای  زیادی  تبعات اقتصنادی  که میتواند

 جمله گردشگری توجه خاص نمود. 
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 . پیشنهادها 2-5
 پیشنهادات زیر جهت توسعه گردشگری دریایی در ایران مطرح می شوند:بنابر مباحث صورت گرفته 

 تهیه بانک اطلاعاتی از جاذبه ها، منابع و امکانات گردشگری دریایی کشور؛ -

ایجاد جاذبه ها و محصولات گردشگری انسان ساخت به منظور افزایش درآمدهای اقتصادی   -
 مناطق دریایی؛

برای گردشگران و سرمایه گذاران   گردشگری دریایی توسعه  جهت  دولت حمایتی تعیین بسته های -
 جهت توسعه اقتصادی مقصدهای دریایی؛

  عموم برای گردشگری دریایی حوزه در گذاری سرمایه مشخصات طرح های معرفی و شناسایی  -
 گذاران؛  سرمایه

توجه به افزایش مشارکت مردم در سرمایه گذاری جهت توسعه اقتصادی مقصدهای گردشگری  -
 دریایی. 
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 منابع و مأخذ 
 منابع فارسی

 نهیشننیبر پ ی)مرور  یاقتصنناد گردشننگر .(۱۳۹2)لی الله.  و زاده،یعل حمدحسننین وخوشننخو، م یمانیا •
 .20-۱ (،۱)۱، فصلنامه گردشگری. در داخل و خارج از کشور( قیتحق

  هموانع توسنع  شنناسنایی و تحلیل(. ۱40۱بنیادی، طیبه؛ طیب نیا، سنیدهادی و حمیدیان پور، محسنن. ) •
فصنلنامه مطالعات  (. و بلوچسنتان سنیسنتان  مطالعه موردی: سنواحل اسنتان)گردشنگری در دریای عمان 
 .47-27(، 2)۳، جغرافیایی نواحی ساحلی

ر بر توسننعه  ثعوامل مو (.۱۳۹6. )رانوندزاده، مریم؛ سننارانی، سننمانه؛ کرمی، فرزاد و خداداد، مهدیبی •
 (.شنهرسنتان چابهار  روسنتای تیس،)گردشنگری در روسنتاهای سنواحلی اسنتان سنیسنتان و بلوچسنتان 

 .۱47-۱۳7(، ۱)2، مجله مهندسی جغرافیای سرزمین

بر اقتصناد   ینقش صننعت گردشنگر  یبررسن(. ۱۳۹2)هسنا.  زاده، م یسنلمان  ریم وم  ،یحسنن یلا؛ل  ،یحسنن •
 .همدان ،زمین رانیا یگرد عتیو طب یگردشگر یمل شیهما نیدوم .رانیا

 سناحلی گردشنگری نقش (. بررسنی۱۳۹7علی. ) شنمس الدینی، محمدرضنا و رضنایی، رضنا؛ درویشنی،  •

 جغرافیا پژوهشنی علمی فصنلنامه دیلم(. بندر )مطالعه موردی: شنهروندان نظر از اقتصنادی توسنعه در

 .426-4۱۱(، ۳2)8 منطقه ای(، )برنامه ریزی

 گردشنگری توسنعه در مؤثر عوامل (. شنناسنایی۱400سنبحانی، پروانه؛ لیریایی، لیلا و سنیاح نیا، رومینا. ) •

 توسنعه و زیسنت محیط آموزش علمی فصنلنامهرامسنر.  سناحلی مناطق در راهبردی مدل ارائه و پایدار

 .۱۹۳-۱75(، ۱)۱0، پایدار

 در مدیریت نقش (.۱۳۹7حسنین. ) جهانگیر و جمالی، حیدری، محمدتقی؛ رضنویان، ژیلا؛ سنجادی، •

 نشنریه بوشنهر(. موردی: شنهر )مطالعه میزبان جامعه دیدگاه از سناحلی گردشنگری پایدار توسنعه

 .۱-۱6(، ۳۳)۹ ،شهری برنامه ریزی و پژوهش

 توسننعه شنناخص های ارزیابی (.۱۳۹6محمد .) میرمحمدی، و یونس رلامی، محسننن؛ شنناطریان، •

، جغرافیایی علوم کاربردی تحقیقات نشنریهکاشنان.  موردی: شنهر مطالعه پایدار شنهری گردشنگری
۳(۱7 ،)۱۹5-2۱4. 

تیثیر توسننعة گردشننگری بر  (. ۱۳۹6شننکوری، بهرام؛ خوشنننویس یزدی، سننهیلا و ناطقیان، نیلوفر. ) •
 .52-۳۳(، ۱6)8، پژوهشنامه اقتصاد و کسب و کار. اقتصاد ایران

دریاچه  گردشنگری توسنعه بر موثر عوامل (. بررسنی۱400علی اکبر و معصنومی، مهدی .) عنابسنتانی، •
 ،جغیافیاهی علوم کاربیدی تحقیقات نشریه فارس(.  اسنتان موردی: دریاچه های مطالعهایران ) در ای

21(63  ،)193-216. 



78                                                                                              5۱40 ماه اردیبهشت  ، ۳۹ شماره ، ۱۱ دوره پایدار،  توسعه و دفاع اقتصاد فصلنامه  

 

رتبه   و  (. بررسننی۱400شننفیع آبادی، شننفیع آبادای، حامد؛ یوسننفی، همایون و کوه بر، محمد امین. )  •
خرمشنهر(.  فارس بندر خلیج پایانه :مطالعه )مورد دریایی گردشنگری و سنفر  توسنعه  بر مؤثر  عوامل بندی

 .75-6۳(، 4)20، مجله علوم و فنون دریایی

 ورزشنهای گردشنگری توسنعه در موثر (. عوامل۱۳۹2رفیعه. ) نعمت پور، و افشنار هنرور، فرزاد؛ رفوری، •

 .۳0-۱۹(، 2)2، ورزش توسعه و مدیریت دو فصلنامهمازندران.  ساحلی در شهرهای آبی

 مبتنی سناحلی گردشنگری توسنعه راهبردهای و (. ضنرورتها۱40۱محمودی، صندیقه و مرادی، عباس. ) •

 گردشگری پژوهشهای تخصنصی علمی فصنلنامهبندرلنگه،  شنهرسنتان مطالعه مورد مطالعات نظری. بر

 .۳0-2۳(، ۱۱)5 پایدار، توسعه و

 در روسنتایی گردشنگری برتوسنعه موثر عوامل بررسنی (.۱۳۹5مجید. ) نعمت الهی، و محمد نجارزاده، •

،  ایران  جغرافیایی انجمن فصنلنامه .گردشنگری نمونه مناطق در محلی جوامع توسنعه و راسنتای پایداری
۱0(4۹ ،)225-248. 

اهمینت عوامنل موثر در   –(. شننننناسنننایی و تحلینل عملکرد  ۱۳۹8نظرپوری، فعلی و ضنننینایی مهر. ) •
 .۱5۱-۱۳7(، ۳)۹، فصلنامه گردشگری و توسعهگردشگری دریایی. 

 عوامل بررسنی (. ۱۳۹۳نگار. ) اشنرفی، و حسنن قرهخانی، مجتبی؛ ناهید؛ امیری، اتقیاء، فرزاد؛ نوبخت، •

،  ورزش  علوم فصنلنامه .اجرائی راهکارهای ارائه و اردبیل اسنتان ورزشنی توسنعه گردشنگری در موثر
6(۱۳ ،)۱0۳-۱2۳. 

 دفتر انتشننارات .جهانگردی مدیریت فرآیند (.۱۳85معصننومه. ) پیروزبخت، سننید مهدی و الوانی، •

 اول. چاپ تهران، فرهنگی، پژوهشهای

سننجش میزان شنناخت تصنویری گردشنگران از منظر  (.۱۳۹۹. )آبادی، علی  وحیدزادگان، فریبا و زنگی •
 46،  شنناسنی محیط  (.نشنهر اصنفهانلاک :موردپژوهشنی)منظور تبیین برند مقصند گردشنگری    شنهری به

(۳ ،)455-472. 

 اقتصناد در تحقق  لیبدی  ب یضنرورت ا،یو اقتصناد در امحوریتوسنعه در(.  ۱400اسنتادی جعفری، مهدی. ) •
 . گزارش مرکز پژوهشهای مجلس.کشور یو مقاومت ایپو

(. ارزیابی زیرسننناخت های  ۱۳۹2یوسنننفی شنننهیر، هانیه؛ حسنننین زاده دلیر، کریم و باقری، کریم. ) •
گردشنگری با تاکید بر محورهای ارتباطی و توقفگاه ها از دیدگاه گردشنگران )منطقه فرهنگی تاریخی 

 .45-25(، ۱2)۳، فصلنامه فضای گردشگریتبریز(. 
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