
 علمی مطالعات دفاع مقدس فصلنامه

 85ـ  111 ص ،1404 پاییز(، 43) پیاپی شماره ،3 ، شماره11 دوره

 مقاله پژوهشی                                               

 

 های دیجیتال )با تاکید بر فرم شنیداری(های محتوای دفاع مقدس در رسانهتولید گونهباز

 2یاله مازندرانبیحب، 1یمحمود یهاد

 29/09/1404اریخ پذیرش: ت                                       07/06/1404تاریخ دریافت: 

  :چکیده

نتشار ااست. ای تبدیل کردهها را به ابزاری مهم در جنگ رسانههای دیجیتال، آنافزون استفاده از رسانهرشد روز     

از  است. دشمنو فرهنگی  یارسانه جممهم مقابله در برابر تها یهارراهکاها از محتوای دفاع مقدس در این رسانه

اگار محتاوا باه و  ها و مخاطبانشاان اساتهای این رسانهانتشار محتوا در این فضا مستلزم شناخت ویژگی طرفی

 .باودنخواهادمطلاوم  ،تناسب ماهیت رسانه و مخاطب دیجیتال بازتولید نشاود، جا م مخاطاب و انتقاال  یاام

ژوهش باه ایان  این  ژوهش تبیین چگونگی بازتولید انواع محتوای دفاع مقدس در رسانه دیجیتال است. هدف ا

 یو انقابم اسابم نظران رساانهنفر از صاحب 2۰با شده و  اسنادی و مصاحبه عمیق انجام-ایدو روش کتابخانه

 در دیجیتاال یهارساانه؛ نشاان داد هاافتاه، یودایاافازار مکاس کنرمباا  هااداده لی.  س از تحلاستشدهمصاحبه 

ها در رساانه نیااند و مخاطباان در امتفاوتسنتی  یهامصرف و... با رسانه زانیم ،حق انتخامنظیر  هاییشاخصه

باراین اسااس نکااتی د. هستن یسنت یهااز رسانه... متفاوت و یو فکر یسن فیط ،یدسترس زانیمنظیر هایی مؤلفه

یی که بارای صادا یافتاه هاتیمزاز محتوای دفاع مقدس تشریح شد. همچنین با توجه به  دسته کلی 8برای انتشار 

ی تعماق در فارم شانیدارو ساهولت اساتفاده.  یمخاطب نخبگان ،یموضوعات انتزاع انیقدرت در ب شد؛ ازجمله

ن تاریمهم یکتاام صاوت ناهی. در زمدیاگرد حیتشار  ادکست مناسب یبرا ییهایژگیوگرفت و بیشتری صورت

ن ضام ،صاوت محاور یهاداساتان  ناهیدر زمیاد و گرد نییلحن مناسب تع  تیرعا ،حیصح تیروا یعنصر برا

م اساب باا  لتفاربودن و تن کیازجمله درامات یاصول ،مختلف یهانقل گونه یقالب برا نیا یریانعطاف    حیتشر

 .دیشده مطرح گرد افتهیعنوان نکات به

 .یداریشن هایرسانه ،محتوا دتولی، تالیجید یهارسانه، دفاع مقدس :واژگان اصلی

 

 

 

 

 
 )نویسنده مسئول( ، ایرانتهران ،مایدانشگاه صداوس، دیدانشکده تول ،ویگروه راد آموخته کارشناسی ارشد دانش .1

hadi.ma1376@gmail.com  

  ایران، بدیم ،یآزاد اسبم دانشگاه بد،یم احدو ،ی، دانشکده علوم انسانگروه علوم ارتباطات .2
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 مقدمه 

ای برای حفظ امنیت و ثبات کشور ضاروری اسات، چنانچاه مقاام معظام تقویت قدرت رسانه     

ای است. بیش از آنکاه موشاک،  هدااد، های امروز دنیا نیز رسانهچالش فرمایند:می العالی()مدظلاهرهبری

ها در عقاب رانادن دشامن عقب رفتن دشمن تاثثیر بگ ارناد رساانههوا یما و ابزارهای جنگی در 

تر دهند. هر کشوری کاه رساانه قاویها را تحت تثثیر قرار میها و ذهندل رسانه .تثثیرگ ار هستند

 ( 14۰3فروردین  6. )بیانات در تر خواهد بودداشته باشد در اهداف خودش موفق

های دفاع نظاامی اهمیات دارد، فعالیات  یشرفت در فناوری با توجه به این رهنمود هراندازه که     

های دیجیتاال از ای مهام اسات. رساانه ژوهشی برای استفاده مطلاوم از ابزارهاای متناوع رساانه

اناد.از خصوص از میاان جواناان جا م کردهای هستند که مخاطبان زیادی بهابزارهای جدید رسانه

های ملت ایران است و ضرورت دارد کاه ایان سارمایهطرفی دفاع مقدس گنجینه ارزشمندی برای 

 ظار گارفتنفرهنگی و معنوی در اختیار نسل جوان قرار گیرد. و اگر انعکاس این هنرها بادون در ن

تحقیقاات ها باشد. اثرگ اری مناسبی نخواهد داشت. های آنهای جدید و ظرفیتهای رسانهویژگی

ک سازمان صانعتی یاا اداری انجاام یکل مهم در جامعه، یک مشحلی دربارهکاربردی برای یافتن راه

ودن باه نیست، بلکه به معنای افاز از مشکل در اینجا به مفهوم یک عیب یا ایراد شود. البته منظورمی

در این  اژوهش نیاز  ژوهشاگر باه  Rajendra Kumar, 2008: 47)مجموعه دانشی ماست. )

فااع مقادس بار هاای محتاوای دتولید محتوا با گونه هایآن است تا با تعمیم و تطبیق تکنیک دنبال

ای را در اختیار  ژوهشاگران قارار دهاد تاا باه انداز تازهچشمدانش فعالان این حوزه بیفزاید و نیز 

 . تحقیق بیشتر در این حوزه بدردازند

نکته دیگری که در این  ژوهش مورد توجه بیشاتر قارار گرفتاه، صداسات. صادا یاا هماان فارم      

مانناد تصاویر وابساته باه مکاانی صادا بههای بسیاری در رسانه دیجیتاال دارد. یداری محتوا مزیتشن

آساانی تبادیل باه کناد بناابراین برناماه رادیاویی بهخاص نیست و شنونده را هر جا که برود دنبال می

بار عابوه  (38:  14۰۰،آرنهاایم «)شاودصحنه تئاتری شنیداری در حین مشالله زنادگی روزماره می

 شانوده فقط صادا را میشنوند قابلیت همراه بودن، صدا، تخیل آفرین است. کرایسل معتقد است وقتی

کاه از شاوند و یاا آنناگزیر است اطبعات دیداری را خود برای خود بساازد. جزییاات، توصایف می

ند. او بایاد اکنند ولی این اطبعات، برای شنونده به تصویر کشیده نشادهطریق صدا، خود را مجسم می

تر از عنوان مبناایی بارای تصااویر  یشارفتهها بهه تصویر بکشد و البته احتمال دارد از آنها را خود بآن
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 ایاان دانیم، دامناه تخیال عمابی بیعبوه همانطور که میشود، استفاده کند. بهجزییاتی که توصیف نمی

های نااممکن و تاوانیم از صاحنهبسازیم، بلکاه می توانیم تصویر اشیای زنده راتنها میاست؛ بنابراین نه

  (49: 1388 کرایسل،خیالی یک بازی تجربی، تصویری داشته باشیم. )

توان بارای محتاوای شانیداری برشامرد، تولیاد سااده و تبع این ویژگی مزیت دیگری که میبه     

هاای ده فرمهاای ما کور موجاب شاهاسات. مجماوع ویژگیباه دیگار فرم قیمت آن نسبتارزان

شنیداری نظیر  ادکسات و کتاام صاوتی و داساتان سارایی دیجیتاال باا کماک صاوت، حضاور 

های دیجیتال داشته باشند. بنابراین هادف اصالی ماا در ایان  اژوهش تشاریح ای در رسانهبرجسته

و در های شنیداری اسات. های دیجیتال و در قالبچگونگی بازتولید محتوای دفاع مقدس در رسانه

  ژوهش قصد داریم به این سؤالات  اسخ دهیم: این

هاای های محتاوای دفااع مقادس را چگوناه و در کادامیک از قالبهرکدام از گونه -

 های دیجیتال منعکس کرد؟توان در رسانهشنیداری می

 یست؟چهای محتوای دفاع مقدس اهمیت هرکدام از گونه -

 

 :پیشینه پژوهش

ع مقادس، ،  ژوهشی که به هر سه ضلع این تحقیق یعنی دفامیان  ژوهش های انجام شده تاکنوندر 

خای که در بر های دیجیتال و محتوای شنیداری  رداخته باشد، یافته نشد. ل ا به  ژوهش هاییرسانه

 شود.زوایا به موضوع این تحقیق مرتبط هستند، اشاره می

ازی در انتقاال اجتماعی مجاهای نقش شبکه»ای تحت عنوان (، در مقاله1395)خدایار ابراهیمی     

 و هااقابلیت باهادف تشاریح «(باتثکیاد بار کاارکرد شابکه مجاازی تلگارام)فرهنگ دفااع مقدس

باه  مقادس دفااع فرهنگ انتشار و اشاعه برای مجازی اجتماعی هایموجود در شبکه هایتوانمندی

سااعته  48ازه زمانی ها را در یک بمجازی در تلگرام  رداخته و مطالب آن اجتماع 6 محتوای بررسی

ی خااطره، های دفاع مقدس به چند دساتههای انتقال ارزشاحصا کرده است. در این  ژوهش شیوه

کابم بزرگاان  و، فایلم و صاوت و تصاویر هااه، دل نوشته، مراسام و یادوارهزندگینام ،نامهوصیت

 شده است.انقبم تقسیم

هاا  یاام در گروه 188ها و  یام در کانال 428اعت س 48نتایج این تحقیق بیانگر این است که در      

گیری اند. نتیجاهبارگ اری شده که تصاویر و خاطرات بیشترین سهم را در محتواهای منتشره داشاته

 دفاع هایارزش برای انتقال را توجهیقابل ظرفیت مجازی فضای این  ژوهش از این قرار است که
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 دفااع هاایارزش و انتشاار بازتولیاد امکاان ممکان، انزم کمترین در و است آورده فراهم مقدس

اماا در تحقیاق باه  .اسات افازایش باه رو بادیلیبی شکل به آفرینینقش این و دارد وجود مقدس

 های بازتولید  رداخته نشده است.شیوه

های مطالعاه شایوه»باا عناوان  سی ارشد خودنامه مقطع کارشنادر  ایان(، 1397نرگس شیربند )     

سازی رادیو)مطالعه ماوردی اشاعار های تصویربر ظرفیترش متون حماسی دفاع مقدس با تکیهنگا

ا تا رداخته  ده شعر دفاع مقدسی دکتر قیصر امین  وربه بررسی  «دفاع مقدسی دکتر قیصر امین  ور(

و  باارای درگیاار کااردن  بیشااتر ذهاان مخاطااب راقابلیاات اسااتفاده از ایاان اشااعار و اشااعار مشااابه 

ظیار دوری ردی نبیانگر این است که ماواها یافته کند. ازی برای او در رسانه رادیو مشخصتصویرس

های زبان فارسای و علام فهم بودن زبان با استفاده از ظرفیت، صمیمی بودن و قابلاز اغراق متکلفانه

کابم،  افزاید با بارور کاردنخصوص علم بدیع ضمن اینکه به بیان ادبی و زیبایی کبم میببغت به

 . گیردتخیل خبق مخاطب را به کار می

های مطالعاه برناماه»با عناوان  اسی ارشد خودنامه مقطع کارشندر  ایان(، 1399) زهرا غبم نیارودی

باه  «(های رادیاویی ادکسات دگی اسبمی ایرانی)مطالعاه ماوردینه سبک زایتعاملی رادیو برای ار

های ماورد از  ادکسات 8های رادیاو جاوان و برناماههای سبک زندگی مورد از  ادکست 9تحلیل 

های رادیاو های حاصل از تحقیق نشانگر آن اسات کاه برناماها لیکیشن وان استرالیا  رداخته و یافته

 بیشاتر باه آن درواقع در فضاایی کاه جاوان اماروز .شوندجوان متناسب با جوانان امروز تولید نمی

 نین برخی از موضوعات در حوزه سبک زندگی کاامبیهمچ .دسترسی و حضور دارد حضور ندارند

های غربی حوزه سابک زنادگی بسایار به آن  رداخته نشده است و این در حالی است که در رسانه

یک در است. این  ژوهش از این حیا  کاه باه بررسای ارایاه محتاوای ایادیولو شده جدی گرفته

لو یک مقادس در زماره محتواهاای ایادیو  ادکست  رداخته است و با توجه به اینکه مضامین دفاع

  هایی با  ژوهش حاضر دارد.است، شباهت

 

 :چارچوب نظری

 واز آنجایی که در این  ژوهش هدف تشریح چگونگی بازتولید بارای جا م حاداک ری مخاطباان 

ه طور مستقیم با ایان مفهاوم در ارتبااس اسات نظریاای که بهترین نظریهتثثیرگ اری بر آنهاست مهم

 باشد.فاده و رضامندی میاست
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 نظریه استفاده و رضامندی:

ات نظریا ، یکاای از مااشهورترین"اساتفاده و رضااامندی"یا  "کاربردها و خشنودسازی"رویکرد 

شاود کاه تثکیاد می شاود،ها  رداختاه میارتباس جمعی است. در این رویکرد که به مخاطبان رسانه

باه برخای از نیازهاای تجر رضامندی و ارضااای انگیزه مخاطبان در مصرف محصولات رسانه ای،

 )ساالیوان است؛ مصرف نیز باه سامت وساوی ایان رضاامندی جهت گیری شده اسات. شده آنان

باه  ای کاهازجملاه مطالعاات اولیاه هایی دارد.ها و مؤلفاه(این رضامندی شاخصاه413: 1385تام . 

ات مطالعا  اردازد، بااهکنناد، میان فاراهم میهای جمعای بارای مخاطبارساانه هایی کهخشنودی

 نیاز در ساال« ماک کوایاال»و  «ببملار»تاوان اشااره کارد. می« رایلای»و « استنتون»و « لازارسفلد»

عنوان راهبارد رویکارد باه گلاستان، از ایاننا 1964 ای راجاع باه انتخاباات ساالدر مطالعه م1969

رواباط "عنوان نظریاه ایان نظریاه باه( 42۰ :1393، تانکاارد )ساوربن،.کلی  ژوهش استفاده کردند

کناد و بارخبف جای  یام، بر مخاطاب تثکیاد مینیاز ماشهور اسات چراکه به "ها مخاطب رسانه

عنوان نقطاه آغااز فار  جای بیاان رساانه، باهکننده رسانه را باهنظر تثثیرات شدید رسانه، مصرف

داناد کاه از مفهاوم و رادی فعاال میرویکاارد مخاطبااان را افا ( ایانMcQuail, 1994 .)کندمی

کنند؛ ناه افارادی کااه منفعال و تحات تاثثیر رساانه هساتند؛ بناابراین ها استفاده میمحتوای رسانه

های رسانه و تثثیرات، رابطاه مساتقیمی فار  نکارده اسات. رویکرد استفاده و رضامندی، بین  یام

صورت فعاال باه به وبیشخاطباان، کمفر  اصلی الگاوی اساتفاده و خاشنودی ایان اسات کاه م

 وه نیازهاا خشنودی، بستگی ب دنبال محتوایی هستند که بیشترین خشنودی را فراهم کند. درجه ایان

رده های فرد دارد. افراد هرقدر بیشتر ر احساس کنند کاه محتاوای واقعای، نیااز آناان را بارآوعبقه

 .بیشتر است که آن محتوا را انتخام کنند،کند، احتمال اینمی

  رد زیر است:انگیزد شامل مواانواع نیازهایی که افراد را به استفاده از رسانه برای رسیدن به رضامندی برمی

ارد اشاره به کسب اطبعات برای کمک به فرایناد تفکار و درد د نیازهای شناختی: -

د م ابه ابازاری بارای مستندساازی و افازایش مهاارت و داناش خاوافراد از رسانه به

 کنند.استفاده می

د مربوس به احساسات و عواطف است افاراد از رساانه بارای ایجاا نیازهای عاطفی: -

 کند.ترس یا ل ت استفاده می ،احساسات خاص در خود مانند شادی

اشاره به تقویت تصویر فرد از خود موقعیت اجتماعی و یا شهرت دارد.  هویت شخصی: -
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 کنند.یا موقعیت اجتماعی و یا تثیید خود استفاده میافراد از رسانه برای افزایش اعتبار 

مرتبط با انحراف و رهاایی از فشاار روحای اسات افاراد از رساانه  رهایی از تنش: -

 & ,Katz, Blumler) کنناد.عنوان راهای بارای فارار از واقعیات اساتفاده میباه

Gurevitch, 1973). 
 اشااره کارد کاه اساساای بایساتمیاند. رایاه کردهاین مسئله را ببمار و کااتز در الگاوی خاود ا     

اهاناه و درجه اول بستگی به این دارد که مخاطب تا چه حاد آگ فعال انگاشاته شادن مخاطاب، در

بارداری رساانه و بهره زند؛ البته به موضاوعاتی م ال تثمال آگاهاناه درمی باانگیزه دست به انتخام

 ین رویکرد، برخبف بیشاترا باشد درواقع درز مرتبط میوی عرضه کرده است نی ازآنچه رساانه باه

اند، بر این سؤال کاه ماردم مخاطبان بوده ثاار رساانه بار رویهای ارتباطی که معطوف باه آ ژوهش

شاناختی جتمااعی و روانخاساتگاه و  ویاایی ا کنناد، تمرکاز شااده و باارها میکاری با رسانهچه

 .شودنیازهای فردی تثکید می

اند شده که عبارتدر خصوص رضایتمندی، چهار شاخص از طرف مک کوییل مطرحهمچنین      

 (McQuail, 1994 . )از: سرگرمی، اطبع و آگاهی، استفاده اجتماعی و کسب هویت شخصی

ای و روش کتابخاناااه –بااارای از دو روش؛ اسااانادی در ایااان  اااژوهش روش پژژژژوهش:      

های تفسیری است، تحقیقاات تحقیق کیفی مبتنی بر روشست. شده ااستفاده  ()مصاحبه عمیقیفیک

کیفی، توصیفی است که در آن محقق به فرایند معنی و درد حاصال از وا گاان و تصااویر تمایال 

ها را مشااهده کارده و یاا ها، و یا ساازمانها، مکانرود، وضعیتمی افرادسوی به عمبیدارد. محقق 

کاه کند. این تحقیقات عمدتای با فرایند ارتباس دارند تا اینی ثبت میرفتارهای مردم را در شرایط طبیع

شاان را نسابت باه ها و نتایج به معنی توجه داشته باشند، اینکه چگونه ماردم احساساتروی روش

سازند. محققان کیفی از ابزار اولیه جهات شان را در مورد جهان میزندگی، تجارم و ساختار فکری

که از لیسات سایاهه،  رسشانامه و... اساتفاده برند تا اینها سود میهتحلیل داد گردآوری و تجزیه و

های محقاق ها و قضااوتها، ارزشکنند. تحقیق کیفی یک تحقیق تفسیری است، بنابراین سوءگیری

گ ارد. به عبارت دیگر یک تحقیاق ارزشای اسات و برخای از محققاین روی گزارش وی تثثیر می

( 84: 1393.)دربان آساتانه ، دانندهای کیفی میگشایی طرحقیقات کیفی و رمزکیفی آن را مزیت تح

 ا یری ندارناد. عنوان ادعاای تعمیمهیچهای کمای باههای کیفی در برابر روشروشبر این اساس 

هاای هاای تعمیمای، در  ای کشاف کارکردهاا و ظرفیتدر برابر روش تفریدیهای درواقع روش

ها با نگاهی فردی به موضاوعات ساعی در واکااوی دیگر، این روشعبارتجدید و بدیع هستند. به
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 .هر چه بیشتر آن دارند

شناسای و بسایاری از ترین وسایله بررسای تجربای در جامعهمتاداولهای کیفی در میان روش     

 روش مصاحبه اسات. مصااحبه ارتبااطی های کاربردی،های مجاور دیگر و همچنین در بخشرشته

گیری است که دو طارف در آن حضاور دارناد و دار، رودررو نیازمند به تصمیم، هدفطراحی شده

ای کند. به عباارتی محقاق طای برناماهریزی قبلی در آن شرکت میکم یکی از طرفین با برنامهدست

 (3۰: 1387زاده، .)قلیهایی مشخص استمشخص در  ی سنجش هدف سؤالاتوسیله معین به

هااا آوری دادهباارای جمااع شااده در روش کیفاایهااای شناختهاز روش مصاااحبه عمیااق یکاای     

ی در مصاحبه عمیق  ژوهشگر برای کشف مقصاود ماورد  اژوهش در  ا اصولای مورداستفاده است.

دهنده احتارام آیاد، ضامن آنکاه باه چاارچوم و سااختار عقایاد  اساخچند موضوع اصالی برمی

را که فرد یاا جامعاه ماورد  اطبعاتینی است، یعترین جنبه مصاحبه،   یرش نگرش گ ارد. مهممی

 (57: 1395.)گرچن و مارشال، دهد، ارزشمند و مفید تلقی شودتحقیق به  ژوهشگر می

 (2، رکاز( مصااحبه متم1کناد،فلیک مصاحبه روش تحقیق کیفی را باه  انج دساته تقسایم می     

وم مصااحبه قا (5، متخصصاان ( مصااحبه باا4، ( مصاحبه مسائله محاور3، مصاحبه نیمه استاندارد

 (33: 14۰1.)فلیک، نگارانه

باه یل که  اژوهش به این دل .شده استاز تکنیک مصاحبه با متخصصان استفاده  ژوهشدر این      

تکیاه حا  برخای از مبادر  از طرفای .رو اساتلحاظ منابع  ژوهشی با محدودیت و کاستی روباه

رفتن گا،  س با در نظار در  ی نخواهد داشتاملی های آکادمیک نتیجه کو نظریه صرف بر تعاریف

ر کناار دمصاحبه عمیق  اینکه باید آگاه بود که بخشی از علم در تجربه متخصصان وجود دارد روش

جربای روش اسنادی انتخام شده تا نتایج ایان تحقیاق هام از  شاتوانه علمای و هام از  شاتوانه ت

 .برخوردار باشد

 های رسانه و دفاع مقدس مورد مصاحبه قارارراد متخصص در حوزهدر این راستا چند تن از اف     

 رای انتخام مصاحبه شوندگان عبارت است از:اند. جامعه هدف بگرفته

 ساتید و نخبگان علوم ارتباطات و تولید محتواا -1

 ارشناسان مدیریت رسانه و مدیران دستگاه های فرهنگی اعم از صداوسیماک -2

 هامینه فقه رسانهمتخصصان حوزوی در ز -3

 های نوین اعم از اعضای جبهه انقبم اسبمی در فضای مجازیبی در رسانهفعالان انقب -4
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 ازان رادیوساساتید و برنامه  -5

های دیجیتال اعم از سااترا و معاونات مجاازی ساازمان ستگاه های مرتبط با رسانهکارشناسان د -6

 صداوسیما

گیری غیر احتمالی هدفمند اساتفاده شاده اسات. ز روش نمونهدر این  ژوهش ا گیری:روش نمونه

گیری موجود در یک مطالعاه دهد که مقدار خطای نمونهگیری احتمالی به  ژوهشگر اجازه مینمونه

گیری غیار احتماالی چناین امکاانی را باه دسات  ژوهشی را محاسابه کناد، در حاالی کاه نموناه

، تنظایم نجا که این  اژوهش بارای تعمایم باه جمعیاتاز آ( 184: 1396ویمر، دومینیک، )دهدنمی

گیری غیر احتماالی باا آن شود، نمونههای اکتشافی طراحی میشود و بیشتر برای گردآوری دادهنمی

 .متناسب است

تواند ای برای تعیین حجم نمونه درست وجود ندارد،  ژوهشگر میدر  ژوهش کیفی قاعده حجم نمونه:

 نابع بارایم،  یچیدگی مسثله، دسترس   یری مشارکت کنندگان، زمان و دیگر با توجه به دامنه  ژوهش

هاای متناوع در حوزهنفر از متخصصاان  2۰انجام  ژوهش، حجم نمونه را تخمین بزند. در این تحقیق 

 مورد مصاحبه قرار گرفتند. مربوس فضای مجازی، علوم ارتباطات، دفاع مقدس و رادیو

 زادهامیرحسین عرم
مادیر فرهنگای اداره کال رواباط  –ی ارشد تهیه کننادگی رادیاو کارشناس

 عمومی صداوسیما
 14۰2دی  1۰

 علی جویا
مدیرکل  –سسه ناجی هنر سر رست مو –های تلویزیونی تهیه کننده باسابقه برنامه

 های معاونت فرهنگی اجتماعی نیروی انتظامیاسبق امور هنری و مناسبت
 14۰2دی  3۰

 14۰2مهر  17 مدیر میز رصد معاونت فضای مجازی سازمان صداوسیما یروح اله خواجه سرو

 محمد اخگری

اساتادیار  –علمی دانشگاه صداوسیما عضو هیئت –دکترای عرفان اسبمی 

بارون  معااون اسابق  -دانشکده تولید رادیو و تلویزیون دانشگاه صداوسیما

 مرزی سازمان صداوسیما

 14۰2بهمن  5

 14۰2آذر  14 تهیه کننده و کارگردان –رشناسی ارشد تهیه کنندگی تلویزیون کا محمدرضا احمدزاده

 احسان مختاری
ناس جریان ساازی مرکاز طارح و کارش -کارشناسی ارشد مدیریت رسانه 

 صداوسیما برنامه
 14۰2بهمن  3۰

 احمد مولایی
 –دیر اسابق صادور مجاوز سااترا ما -کارشناسی ارشاد مادیریت رساانه

 اخبار ساترا کارشناس فعلی رصد

شاااااهریور  22

14۰2 

 ابوالفضل امامی میبدی

ه انقابم دبیر شاورای فقهای جبها–الملل دکترای فقه سیاسی و روابط بین

سئول مؤسسه فرهنگی ایال ساالواتوره اتازو م -اسبمی در فضای مجازی 

 بولزانو ایتالیا

 14۰2آبان  2۰
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 جهاندار امیری
ادیار دانشاکده ارتباطاات و ساتا -دکترای معارف اسبمی و علوم سیاسای

 ه خبرمقام اسبق شبکقایم –رسانه دانشگاه صداوسیما 
 14۰2مهر  4

 حسین طاهری
دیر اداره توزیاع و انتشاار معاونات ما -کارشناسی ارشد مادیریت رساانه 

 فضای مجازی سازمان صداوسیما

شاااااهریور  17

14۰2 

 رسول شکری نیا

ل ترویج و سواد رساانه مدیرک –فعال فرهنگی و کارشناس فضای مجازی 

مدیر صداوسایمای  –مدیر اسبق شبکه سدهر  –معاونت مجازی صداوسیما 

 مرکز گلستان

 14۰2آذر  17

 روح اله مؤمن نسب

 –کارشااناس برنامااه تلویزیااونی و  ژوهشااگر و ماادرس فضااای مجااازی 

معااون  –مؤسس و دبیر کال جبهاه انقابم اسابمی در فضاای مجاازی 

 یق محتوا مجرمانه و...دبیرخانه کارگروه مصاد

 14۰2مرداد  2۰

 مهران بالازاده
ارشاناس  ژوهشای و مشااور ک -کارشناسی ارشاد تهیاه کننادگی رادیاو 

 ر اندیشکده ایتانکارشناس حوزه رسانه د- ای وزارت اقتصادرسانه

خااااااارداد  25

14۰2 

 محمد کهوند

ی رایاناه هاایبازعضاو شاورای  –کتام در حوزه فضای دیجیتاال  مؤلف

عضو ساتاد راهباری فضاای مجاازی مرکاز  –کز مدیریت حوزه علمیه مر

 مدیریت حوزه علمیه و ....

 14۰2مهر  19

 ساناز احسانی سرشت
ی مارزبروننات در معاو کننادههیته –ی رادیاو کنندگهیتهکارشناسی ارشد 

 مجری تلویزیون –سازمان صداوسیما 
 14۰2تیر  1۰

 حبیب اله مازندرانی
س معااون ریای – هااساتانمدیرکل اسبق صادای  –اطات دکترای علوم ارتب

 یی دفاع مقدسنمایو سسازمان هنری 
 14۰2مرداد  1۰

حساااان خجسااااته 

 باقرزاده

 –معاون اسابق صادای جمهاوری اسابمی  –دکترای مدیریت استراتژیک 

 ...علمی دانشگاه صدا وسیما وهیئت عضو
 14۰2تیر  3۰

 رضا حیدری
کارشااناس سیاسااتگ اری فضااای  - کارشناساای ارشااد ماادیریت رسااانه

 معاونت فضای مجازی سازمان صداوسیما مجازی

خااااااارداد  21

14۰2 

 علیرضا زرین کبه
ارشاناس رصاد اخباار و شاایعات ک -کارشناسی ارشاد مادیریت رساانه 

 معاونت فضای مجازی سازمان صداوسیما
 14۰2مهر  7

 14۰2مرداد  14 ز زنجانصداوسیمای مرک هایارزیام برنامه –کارشناسی ارشد مدیریت رسانه  علی نجفی

 : مصاحبه شوندگان1جدول شماره 
 

ها و مفاهیم است. به این معناا ها در خدمت  روراندن نظریهتحلیل داده :هادادهتجزیه و تحلیل      

کنند ولی در مراحال بعادی حجام وار رشد میکه در آغاز فعالیت  ژوهشی مفاهیم و مضامین توده

اسات ابزارهاای تحلیال باه  لازمشاود. تر میتر و کامالها عمیقیافته و  یوند میان آنمفاهیم کاهش
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تنها ملهم ازنظریه باشاند بلکاه در عرصاه ها به کار گرفته شوند که نههنحوی برای شکل دادن به داد

س از ( بار هماین اسااس  ا1۰6: 1397، .)لیندلفریشه داشته باشاندفرهنگی و اجتماعی خاص هم

 کیاودامکسافازار در محایط نرمهای انجاام شاده، بارای تحلیال نتاایج، سازی متن مصااحبه یاده

(MAXQDA) ،های و چهاارچوم نظاری در مقولاههای  ژوهش با توجه به اهداف تحقیق داده

 کلی به شرح جدول زیر موردبررسی قرار گرفت:
 فرم شنیداری ع مقدسهای محتوای دفاگونه های دیجیتالرسانه مقوله

 زیرمقوله

 مخاطب -1

 محتوا -2

 اثرگ اری -3

 

 نامه شهداوصیت -1

 شهدا دل نوشته -2

 ندگینامه شهدا و رزمندگانز -3

 طرات دفاع مقدسخا -4

 هاو عملیات ها تاریخی جنگزارشگ -5

 سهای دفاع مقدیلم، صوت و عکسف -6

 ثار ادبی)شعر و داستان(آ -7

 ثار هنری)فیلم و ...(آ -8

 صدا هایمزیت -1

 تیکتام صو-2

  ادکست-3

 ستوری صوت محور ا-4

 ها: مقولات و زیر مقوله2جدول شماره 

 اعتبار و پایایی: 

 اکیاالزامااای  یفاایک ۀاحبمصاا ارایاای دارد. زنقاش برجسته تی، ذهنباز و عمیق هایدر مصاحبه     

 دتوانانمی شادهجادیارتباس ا تیاست و ماه یو موقت تیموقعکه وابسته به گفتگوست اقیتعامال از طر

 (Memon, A. & Bull, R, 1999: 22) .شود جادیدوباره ا گرانید توسط اق،یطور دقبه

 ناه،یبلکاه زم ،کناداز خود را منعکس می یبرداشت گویدمی تنها مصااحبه شاونده در آنچاهنه به عبارتی

 یشنود چگاونگند و آنچه را میبیرا می  ژوهشگر آنچه هایگیریها و جهتعواطف، ادراکات، ارزش

و محال  یا بررسارا  نهان کند، آن ر تیاز آنکه ذهن شیب دهد. اواش را تحت تثثیر قارار میگیرینتیجه

 جیها قابل تکارار و نتاامصاحبه ایآ نکهیره ادربا ن،یبنابرا. سازدهای خاود مشاخص میآن را در تحلیل

ه در کا یاز فناون دیا ژوهشاگران با نیاو ا دارد اودوجا ادیاهساتند، جاای شااک و ترد میقابل تعم

اساتفاده  ،شاودتاه میکاار گرف باه هایافته اعتمااد و صاحت اتیبرای نشان دادن قابل یفیهای کتحقیق

با توجاه  شده است،جانبه نگری به کار گرفتهدر این  ژوهش فن چند (193: 1392 )کریمی، نصر،کنند.

شود. و نیز در انتخام افاراد مصااحبه باه ای نیز توجه میهای کتابخانهبه اینکه در کنار مصاحبه به داده

 گردد.شود ل ا اعتبار  ژوهش از طریق این روش تعیین میهای مختلف مراجعه میگروه
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 های پژوهش:یافته

های دیجیتاال هدف کلی این تحقیق بر تبیین چگونگی انعکاس محتوای دفاع مقدس در رساانه     

ی مطلاوم برای ورود به این بح  در گام اول باید به این  رداخت که فارم و محتاوااستوار است. 

هایی دارد. بر طبق نظریه جاامع اساتفاده و رضاامندی کاه  یشاتر های دیجیتال چه ویژگیدر رسانه

شود، ماا نیاز کننده رسانه نقطه آغاز فر  میها کاربرد دارد؛ مصرفبدان اشاره شد و در همه رسانه

ن ل  اسخ باه آن هساتیم ایای که به دنباسؤالکنیم و اولین  ژوهش ابتدا از مخاطب شروع می در این

های سنتی وجود دارد و اگر  اساخ های امروز و رسانهاست که آیا اساسای تفاوتی میان مخاطب رسانه

  .خواهد داشت هاقالبی در مدل ارایه  یام و ریتثثها چیست و چه م بت است آن تفاوت

 های دیجیتال و سنتی:رسانه تفاوت

های سانتی و هاای رساانههای دیجیتال بایاد تفاوتهای مخاطبان رسانهبرای درد بهتر ویژگی     

تفااوت کلای احصاا شاد کاه باا ذکار شاماره  13ها دیجیتال را بررسی کنیم. از مجماوع مصااحبه

 اند به شرح زیر است:کردههایی که به آن اشارهرساناطبع

 
 مصاحبه

 شونده
 های سنتیرسانه دیجیتالهای رسانه

 عرم زاده 1
زمااان شخصاای سااازی شااده و مخاطااب 

 که دوست دارد ببیند.تواند هر زمآنمی

مخاطب خطی اسات و همزماان باا اینکاه مان 

 بیند.کنم مخاطب می خش می

 مخاطب حق انتخام بیشتری دارد. جویا 2
صورت جبری به مخاطاب مفاهیم و محتوا را به

 کنند.قا میال

 های مختص خود رسانهقالب ایهای چند رسانهقالب سرویخواجه 3

 احمدزاده 4
دسترسی مخاطب به رساانه آساانتر اسات. 

 )در هر مکان و زمان(

های دسترسی مخاطب به رسانه به اندازه رساانه

 نو آسان نیست.

5 
امااامی میباادی 

 نسبمومن -
 تر باشد.واند عمیقتتثثیر  یام می تثثیرگ اری سطحی است.

 .شتر استشان به نظام بیوابستگی خیلی به نظام وابسته نیستند. امیری 6

 ماندگاری  یام در رسانه طولانی است. امیری 7
ها یکبار  خش و شااید تکارار شاوند اماا برنامه

 ها وجود ندارد.قابلیت دسترسی دایمی به آن

 ان رو به کاهش است.مصرفش ترند.در جامعه امروز  رمصرف طاهری 8
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9 

-مازناااادرانی

-کاابهزریاان

 نسبمومن

مخاطب باه دنباال سارعت اسات. و  یاام 

  سندند.کوتاه را می
 بینند.های بلند را هم میمخاطبان برنامه

 بالازاده 1۰
مند چااه در فاارم و چااه در محتااوا ضااابطه

 نیستند.

هااای مشااخص وجااود دارد و باار محتااوا فرم

 شود.مستقیمای نظارت می

11 
-مازناااادرانی

 حیدری

های دیگار را رساانه فرمی هایتمام ویژگی

 دارا هستند
 خودش را دارد.فرمی هر رسانه ویژگی 

 مازندرانی 12
بر و تولید محتوا تا حادودی  یچیاده، زماان

 اینیازمند دانش حرفه

تواند متناسب باا تاوان خاود و باا هر کاربر می

تاوا کمترین هزینه دست به تولیاد و انتشاار مح

 بزند

13 
-کاابهزریاان

 نسبمومن
 اشد.تواند محدودتر بمحتوا می وسعت محتوا زیاد است

 های سنتی و دیجیتالهای رسانه: چکیده تفاوت3جدول شماره 

 های دیجیتالمخاطب رسانه

ر برخای های دیجیتاال نیاز دمخاطباان رساانه 3های ذکر شده در جادول شاماره تبع تفاوتبه     

یتاال اند. البته این بدان معنا نیست که مخاطاب رساانه دیجا مخاطبان رسانه سنتی متفاوتها بویژگی

ه های دیگر نیستند. منظور این است که مخاطب آمده است در این رسانه و فرم ایان رسااندر رسانه

-گای( برخی از این ویژ14۰2هایی را در بردارد. )مصاحبه با کهوند :روی مخاطب اثر دارد و ویژگی

 ها عبارتنداز:

ای از افاراد کاه های سنتی وجود دارد عادهتنوع افکار: با توجه به وابستگی به نظام که در رسانه     

ها نیستند و اگر هم باشاند محتاوای دفااع گیری دارند احتمالای مخاطب آن رسانهنسبت به نظام جبهه

)مصااحبه مخاطاب داریم.مختلف  از اقشارمقدس را کمتر دنبال خواهند کرد اما در فضای دیجیتال 

 (14۰2: با امیری

در عرصه جهانی و بر طباق یکای از آخارین آمارهاای منتشاره توساط  قشر جوان و نوجوان:     

های اجتمااعی در ساال بیشترین مصرف کننادگان رساانه mckinseyموسسه بهداشت و سبمت 

اماا  42تاا  27اربران در سانین سال هستند که بیشترین درصد کا 42تا  11میبدی گ شته در سنین 

هاا نسال زد سال که باه آن 26تا  11است. به عبارتی افراد  26تا  11بیشترین زمان فعالیت در سنین 
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های دیگار بیشاترین زماان را شود دومین رتبه ازنظر تعداد کاربر را دارند اما نسبت به نسلگفته می

د از نسال زد روزاناه بایش از دو سااعت از درصا 35ای کاه گوناهگ رانناد بهها میدر این رساانه

سااعت را در ایان فضاا حضاور  1هاا حاداقل درصاد آن 58های اجتماعی استفاده کارده و رسانه

 (mckinsey.comدارند.)

 
 ختلفهای اجتماعی در سنین مصرف رسانهزمان روزانه ممدت: 4جدول شماره 

 

س حضور نداشتند یا جنگ تحمیلای مان دفاع مقدهای مدرن یا در زبنابراین اک ر کاربران رسانه     

 عنوان فردی با درد سیاسی آشنایی ندارند.ها بوده و با زیست دوران جنگ بهدر دوران کودکی آن

 یار دانشامندانخاطب امروز در وضعیتی قرار دارد که باه تعبم دسترسی بالا به منابع اطلاعاتی:     

تواند اطبعات را جساتجو و کساب کلیک و لمس می اطبعات در سرانگشتان اوست یعنی با چند

شنیدند اعتماد داشاتند اماا ها می( درگ شته مخاطبان به آنچه از رسانه14۰2.)مصاحبه با اخگری:کند

 کنند تحقیق کنند. هایی که دریافت می یام توانند دربارهراحتی میامروز به

عنای نسابت است یا  یر است، کاربر اسات؛ ی مخاطب دیجیتال فارغ از اینکه جوان اهل تعامل:     

رای باکند. بنابراین دوست دارد سهم داشته باشد. غالبای هم سه ناوع ساهم به محتوا فعال برخورد می

)مصااحبه باا شاود. یکای در ساو ه یکای در محتاوا و در بازخورد.این مخاطب در نظر گرفتاه می

 (14۰2 باقرزاده،خجسته 

ازدیاد در بهای دیجیتال آمارهای شافافی از باازخورد و در رسانه ش:قابل تفکیک و قابل سنج     

دهاد ا میردسترس تولیدکنندگان است. و مخاطبان قابل سنجش هستند. این ویژگی به ما این امکان 

 م.خوبی بسنجیم و به طریق مورد سند او تولید کنیکه قبل از تولید محتوا مخاطب هدف خود را به

های دیجیتال حایز اهمیت است. مخاطاب تمایال برای مخاطب رسانه زمان در جستجوی سرعت:

. )مصااحبه باا احساانی را دریافت کناد ترین اطبعاتدارد در کمترین زمان ممکن بیشترین و مهم

 ( 14۰2سرشت : 
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بعاات ارایاه دهایم و تاوانیم اطامروزه برای تولید محتاوا صارفای نمی در جستجوی سرگرمی:     

رگرمی نیازمند این هستیم که تولیدات ما اینفوتیمنات باشاد یعنای اطبعاات سارگرم کنناده یاا سا

باال وز باه دناطبعات رساننده درواقع ترکیبی است از اینفورمیشن و اینترتینمنت چراکه مخاطب امر

 (22: 1398سرگرمی است.)انگلبرت، کوهلر، 

 های محتوای دفاع مقدس:گونه

شود اما در فر  این  ژوهش محتواهاای دفااع محتوای دفاع مقدس طیف وسیعی را شامل می     

بندی شده است و برای هرگونه نکاتی در خصاوص اهمیات انتشاار و مقدس در هشت گونه دسته

 باشد:چگونگی بازتولید یافت شده است که بدین شرح می

چراکه به تبیاین اهاداف و  محتوای دفاع مقدس هستند ترین دستهها جز مهموصیتنامه ها:وصیتنامه     

حبه باا ماؤمن است. )مصا مؤثرتر گونهنیاتر هستیم میق ردازند و اگر به دنبال تثثیر عتفکرات شهدا می

 ژوهشای در  شاوند ما بی بار طباقها طیف متناوعی را شاامل مینامه( مضامینی وصیت14۰2 ،نسب

تصویر روشانی از خداوناد و ه این وصایا کمشخص شده ، های شهدای دانشجونامهوصیتخصوص 

ای باه خوبی و باه شاکل برجساتهشناسی، شهدای دانشجو به در بعد انسان دهند.مخاطب میجهان به 

کیاه زسرشات باودن و ت  یری،  ادهای انسان ازجمله آزادی، اراده، شناساگر بودن، مسائولیتویژگی

دا برای شناخت، وحای و در شناسی، بیشترین استناد شه اختاند. در موضوع شنجسم و روح  رداخته

ه و آگااهی اراد ششناسی توجه بارزی باه نقاش زمینه ارز در .مرتبه بعد کاریزما و درنهایت عقل است

اناد. در ماورد خوبی  رداختهقای باهبهای عباادی و اخداشته و به ارزش شگیری خیر و ارزدر شکل

ای نیاز باه اند. در ماورد اهاداف واساطهتوجه کرده اهداف تربیتی غاییدرستی به های تربیتی، بههدف

ل اند. از باین اصاواهداف تربیتی مربوس به خدا، خود، امور اجتماعی و سیاسای توجاه مناسابی داشاته

در  .انادهی، تعقال و تلییار ظاهرکردتگفضل، آراسا شرایط،تربیتی توجه خاصی به اصول ت کر، اصالح 

سازی، تعلایم حکمات، تازیین  ی، زمینهساز های موعظه حسنه، اسوهیتی به روشهای تربزمینه روش

 هاا توجاهاز ساایر روش شازی بایسا آموزی، تحریاک ایماان و فریضاه، عبرتفسم، تلقین به نبک

بیاانگر  ( وجود این مضاامین ارزشامند فقاط در وصاایای شاهدای دانشاجو4: 1398)نظری، .اندکرده

نامه جانس وصایتاشت کاه دها باید توجه نامهست. در شیوه انتشار وصیتگونه ااهمیت محتوایی این

بارای بهتار شاود صورت متنی یا به شکل عکس نوشت و  وستر منتشر میعمدتای متن است معمولای به

 بعضی از جمبت کلیدی و خاص گلچین شوند. شدن نتیجه باید 
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ها نامهدر میااان وصاایت. چراکااه گونااه اسااتتاارین اصاال در انتشااار اینگلچااین جماابت مهم     

در  گااهها ج ابیت رساانه زیاادی نداشاته باشاد. اماا شاید بسیاری از بخشو ها زیاد است شباهت

 ایان قسام جمابت "...برای مان عازاداری نکنیاد"ها جمبت خاصی وجود دارد م بی نامهوصیت

وت صاای صوتی استوری هدر میان گونه بسیار مناسب خواهند بود.عکس نوشت  خصوصای در فرم

 (14۰2تواند به شرس خوانش دلنشین و موسیقی مناسب مؤثر باشد.)مصاحبه با طاهری محور می

 ها:دلنوشته

هایی از مکتوبات رزمندگان اسبم است کاه باه ارایاه آماوزه در فر   ژوهش دل نوشته بخش     

هایی با خداوناد باشاد. ل مناجاتتواند شامای معنوی و احساسی دارد و می ردازد و فضایی صرفنمی

هاای ها بادون  یاام نیساتند و  یامکند. البتاه دل نوشاتهنامه مستقیمای نصیحت نمیمانند وصیتو به 

د وشاته بایانضمنی ارزشمندی دارند. که در انتخام دل نوشته باید به آن توجه شود. در انتشاار دل 

دل ی مساایل احساسا گوینده متناسب باا حنو به ل در نظر گرفته شود یوست محتوایی و مضمونی 

صرف احساسای باودن بسانده نشاود و نوشته در خوانش صوتی توجه شود. همچنین بهتر است به

  رساتیوطنو ی عرق ملّود که از مسیر برانگیختن احساس مخاطب به تقویت هایی انتخام شنمونه

 قدس هستند مناسب خواهد بود.متر مخاطب محتوای دفاع مکگونه برای افرادی که بدردازد. این

 ها:زندگینامه

یابی و روز باید یاد شهدا و تکرار نام شهدا و نکتاهروزبهفرمایند: می العالی()مدظلاهمقام معظم رهبری     

 (27/11/1393.)ی ما رواج  یدا کندسنجی زندگی شهدا در جامعهنکته

جوانیسات کاه دوران جناگ را درد های مهم خصوصاای بارای نسال زندگینامه شهدا ازجمله گونه

های زندگینامه که با رسانه دیجیتال همخوانی نادارد؛ طاولانی باودن آن اند. اما یکی از ویژگینکرده

ای کاه در روناد زندگیشاان جا ابیت رساانه .اندبوده عادی مردمانعمده شهدای ما است. از طرفی 

بار  (14۰2، اری دارند.)مصااحبه باا طااهریها روندی تکرکمتر است. به همین دلیل اک ر زندگینامه

گونه با رسانه دیجیتال ابتکاراتی را به کاربست؛ در ابتادا بایاد سازی ایناین اساس باید برای مناسب

داشاته باشایم بایاد  یاک قصاهتاوانیم از آن و میتر باوده در زندگی شهید چه چیزی برجساته دید

هاا روایات از و فرود قصه را داشاته باشاد گااهی وقتآن فر را طوری بازتولید کنیم که نامهزندگی

برای هماه  روند این .رودآید و یک جایی از دنیا میاصلی این است که انسانی یک جایی به دنیا می

گاردآوری و وقتی بارای بنابراین  .ها ممکن است که در ذهن بماندها هست اما آن خرده روایتآدم
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کنیم باید صحبت را به جایی بکشانیم کاه او قصاه ید مصاحبه میتدوین زندگینامه با مادر یا  در شه

تواند بستری بارای ارایاه سابک ها می( وجوه دراماتیک زندگینامه14۰2، .)مصاحبه با اخگریبگوید

بازنماایی زنادگی شاهدا مشی شهدا فراهم کند البته در این مسیر باید توجه شود کاه زندگی و خط

ها را خیلی دست نیافتنی نشان ندهیم چراکه در این صورت قابلیات الگاو ای باشد که آنگونهباید به

 گیریم. ها میشدن را از آن

مساتند و هام باا باه شاکل شاود هام زندگینامه شاهدا را میهای دیجیتال، های رسانهاز میان فرم     

ظیار  ادکسات هایی که ظرفیت روایت قصه دارناد ن. همچنین قالبدکرتولید  واقعیت مجازیهای فیلم

 (14۰2، دباشند.)مصاحبه با کهونها میبی برای نشر زندگینامههای صوتی گزینه مناسدر میان قالب

خااطره گاویی ها در فرهنگ و تاریخ ما جایگاه خاصای دارناد قصهبا توجه به اینکه خاطرات:      

 های زیادی برای ج م مخاطب دارد. ظرفیت

هستند و با توجاه باه  خاطرات جنگهای مناسب برای ز قالباکمیک موشن  وکامیک استریپ      

الاب اینکه عمومای داده تصویری و آرشایوی از خااطرات ناداریم ندارناد صاوت و روایتگاری در ق

از اناواع  ( از طرفای یکای14۰2 ،هشاود. )مصااحبه باا باالازاد ادکست و کتام صوتی  یشانهاد می

شاود باا خااطرات رزمنادگان هاایی کاه میکارهای صوتی خاطرات صوتی است. و یکی از کتام

 ا تایاپ وراسبم انجام داد این است که آن را کتام صوتی بکنیم قبل از اینکاه حتای بخاواهیم آن 

ها را هاا و موسایقیطارف یاک تهیاه کنناد رادیاو افکتجا با گفتار خود آنچاپ کنیم یعنی همان

تواناد م میشود یعنی خاطرات رزمندگان اسابطراحی کند و ارایه دهد یا حتی در قالب فیچر ارایه 

 .در قالب یک فیچر بیاید

ها تاریخی بر خبف خااطرات اولای هادف در گزارش ا:ه تعملیا و جنگ تاریخی هاگزارش     

گونه جنباه عماومی داشاته و تمرکاز زیاادی بار این اییثانمستند بودن و ارایه اطبعات مهم است و 

موقع و ماؤثر ونه از بعد حاکمیتی اهمیات ویاژه دارد. چراکاه تبیاین باهگاشخاص وجود ندارد. این

کناد. افکنی توسط دشامن جلاوگیری مایگیرد و از شبههتاریخ جنگ جلوی جریان تحریف را می

تواناد گوناه میهمچنین مخاطب امروز به دنبال کسب اطبعاات و آگااهی بیشاتر اسات  اس این

( در خصاوص قالاب مناساب بارای 14۰2 ،با احمادزادهمخاطب  سندی هم داشته باشد.)مصاحبه 

تواناد متناوع باشاد قالاب خاصای برجساته گونه با توجه به اینکه نوع محتواها در این حوزه میاین

 هاا تااریخی از طریاقها افتااده و گزارشاتفاقاتی که در جنگ و عملیاتشود نیست اما  یشنهاد می
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های رایج نوجوانان است استفاده شاود. تریم بازی که از فرمو ویدیوهای اسای های رایانهبازی تولید

 (14۰2 ،)مصاحبه با کهوند

تواند ابزاری برای ارایه دو گونه قبلی باشند اماا اگر چه می های آرشیوی:و صوت عکس ،فیلم     

ل و احاتنهایی استقبل دارند م ل یک فیلم ساده که هیچ روایتی ندارد و فقط بیاانگر گاه خودشان به

گوناه نحاوه تارین مسائله در اینگیارد. مهمها قارار نمیهاست و در زمره دیگار گوناههوای جبهه

.)مصااحبه باا تواند ماؤثر باشدها کارهای فرمال و ج ام انجام شود میاگر با آنبازتولید آنهاست و 

به دیگار  بت( از طرفی محتوای تصویری به خاطر مسئله اعتبار و باور  یری نیز نس14۰2احمدزاده 

.)مصااحبه باا ها هم باور ا یری تصاویر و فایلم بیشاتر استدر جنگ روایتها برتری دارد و گونه

های متناوع قابال انجاام ها هم در قالبهای متنوعی دارند و بازتولید آن( این آثار قالب14۰2 ،جویا

م کارهاا بارای شود از یک عکس نوشته یا استوری صوت محور تولید کرد. ایان قسااست م بی می

د هام ویدیو همه چیز دارد هام مطلاب دارمخاطبان خصوصای جوانان مورد  سند خواهد بود. چون 

 .شودشود و ویدیو شامل همه اقسام میخوبی منتقل نمیاحساس دارد چیزی که در متن به

ور شاباعا  تزریاق شعرهای حماسی دفاع مقدس  همان دوران در)شعر و داستان(: ادبی آثار     

شد. در همین دوران نیز شاهد تثثیر آثاار ادبای هساتیم و سارودها یکای از میحماسه در بین مردم 

نیاز  العالی()مدظلاهاند کاه بارهاا ماورد تثییاد مقاام معظام رهباریمصادیق محتوای موفق در این حوزه

ه رویکارد ببینی اند. در تولید و انتشار آثار ادبی دفاع مقدس در جامعه امروز باید رویکرد تقرارگرفته

( 14۰2 ،ویااتهییجی اضافه شود. اصل دیگر نیز همان بازتولید برای جوان امروز است.)مصاحبه با ج

تواند مؤثر باشد. در خصاوص قالاب نیاز هار ساه قالاب می یک لحن کمیک الگوهایی م ل داشتن

 داریصوتی استوری  ادکست و کتام صوتی برای آثار ادبی مناساب اسات در تولیاد و نشار شانی

های دفااع مقدسای رادیاو اگار شاعر خااص بارای برناماهشعر نیز باید به این نکته توجه کرد کاه 

علام  هایی چون: گویایی، سادگی، عامیانه بودن زبان، ایجاز و عینی بودن در عاین اساتفاده ازویژگی

 هماراه خاود باا ار مخاطاب زیاادی حادود تا تواندمی باشد، داشته سخن تزیینی هایآرایه  بدیع و

 (116: 1397 ،کند.)شیربند

هایی هساتند کاه از اند اساتوریتازگی در  فضای مجازی رایج شدههایی که بهگونهآثار هنری:      

شوند یعنی یک بازتولید از آنچه خود بازتولیدی از دفااع مقادس آثار هنری دفاع مقدس تدوین می

ه از آثار سینمایی است اما دیگر آثاار هنار است. عمده ترین زیرگونه این بخش تقطیع های هنرمندان
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توان در این زمره به حساام آورد. یکای از ایارادات دفاع مقدس شامل هنر های تجسمی را نیز می

شود خودمان را فقط باه آثاار وارده بر این حوزه کم بودن منابع آن است. به همین جهت  یشنهاد می

دفاع مقدس در هنر ها برویم در این خصوص آثاار  سینمایی محدود نکنیم و به سراغ دیگر نمود ها

 نسبتا محدودی تولید شده و در خصوص قالب نیز باید با توجه به قالب خود اثر عمل کرد.

 

 های دیجیتالهای کلی محتوای مطلوب در رسانهویژگی

ا هاشده و نکات جزیی که برای هرکدام تشاریح شاد. بار اسااس یافتاههای مطرحفارغ از گونه     

های دیجیتال موفق عمل کند. البتاه سانهها را داشته باشد تا در ری ویژگیطور کلی باید برخمحتوا به

  های اجتماعی دیجیتال است.ها تا حدود زیادی ناظر به رسانهاین ویژگی

 
 های دیجیتالهای کلی محتوای مطلوب در رسانه: ویژگی1نمودار شماره 

 

ر باید بر اساس نیاز، میل و مصالحت مخاطاب هادف برناماه بساازیم. برای تولید محتوای مؤث     

های نوین کمرنگ شده ولی نباید از آن غافل شد. همچناین بایاد بادانیم هرچند مصلحت در رسانه

های دیجیتاال غالباای مخاطباانی مخاطاب رساانه محتوای طولانی ممکن است مخاطب را  س بزند.

.  س مخاطب فرصت زیاادی ج ام فوری که زود به نتیجه برسدهای کوتاه هستند که به دنبال  یام

دهد و باید در ثانیه های نخست او را ج م کنید. گاهی اوقات فقاط برای مقدمه چینی به شما نمی

گیارد  یاام شاما را کند و بر اساس آن تصمیم میبه کدشنن)توضیحات( و یا  وستر کار شما نگاه می

شود بلکاه از کند شروع نمیای که مخاطب آن را  خش میشما از لحظهببیند یا نه! بنابراین محتوای 

تواند تفااوت ایجااد فاکتور دیگری که میشود. ای که اولین نگاه را به  یام شما دارد شروع میلحظه

های دلیلی که مخاطبان باه رساانه تریناصلی اساتید ارتباطات معتقدند .کند بح  گیمیفیکیشن است
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کنندگی محتواسات. منظاور از قصه کلیاد سارگرم کنند بح  سرگرمی است.می اجتماعی و رجوع

قصه داشتن این نیست که تمام عناصر ساختاری  یرنگ در نظر گرفته شود. بلکه باید سیر محتاوایی 

بینم روناد دارناد حتای یاک های دیجیتاال مایدار باشد بسیاری از محتواهایی که در رسانهما قصه

شود تا به یک هدف نهایی برسایم. نکتاه یک قصه است و مقدمات فراهم میآموزش آشدزی مانند 

در وا ه باه مهم دیگر این است که باید در روایت خود تا حد ممکان تعلیاق داشاته باشایم. تعلیاق 

 کاهاینی تعلیق یعنی ابهام )به همراه میل باه رفاع آن( درباارهن است. معنی درآویختن، آویزان کرد

گیری اسات. در . هنر روایات در حال تعلیاق باا چاشانی غافالبرود  یش ورطچه است قرار قصه

شناسی تفاوت ظریفی بین تعلیق و تعویق وجاود دارد. تعویاق باه معناای کرنادکردن جریاان روایت

( عبوه بار تعلیاق بایاد در 59: 1397.)ابوت، گفتمان روایی و اغلب راهی است برای افزایش تعلیق

تواناد هام ین دریچه ورود به روان مخاطبان است. این احساسات میترنظر داشت احساسات سریع

آفرین. در انتهاا باا توجاه باه گساتردگی انگیز باشد و هام احساساات شاادیشامل احساسات غم

های دیجیتال توجه به تناسب محتوا با  لتفرم ضروری است و لازم باه ذکار اسات های رسانه لتفرم

 شود تداوم در تولید و انتشار محتواست.ع  موفقیت میها آنچه بادر بسیاری از  لتفرم

 محتوای شنیداری

هایی چون  ادکست و کتام صوتی و یاا اساتوری هاایی های دیجیتال در قالبصوت در رسانه     

وهش محتاوای صاوتی باه های  ژشود. بر طبق یافتهکه محوریت اصلی آن صوت است استفاده می

 امروز اهمیت دارد:  هایسه دلیل در جوامع و رسانه

 :شاود کاه مخاطاب بتواناد استفاده از فارم شانیداری باعا  می سبک زندگی پرمشغله مردم

 (14۰2همزمان با مصرف آن به کار دیگری مشلول شود.)مصاحبه با احمدزاده 

 :خواهیم از عرفان شهدا و فضای عرفاانی و سایر و سالود وقتی می بیان موضوعات انتزاعی

 (14۰2با مختاری  .)مصاحبهتواند اثرگ ار باشدهای صوتی و  ادکست مینهها بگوییم رساآن

 :هاای صوت قابلیت بیشتری بارای نشار محتاوای ایادیولو یک دارد؛ قالب مخاطب نخبگانی

روناد کاه کاارکرد فراتار از سارگرمی  ادکست و کتام صوتی عمومای به سراغ موضوعاتی می

 (14۰2صرف دارند.)مصاحبه با طاهری 
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 : مقولات محتوای شنیداری 2ودار شماره نم

صاورت هاای صاوتی دیجیتاال اسات کاه بهای از فایلمجموعهآوا یا وم ادکست  پادکست:     

( Hammersley:2004)گیرناااد.مااای قااارار آنبیااان در دساااترس عماااوم ماااردم جهاااان

 بای ازگردد. اصاطبح  ادکسات درواقاع ترکیباز می 2۰۰4سال  های امروزی به ادکست تاریخچه

Broadcast و I Pod اسات.  (اولین دستگاهی بود که برای  خش  ادکست انتخاام شاد)آی  اد

( Watson:2004 بر طبق آمار در سراسر دنیا تا انتهای سال .)میلیاون شانونده  464میبدی  2۰23

درصد از کاربران از طریق گوشی هوشامند باه  ادکسات گاوش  73 ادکست وجود داشته است و 

 دهند. درصد شنوندگان همزمان با انجام کارهای دیگر به  ادکست گوش می 59همچنین دهند. می

های  ادکسات -  ادکسات شخصای -اند از:  ادکسات رادیاوییهای مختلف  ادکست عبارتگونه

های مساتند  ادکسات -ادکسات ویادیویی  -ادکست توسعه یافته   -موسیقی  ادکست -موضوعی

(doccast )- شاوت کست )آزادصدا( -های زنده ادکست -ی ادکست داستان 

 هامزیت پادکست

نساته عمده مصاحبه شوندگان  ادکست را وسیله مناسبی بارای تعماق بیشاتر در موضاوعات دا     

دوم  هاا در رتباهاست تعمقی که زمان کمتری نسبت به کتام صوتی نیااز دارد. و  اس از اساتوری

ه کتاب به جهتِ شیوایی و صمیمت در بیان نسابت با هاامروزه  ادکستمخاطب  سند بودن است. 

صاورت هاا را بهها کتامیاری از  ادکساتگیرناد. از طرفای بساصوتی بیشتر مورد توجه قارار می

  کنند که بسیار مفید و جالب توجه است.خبصه و با بیانی صمیمی به مخاطب ارایه می
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 نکاتی برای تولید پادکست

ادیاو یک فایل صوتی شنیداری است کاه هماه قواعاد تولیاد بارای ر تولید  ادکست درواقع تولید 

س چناد برای تولید  ادکست مناسب با عنایات باه موضاوعات دفااع مقادکند درباره آن صدق می

 توصیه مهم یافته شد:

 دقیقه زمان مناسبی خواهد بود. 1۰ها حداک ر برطبق یافته بهتر است پادکست شما کوتاه باشد؛ 

 :نیم و اگر در  ادکست صرفای حرف بز دنیای دیجیتال فرم هم خودش محتواست در جذابیت فرمی

 شود و مخاطب ج م نخواهد شد. موسیقی و یا تنوع صوتی نباشد ج ابیت فرمی کم می

  دون حشوبفهم با جمبت کوتاه و داشتن متنی روان و قابل 

  سایار ولای  ادکسات بمعمالحن بیان در  ادکست با برنامه سازی سنتی رادیویی متفااوت اسات

 .صمیمانه تر است

 تبع آن یک آرم قوی است.یکی از نکات مهم در فرم  ادکست انتخام نام مناسب و ج ام و به 

صورت کامل یا خبصه اسات کاه کتام صوتی رسانه حامل متن گویندگی شده به کتاب صوتی:     

 (Schuetz: 2005) .ریافت کنیمخواندن بلکه از طریق شنیدن د دهد متن را نه از طریقامکان می

خوانش روان متن باا ترکیبای )یمتن خوان اند از:دارند که عبارت انواع مختلفی های صوتیکتام     

فتاه از قالاب برگر)فیچر - (استفاده از افکت صوتی و دراماتیک کردن متن)با نمایشی – (از موسیقی

 (فیچر رادیویی

 های صوتیمزیت کتاب

یت مفصالی یک رواو زمانی که بخواهیم  ج م اولیه برایش اتفاق افتاده است کهبرای مخاطبی      

ر ه حفظ آثاام، کاربرد دارد. همچنین اهمیت دیگر کتام صوتی در حوزیک شهید ارایه کنی را درباره

 و خاطرات دفاع مقدس بود که بدان اشاره شد. 

 نکاتی برای تولید کتاب صوتی

 های صوتی عمومای طولانی هستند؛ بهتراساتچون کتام دیجیتال: استفاده از ظرفیت تبلیغی فضای 

 های دیگر تبلیغ شود.بسازیم تا در  لتفرم ایو ترجیحا چند رسانه ایکوتاه یک دقیقهتیزریک 

 و  لزوماای صادای خاوم کاافی نیسات ترین عنصر در کتاب صوتی است؛لحن روایت مهم

. برای ادای لحن نیازی باه ها را جبران کندستیتواند با لحن خیلی از کم و کامیگوینده خوم 

تلییر دادن صدا نیست چراکه ما قصد اجرای نمایش رادیویی نداریم و قارار اسات باه کتاام 
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وفادار باشیم. در میان اجرای نمایشی و روخوانی صرف مرز باریکی است که خوانناده کتاام 

 صوتی باید روی آن مرز حرکت کند.

 

ه باه اشاکال استوری در للت باه معناای داساتان اسات، قاالبی کا حور:های صوت ماستوری     

تواند فاقاد تصاویر و فقاط گوناگون رایج شده است و متشکل از یک فایل کوتاه است. استوری می

کنند. در تعریاف عملیااتی ها از عکس یا فیلم استفاده میصورت یک متن باشد اما عموم استوریبه

های که چه در قالب استوری و چه در قالب  ست یاا حتای ویادیو این  ژوهش عموم فایل کوتاهی

های دیگر نگنجد را اساتوری در نظار بندی قالبهای اجتماعی قرار گیرد و در دستهبلندتر در شبکه

ها صوت ایفاا هایی هستند که نقش اصلی را در آنایم.منظور از استوری صوت محور استوریگرفته

 یر مخاطب نخواهد شد.ی از محتوای مورد مشاهده دستگکند یعنی با ح ف صوت چیزمی

 های صوت محورمزیت استوری

 و جا م بر طبق اذعان تعداد زیادی از مصاحبه شوندگان ، اگار هادف ماا تعاداد بازدیاد باالا     

 در مخاطاب آن جرقه اولیاه هیمتری است. اگر بخواحداک ری مخاطبان باشد استوری گزینه مناسب

ناساب ممحتوای دفاع مقادس را دنباال کناد. ایان قالاب ش اشتیاقی ایجاد شود که برای و زده شود

کنایم ما بی است. همچنین برای مواقعی که میخاواهیم یاک  یاام کوتااه را در گساتره وسایع  خش

تواناد خواهیم با تبیین اثر آن را خن ی کنیم اساتوری میای در فضای مجازی جریان یافته و میشبهه

 ها استوری مؤثرتر است.اشد. و در جنگ روایتگزینه مناسبی ب

 نکاتی برای تولید استوری 

   .دچاار  مخاطابتاا برنامه ما )استوری،کلیپ و...( باید آغاز و انجامی داشاته باشاد

 .ابهام و یا برداشت غلط نشود

  با طرحی دراماتیک و وا گان مناسب مخاطاب را باه مشااهده یاا خوانادن مطلاب

 .تحریک کند

 های شبکه اجتماعی هدف باشد و سابیق کااربران آن امکانات و ویژگی متناسب با

  .شبکه نیز در نظر گرفته شود
 

 نکات تکمیلی در تولید محتوا با مضامین دفاع مقدس

و در چاه  های  ژوهش در محتواهای دفاع مقدس فارغ از اینکه چاه ناوعی دارنادبر طبق یافته     

 باید چند اصل رعایت شود: شوند لتفرمی و چه قالبی ارایه می
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ی دفاع مقدس ما با دیگار جناگ هااتوجه به تفاوت دفاع مقدس و جنگ های دیگر جهان:      

تاا  ا( گرفتاهتاریخ متفاوت است این تفاوت ها از وضعیت سیاسی )مقابله با تمام ابر قدرت های دنی

ت وجهاه آیینای ایان جناگ ترین تفااوشود. اما مهممقاومت با وجود کمترین امکانات را شامل می

ای اار  و فرهناگ ر دفاع مقدس ما اصبی به دنبال بعد خشونتی نیستیم بلکه به دنبال بعد آیینیاست. د

 (14۰2. )مصاحبه با خواجه سوری هستیم

قادس از م رداختن به شکل اغراق آمیز باه برخای ابعااد دفااع  پرهیز از شعارزدگی و اغراق:     

باشاد. ایشاان در بیاناات خاود در جماع نیز می العالی()مدظلهم معظم رهبریمسایل مورد نقد توسط مقا

گویی کردن و مانند اینهاا مخاالفم؛ ردن و اغراقکبنده با مبالله "کنندگان راهیان نور فرمودند: شرکت

ه و جا اّم قادر کاافی شارافتمندانه و  ررانگیازهیچ لزومی ندارد ما اغراق بکنیم، آنچه اتفّاق افتاده به

شاود کاه نقاش طور یک چیزی به آن اضافه کنیم. گااهی شانیده میهست و لزومی ندارد ما همین

دهند؛ خب امدادهای غیبی قطعای وجاود داشات، ماا ای افزایش میامدادهای غیبی را به شکل عامیانه

کاه ای های عامیاناهشاهد بودیم، میدانیم که امدادهای غیبی وجود داشت، منتها امداد غیبی به شاکل

هاای آموزهکاه جه کرد باید به این امر توهمچنین  (19/12/1396.)کنند نبودگاهی اوقات تصویر می

 نشود و به ابعاد دیگر نیز  رداخته شود.شهدا به برخی شعارهای حاکمیتی محدود 

عاتی باید بادانیم چاه جانس موضاو تلفیق موضوعات مورد توجه مخاطبان عام با دفاع مقدس:     

های دیجیتال است و با سوارشدن بر این موضاوعات مضاامین دفااع د توجه مخاطبان رسانهبیشتر مور

 توان یافت. همچناین از زاویاهمقدس را  یاده کنیم. در محتوای دفاع مقدس هر جنس موضوعی را می

اگار جانس   . ما بیهای آن  رداخاتتوان به دفااع مقادس نگااه کارد و باه ساو هدید هر  انری می

در  همانطور کاهرا ببریم به سمت طنز برای ج م مخاطب کودد و نوجوان مناسب است  محتوایمان

ضاوعات ( همچناین مو14۰2سینما این کار بارها انجام شده و موفق باوده است.)مصااحبه باا کهوناد 

طور مساتقیم دفاع مقدس باه تواند  رطرفدار باشد. به یاد داشته باشیم بخشی از محتوایعاشقانه نیز می

اع یشابرد دفابلکه زندگی معمولی کسانی که در   .باح  گفتمانی و ایدیولو یک دینی مرتبط نیستبه م

 نداری را در مخاطاب حس هم اتعات ، این جنس موضوداده اند را در خود جایمقدس سهیم بوده

 .ظرفیت ج م انواع مخاطب و تثثیرگ اری بر او را دارد و کندزنده می
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 گیرینتیجه

خاطباان باه معمیم نظریه محوری  ژوهش یعنی استفاده و رضامندی و توجه به دلایل عبقه با ت     

طور خبصاه ها باه ساؤالات  اژوهش باههای مصاحبهمحتوای دیجیتال و همچنین با توجه به یافته

 توان  اسخ داد:گونه میاین

ای شانیداری هاهای محتوای دفاع مقدس را چگونه و در کادامیک از قالبهرکدام از گونه -

 های دیجیتال منعکس کرد؟توان در رسانهمی

اند از:  ادکست، کتام صاوتی و اساتوری های شنیداری مستقل در فضای دیجیتال عبارتقالب     

نامه، دل نوشاته، های محتوای دفاع مقادس نیاز در هشات دساته کلای وصایتصوت محور. گونه

، آثاار ادبای و آثاار هناری عکس و صوت آرشیویها تاریخی، فیلم و زندگینامه، خاطرات، گزارش

الا و جا م مخاطاب خااص باهای صوتی چنانچه هدف بازدید شوند. در میان قالببندی میطبقه

تر ای مطلوم اسات و چنانچاه نیااز باه تعماق بیشاباشد استوری صوت محور با عناصر چندرسانه

بارای مخاطباان خااص  جلب توجه مخاطب نخبگانی باشد  ادکست مؤثر است. و کتاام صاوتی

م نامه و دل نوشاته و فایلدنبال کننده دفاع مقدس کارآمد خواهد بود. همچنین استوری برای وصیت

ها تااریخی باا جنباه تبیینای مناساب اسات.  ادکسات بارای و عکس و صوت آرشیوی و گزارش

واهاد باود. ها مناسب خکتام صوتی نیز بسته به موضوعات در همه گونه وها و خاطرات زندگینامه

حاایز  ها قابل نشر اسات. اماا نکتاه مهام وآثار ادبی و هنری نیز بسته به فرم بازتولید در همه قالب

عصار  اهمیت اینکه توجه باه کیفیات بازتولیاد بایش از قالاب انتخاابی اهمیات دارد. از طرفای در

 ای بودن فضای دیجیتال غافل شد.ها نباید از چندرسانههمگرایی رسانه

 ؟های محتوای دفاع مقدس چیستکدام از گونهاهمیت هر -

 نامه به دلیل ارایه شیوه تفکر و اعتقادات شهدا خصوصای برای جوان امروز اهمیت دارد.وصیت     

ویج دل نوشته به دلیل بح  احساس برانگیزی و عرفان شهدا مهم اسات. زندگیناماه باه جهات تار

زجملاه صابر و و نیز ارایه برخای مضاامین اکنندگی سبک زندگی و خاطرات به دلیل وجهه سرگرم

ت ها تاریخی جنباه تبیینای و رفاع شابهاها و امیدآفرینی اهمیت دارد. گزارشامداد غیبی و  یروزی

لیال دهنری به  های فراوانی برای بازتولید دارد. همچنین آثار ادبی ودارد و محتوای آرشیوی ظرفیت

یت،احساااس برانگیاازی و مخاطااب  سااندی داشااتن  رداخاات ثانویااه بااه دفاااع مقاادس از ج اب

 برخوردارند.
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جایگااه  هاا درها بود و آنچه مبرهن است این است کاه هماه گوناهاین موارد تنها بخشی از ویژگی

هاا در عرصاه جناگ های بسایاری برخوردارناد و تارویج و بازتولیاد آنخود از اهمیت و ظرفیت

 های فرهنگی و انقببی ضروری است.مندان حوزه فرهنگ و دستگاهای برای دغدغهرسانه

 پیشنهادها 

 های دیجیتالکبم در  انر دفاع مقدس برای رسانهتولید و بازتولید موسیقی بی 

 ری سرود دفاع مقدس در نسلهای ج ابیت و اثرگ امؤلفه (Z)زد 

 های مدرنبر سبکتولید موسیقی برای دفاع مقدس با تکیه 

 های اجتماعی با مطالعاه اع مقدس در شبکههای موفقیت محتوای دفبررسی شاخصه

 موردی چند برنامه وایرال شده.

 های دیجیتال مطالعه موردی اینستاگراماصول و فنون توزیع محتوا در بستر رسانه 
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