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گی های تبلیغات مجلات خانوادبازنمایی سبک زندگی در آگهی :ترویجی ۀمقال

 در دوران دفاع مقدس

 1بازیار فرزانه

 02/20/9311تاریخ پذیرش:                                        20/20/9311تاریخ دریافت: 

 ناسی،شروش نشانه با و زندگی سبک حوزۀ در چنی و گیدنز هاینظریه با رویکرد این مقاله :چکیده
 مقدس اعدف دوران در خانوادگی مجلات تبلیغاتی هایآگهی که است پرسش این به پاسخ تلاش برای در

 و کالاپرستی اجتماعی، فردی، هویت هویت راستا این در کردند.چه سبکی از زندگی را بازنمایی می

اصر عن مثابهمقدس به دفاع دوره خانوادگی مجلات زندگی، در سبک نظری هایمؤلفه عنوانبه نظایر آن
جامعۀ موردمطالعۀ این پژوهش، . اندشده قرار گرفته و تحلیل و تفسیر موردمطالعه پژوهش میدان

نشریات خانوادگی دوران دفاع مقدس و نمونۀ منتخب آن دو نشریۀ پرمخاطب زن روز و اطلاعات 
 اندک حجم که دهدمی نشان های این پژوهشیافته .است مجله این دو تصاویر مشاهده، واحد بانوان و

 گراییمصرف آن زمان مربوط است که جامعه سیاسی بافتار به مقدس دفاع دوران در تبلیغاتی هایآگهی

 روش تربیش مقدس دفاع دوران در خانوادگی مجلات تبلیغاتی هایطورکلی، آگهیبه. کردتشویق نمی را
 .کردندمی را بازنمایی انقلابی/ اسلامی هایآموزه و نیز بومی زندگی

 .اسلامی، دفاع مقدسهای تبلیغات، ارزش بومی، آگهی زندگی سبک  :واژگان اصلی

 

 
 ،پژوهشگر پژوهشگاه فرهنگ هنر وارتباطات، دانشگاه آزاد اسلامی واحد علوم تحقیقات، جامعه شناسی فرهنگیدکترای  .1

 farzaneh.bazyar@gmail.com ( نویسندۀ مسئول) تهران، ایران
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 مقدمه 

وده که این ب و آن ک هستندمشتر نکته یک در سیاسی و فرهنگی، اقتصادی مختلف هایانگاره

اعی و اجتم فرهنگی و اقتصادی، سیاسی تحولات چراکه منشأ ؛شناختییک امر جامعه انقلاب

 مفاهیم، واژگان از ایمجموعه و کندمی ایجاد را جدیدی اجتماعی نظم تنهانه انقلابی هر. است

 دطر راستای در که خلق را جدیدی بلکه، گفتمان دهدمی رواج جامعه در را نوظهوری ادبیات و

 دیگر دماننبه نیز اسلامی انقلاب گفتمان کند.می عمل پیشین هایگفتمان راندن حاشیه به و

 .آورد به همراه ایران گوناگون جامعه ساختارهای را در عمیقی دگردیسی هاانقلاب

 را دوره این ،تحمیلی جنگ رخداد دیگر سوی از اسلامی و انقلاب تجربه یکسو از

 خر جامعه کلان ساختارهای در صرفاً هادگرگونی این. کرد های متفاوتیدگرگونی دستخوش

انند م این تغییرات صرفاً در سطح خرد داشت. جریان نیز روزمره زندگی هایلایه در بلکه نداد

 کلام،و یا نوع پوشش باقی نماند بلکه در یک محتوای کتب درسی ها،تغییر نام کوچه و خیابان

ود که ای بگونهها را به دنبال داشت. گستردگی این تغییرات بهنگرش و هادگردیسی در ارزش

ها شر ارز، تغییر ددرنتیجه های زیرین زندگی اجتماعی جامعه ایرانی را نیز در برگرفت.حتی لایه

 پاسخ شپرس این به کندمی تلاش مقاله این .ها به تغییراتی در سبک زندگی منجر شدو نگرش

 را زندگی ی ازسبک مقدس چه دفاع دوران در تبلیغاتی مجلات خانوادگی هایآگهیکه  دهد

 .کردندمی برساخت

 و شناسیجامعه ادبیات وارد که از اواخر دهه شصت میلادی بوده مفهومی زندگی سبک

شیوه ) 1در حقیقت این مفهوم در تقابل با مفهوم روش زندگی. است شده فرهنگی مطالعات

 راًظاه آن به مربوط مضامین و زندگی سبک مفهوم رواج و اهمیت برساخت شده است. زندگی(

 تواندمین دیگر شغلی و طبقاتی بر ساختار نسبی شناسیسنخ که است واقعیت این از ناشی

 رد چشمگیرش اهمیت بر علاوه مفهوم رو، اینازاین. تبیین کند را اجتماعی دنیای گوناگونی

 هده راواخ است. توضیح آنکه در گرفته نیز موردتوجه قرار جدید نسل بین معاصر، در دنیای

 کنش از جدیدی آمریکا، الگوی متحدهایالات اقتصادی شکوفایی به دنبال میلادی پنجاه

ت. یاف گسترش ایران ازجمله جهان نقاط دیگر در بعدها که گرفت شکل اجتماعی -اقتصادی

 
 

1- Method of Life 
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 و درنم مفهوم یک انبوه مصرف پدیدهبود.  انبوه مصرف از عبارت مایه این کنش اقتصادیبن

 ینسن و اجتماعی، طبقات اقشار تمام بر جدید اقتصادی پدیده یک که داشت آن از حکایت

 سبک مگرایی، مفهومصرف روزافزون رشد با. بود گذاشته اثر غربی کشورهای در ویژهبه مختلف

 اصطلاح دو این امروزه (.1831 مصرفی شد )باکاک، جامعه از ناپذیرجدایی بخشی زندگی

 .است دیگری کنندهتداعی یک هر نام که شده عجین هم در چنانآن

 آورد؛ همراه به را زندگی سبک در تغییراتی خود به همراه که مدرن گراییمصرف این

 و تلویزیون ها، تصاویرتبلیغاتی، مجلات، روزنامه هایاجتماعی، آگهی هایشبکه مستلزم

 به تنهاهن مدرن زندگی عناصر ترینمهم از یکی عنوانبه بنابراین، رسانه ؛است رسانه طورکلیبه

کند و جدیدی را محقق می زندگی هایروش، سبک این به بلکه پردازدمی متعدد کالاهای تبلیغ

 رشد چنین یک آورد.می به همراه را جدیدی هایشناخت و هاهویت خویش نوبهسان بهبدین

 هایسبک از جدیدی بندیتدریج صورتمتأخر، به مدرنیته همراهی و ایرسانه روزافزون

مقاله،  رو هدف اینازاین. است کرده ایجاد ایرانی جامعه خصوصبه مختلف جوامع در زندگی

 های تبلیغاتی مجلات خانوادگی دوران دفاع مقدس روایتی ازمیانجی آگهیکه با  استآن 

ها و ارزش بهباتوجهدیگر عبارتزمانی را بازنمایی شود. به در آن برهه زندگی هایسبک

 رژیم بعثی های دوران انقلاب اسلامی و شرایط خاص کشور بر اساس جنگ تحمیلینگرش

های تبلیغاتی در مجلات ندگی که به یمن حضور آگهیهای ز، مطالعه سبکعراق علیه ایران

 شد، ازجمله اهداف این پژوهش است.خانوادگی آن دوران بازنمایی می

های حاکم بر تحولات آن برهه زمانی و ارزش و تغییر ما را با تاریخی مقطع هر مطالعه

 أثیرت تحت دتوانمی تاریخی دوره هر در زندگی سبک تغییر. سازدسبک زندگی آن آشنا می

مثال مجلات خانوادگی در دوران پهلوی دوم عنوانبه. دهد رخ باورها و هاها، انگارهارزش تغییر

 نانز رنگی تصاویر با لندن و پاریس هایمدل آرایشی، جدیدترین و بهداشتی هایاز آگهی پر

 از درصد 38 که ایگونهبه .بود بخشیده نشریات این به خاصی که جذابیتاست  ناعرینیمه

داشت  آرایش و پوشش یعنی زیبایی ظواهر به اختصاص 65 سال در روز زن مجله مطالب

 یریگچشم تحولات و تغییر ،ایران در زندگی سبک بر تمرکز حال، بابااین (.1835 )رمضانی،

 دوران زندگی سبک مطالعه به تا دارد قصد پژوهش این کهشود مشاهده می زندگی سبک در

 خاطبانم سبک زندگی و معنادهی جهت در تبلیغات که پذیرفته شود اگر. بپردازد دفاع مقدس
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ها در آگهی این که زندگی هایسبک و هاروند، ارزش دارند، اهمیت شناختبرمی گام خود

هایی و دگردیسی اتهمچنین تغییر. رسدمی نظر به ضروری ،دهندمی ترویج دوران دفاع مقدس

 ،تبلیغاتی هایآگهی در بیشتر چه هر مداقه دیگر، باعبارتاست. به داده که در این حوزه رخ

 اییبازنم در دوران دفاع مقدس های تبلیغاتیآگهی که زندگی الگوهای و هاارزش از بهتری درک

 -اسنادی روش اساس بر ساختار این پژوهش بدین گونه است که آید.، به دست میکنندمی

 یچگونگ همچنین مقدس و دفاع دوران در تبلیغات همچنین و مطبوعات وضعیت به تاریخی

 درنهایت روایتی پردازد واسلامی می انقلاب از پس تبلیغات -مطبوعات قانون گیریشکل

 هآنک بهباتوجه های زندگی در این برهه زمانی برساخت خواهد شد.شناختی از سبکنشانه

 سازوکارهای کشف پی در رو پیش ژوهشپ و هستند محورمشاهده هاییداده پژوهش، هایداده

ستفاده ا شناسینشانه روش از در این پژوهش روازاین ؛است تبلیغاتی هایآگهی معنای برساخت

 شفک برای هم و دارد کاربرد تصویر بر مبتنی هایداده در هم شناسینشانه درواقع،. شده است

 .رودمی کاره ب ضمنی یا آشکار صورتبه چه معنا آفرینش سازوکارهای

 کشف و همطالع برای که شده است برده بکار فن یک و روش مثابهبه شناسینشانه اینجا در

 از پژوهش این در روازاین. آیدمی کار به عام معنای بهمتون  زیرین هایلایه در نهفته معنای

 خوانده شکل -معنا دال، بارت شناسینشانه نظام در. برد خواهیم بهره 1بارت شناسینشانه منظر

 ژوهشپ در اساس، این بر. شودمی اطلاق دلالت نشانه، به و شودمی نامیده مفهوم مدلول،. شودمی

 ظامن این که معنایی هایبرساخت هستند و دال خانوادگی مجلات تبلیغاتی تصاویر مذکور،

 اویرتص بین رابطه درنهایت و شوندمی بازنمایی مدلول عنوانبه کنندمی برساخت اینشانه

 .نامندمی دلالت را شودمی برساخت مخاطب ذهن در که مفهومی و تبلیغاتی

 آن از تیتبلیغا هایآگهی تبیین راستای در مقاله این در که شناسینشانه عناصر ترینمهم

غیاب  ،ضمنی دلالت و صریح دلالت دوگانه، هایتقابل مجاز، استعاره، از عبارت شدهگرفته بهره

 ابزارهایی هااین مؤلفه حقیقت در(. 1831 ،3چندلر) هستند جانشینی و نشینیهم محورهای و

 اصلی سشپر به پاسخ جهت در تبلیغاتی هایآگهی در زندگی سبک تبیین و تفسیر جهت در

 رساختب سازوکار کشف و تبلیغاتی هایآگهی سبک کردن معنادار سان،بدین .هستند پژوهش

 
 

1 - Rolan Bart 

2- Chandler 
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 اییبازنم راستای و در روازاین بود. خواهد پذیرامکان شناسینشانه در هامؤلفه این کمک به آن

 لاتمج تبلیغاتی های، آگهی)دوران دفاع مقدس( تاریخی برهه آن در مردم سبک زندگی روزمره

ته گرف ظرن مثابه واحدهای مشاهده درها بهآن تبلیغاتی تصاویر و تحلیل عنوان واحدبه خانوادگی

 است.شده 

 وجود مقدس دفاع دوران در خانوادگی نشریات تعداد خصوص در دقیقی اگرچه، آمار

. ده استپرداخته ش خانوادگی برخی از نشریات انتخاب به اکتشافی وجود، بامطالعهندارد، بااین

( 1863-1853)مقدس  دفاع دوران خانوادگی نشریات موردمطالعه این پژوهش، رو، جامعهازاین

بانوان است. واحد  اطلاعات و روز زن تخب دو نشریه پرمخاطب آن دوران یعنیو نمونه من

بوده  یهانک مؤسسه زیرمجموعه روز زن نشریه. تحلیل نیز تصاویر تبلیغاتی این دو نشریه است

 که بانوان اطلاعات نشریه و دریافت کرد انتشار مجوز 1813 سال اسلامی، در انقلاب از قبل که

اولین شمارگان این دو  شروع به کار کرد. 1815 سال بوده در اطلاعات مؤسسه زیرمجموعه

 1863 سال اواخر حال، دربااین به زیر چاپ رفت. 1863نشریه پس از انقلاب اسلامی در سال 

 خمینی امام هایرهنمون از تأسی با (زهرا رهنورد) مدیرمسئول نشریه اطلاعات بانوان

 (.1863)اطلاعات بانوان،  تغییر داد زینب اهر نام نشریه را بهعلیه اللهرحمت
 مشخصات نشریات خانوادگی دوران دفاع مقدس. :1جدول شماره 

 

 چارچوب نظری

، ودهب موضوع پژوهش که مطالعه سبک زندگی در آگهی تبلیغاتی دوران دفاع مقدس بهباتوجه

شده عنوان دو اندیشمند در حوزه سبک زندگی بهره گرفتهبه 3و چنی 1از مفاهیم نظری گیدنز

 یمعین زندگی هایسبک از فقطنه ما کنونی، همه متجدد دنیای در است معتقد است. گیدنز

 ستیم. دره پیروی این به دارد، ناچار هم زیادی اهمیت که دیگر تعبیری به بلکه کنیممی پیروی

 
 

1- Antony Gidenz 

2- David Cheny 

 تاریخ مجوز نام مدیرمسئول نام مؤسسه نام نشریه

 1813 امیر بداغی مؤسسه کیهان زن روز

 1863 زهرا رهنورد مؤسسه اطلاعات اطلاعات بانوان )راه زینب(
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 وبیشکم ایمجموعه به توانمی را زندگی سبک. نداریم این جز دیگری انتخاب حقیقت، ما

 آورندبرمی را او جاری نیازهای فقطنه چون ؛گیردمی کاره ب را هاآن فرد که کرد تعبیر عملکردها

 جسممت دیگران برابر برگزیده، در خود شخصی هویت برای وی که هم را خاصی روایت بلکه

 (.1833 گیدنز،) سازندمی

اولاً به  ندارد، چون کاربرد چندان سنتی فرهنگ در که است اصطلاحی زندگی سبک

 دادتع میان از انتخاب نوعی با دهد. دوم اینکه ملازمگرایی اهمیت میفردگرایی در مقابل جمع

 هگرفت تحویل گذشته نسل از فقطنه عمل ها دراست. این امکان موجود هایامکان از کثیری

د، آیندرمی روزمره عملکردهای صورتبه زندگی هایسبک. شودمی پذیرفته بلکه ،شودنمی

 دیگران با ملاقات برای مطلوب هایمحیط و کار پوشش، خوراک، طرز نوع در که عملکردهایی

 ازتابیب شکلی شخصی، به هویت متحرک ماهیت پرتو در روزمره امور این ولی ؛یابندمی تجسم

 هستند. پذیرا و باز احتمالی تغییرات برابر در

 آنتونی گیدنز:

ال حبااین های متعدد گوناگونی وجود دارد.در رویکرد نظری گیدنز به سبک زندگی مؤلفه 

 تیکالاپرسموضوع پژوهش پیش رو، سه مؤلفه هویت شخصی، هویت اجتماعی و  بهباتوجه

که او معتقد است سبک زندگی در پرتو ماهیت متحرک هویت شخصی اند. درحالیشده انتخاب

به شکل بازتابی در برابر تغییرات احتمالی باز و پذیرا هستند. هویت شخصی را همانا پرسشی 

دهد. هویت شخصی امری سیال است کیستی خود به آن پاسخ میداند که فرد در رابطه با می

 ایم.های فردی مواجههکه در جهان مدرن با تکثر هویت

در همین زمینه باید به  است. فردی هایهویت تکثر جهان مدرن از سوی دیگر، جهان

ه رمفهوم هویت اجتماعی اشاره کرد که گیدنز در رویکرد نظری خود در سبک زندگی به آن اشا

 در هاجماعت و افراد هاآن هواسطبه کند کههایی بیان میاو هویت اجتماعی را شیوه کند.می

 رهمدیگ با تفاوت و شباهت شوند.می متمایز دیگر هایجماعت و افراد از خود اجتماعی روابط

از منظر گیدنز هویت اجتماعی برنامه مدرنی . هستند اجتماعی زندگی و هویت پویای اصول از

زندگی نامه  های ابراز وجود، هویت وفهمند که از روشاست که افراد آن را برحسب درکی می

با کاربرد مفهوم هویت اجتماعی گیدنز در این پژوهش تلاش  ،روازاین دارند. شخصی خود

های تبلیغاتی دوران دفاع های اجتماعی روایت شوند که آگهیشود تا آن دسته از هویتمی
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هش که این پژو بوده ایآخرین مؤلفه کالاپرستی اند.طبان خود برساخت کردهمقدس برای مخا

 گریوهجل برای را راه تجدد که است معتقد زمینه این از نظام نظری گیدنز بهره برده است. او در

 داریایهسرم عوارض و آثار تحت تأثیر شدتبه که هاییزمینه در بیشتر ولی ؛کندمی باز خود

 بر ستقیماًم داریسرمایه نظام بلوغ از پس خصوصبه کالاپرستی دارند. سرانجام قرار کالاپرست

 هایهیآگ طریق از ویژهمعیارشده، به مصرف الگوهای تعیین. گذاردمی تأثیر مصرف یندهایافر

 ندگیز هایسبک بلکه ،نهاد اقتصاد رشد بر شگرفی تأثیر تنهانه هاروش دیگر و بازرگانی

 خابانت و «خود» کلی طرح کالاپرستیمفاهیم،  این اساس بر. کرد ابداع مدرنیته در را جدیدی

 (.1833 گیدنز،) دهدمی قرار تأثیر تحت را زندگی سبک

گیری ، سبک زندگی و شکلکالاپرستیبر این اساس مفهوم هویت فردی و جمعی، مصرف، 

ببینیم آنچه گیدنز ادعا کرده در کنیم تا خود را در آگهی تجاری دوران دفاع مقدس مطالعه می

 اما بخش دیگری از بحث نظری به چنی مربوط است. ؛داده یا خیرایران آن زمان رخ

 دیوید چنی:

 که یتمایز. کند ایجاد زندگی روش و زندگی سبک مفهوم بین تمایزی تا کندمی تلاش چنی

 که تمبناس همین بر و بوده مهم زندگی بسیار سبک از او تفسیر در کندمی ایجاد دو این میان

 توانش یشنما هپای بر که بوده خلاقی برنامه از بخشی زندگی هایسبک که کندمی استدلال چنی

 وبیشکم اجتماعات به نوعاً زندگی روش کهدرحالی .است استوار کنندهمصرف صلاحیت و

 نظم الگوهایمشترک،  هنجارها، مناسک همچون یهایشکل در و گیردمی تعلق پایداری

 محصول زندگی سبک حقیقت در. آینددرمی نمایش جداگانه به گویشی شاید و اجتماعی

 هایشیوه از شدن دور توسط که یندیافر. است جمعی اشتراکی زندگی سازیخصوصی

 وسویسمت به حرکت و فرهنگی مناسبات در مشارکت ترجمعی و ترتر، اشتراکیعمومی

 (. 1833، چنی) است یافته مشارکت، تشدید ترشخصی و ترخصوصی هایشیوه

رویکرد نظری چنی بر مبنای تمایز میان سبک زندگی و روش زندگی راهگشای پژوهش 

حال، ازآنجاکه چنی در رهیافت نظری سبک زندگی بسیار وامدار بااین پیش رو خواهد بود.

یت اجتماعی و هویت فردی مانند گیدنز بر دو مؤلفه هوکه او نیز بهگیدنز است و درحالی

پرداز هتعاریف مشابه این دو نظری بهباتوجه رو،ازاین دارد. تأکیدای از سبک زندگی عنوان مؤلفهبه

 شود.در این پژوهش صرفاً تعاریف مفهومی گیدنز روایت می
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 سبک حوزه در چنی و گیدنز نظری چارچوب از استفاده باکه  شودمی تلاشت، درنهای

فاع در دوران د خانوادگی مجلات تبلیغاتی هایآگهی که شود داده پاسخ پرسش این به زندگی

 رد های متعددیاگرچه این دو اندیشمند مؤلفه .اندکرده بازنمایی زندگی رااز  یمقدس چه سبک

اع دوران دف -برهه زمانی این پژوهش بهباتوجهحال اند، بااینحوزه سبک زندگی تعریف کرده

ایز و تم کالاپرستیهای سبک زندگی همچون هویت اجتماعی، هویت فردی و هاز مؤلف -مقدس

 هایهیآگ تبیین و تفسیر عنوان مفاهیم بنیادین، درمفهوم سبک زندگی و روش زندگی، به

 هایهیآگ در مفاهیم این. شده است بهره گرفته خانوادگی دوران دفاع مقدس مجلات تبلیغاتی

 مصرف، کالاهای مصرفی و آرایش، الگوهای و پوشش نظام چون یهایمؤلفه در تبلیغاتی

 گیرد.موردمطالعه قرار می ،است ارتباط در پیشین مفاهیم با ایگونهبه که هایآگهی

 

 های پژوهشیافته
 تحلیل سبک زندگی در دو مجله زن روز و اطلاعات بانوان در دوره دفاع مقدس

دگردیسی عمیقی  ،هامانند دیگر بخشنیز بهبا روی کار آمدن نظام جمهوری اسلامی نشریات 

 تریقعمی تغییرات بلکه ،نداد رخ نشریات محتوای در صرفاً تغییرات این. بر آنان حادث شد

 کهرحالید اتفاق افتاد. نیز مدیرمسئول و امتیازصاحب مشی، تغییرخط و رویکرد در تغییر چون

 انقلاب از پیش دوران در کیهان مؤسسه و اطلاعات مؤسسه همچون مطبوعاتی مهم مؤسسات

 ایگونههب و داشتند سلطنتی هایخانواده به فکری نزدیکی بود که یافته اختصاص افرادی به

 انقلابی ادافر به مؤسسات این اسلامی انقلاب بودند، در دوره پس از حاکمیتی گفتمان سخنگوی

 را رصتف ،بودند کرده تجربه را دوم پهلوی سانسور فضای که دوره این نشریات. شدند سپرده

. بودند انقلاب روزهای اولین از جدیدی مطالب و اخبار درج پی در هرروزه و شمرده غنیمت

 سران هایاعدام این مطالب شامل اخبار بود. نشریات، سیاسی مطالب بیشتر زمان آن فراخور به

 .شدمیعلیه اللهرحمت خمینی امام سخنان آخرین تا گذشته رژیم

 نزدیکی انقلاب بودند که از قبل خانوادگی نشریات ازجمله اطلاعات بانوان و زن روز

 ایرانی انزن کردن مدرن برای این دو مجله محفلی داشتند. پهلوی دوره رسمی گفتمان با بسیاری

 بونتری بانوان اطلاعات خصوصهب مجله دو این حقیقت در. آمدندمی حساببه ایرانی خانواده و

 هازنان، آزادی خصوص در پهلوی فرح و ثریا مطالب که ایگونهبودند، به دربار خانواده رسمی
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 جتروی جهت در نشریه دو این مشیخط. شدمی منتشر وفوربه نشریه دو این در آنان حقوق و

 .ودب زنان زندگی حوزه در سنتی زندگی هایسبک قبال در مدرن زندگی هایسبک الگوسازی و

 زندگی چون مطالبی .بود زنان، گفتمان نوسازی حوزه در نشریه دو این گفتمان

 ازجمله هاخوردهفریب و جوانی هایزندگی، عشق خارجی، داستان و ایرانی هایهنرپیشه

 طالبم صرفاً حالبااین خورد.به چشم می خانوادگی پرمخاطب نشریه دو که در این مطالبی بود

 این یغاتیتبل هایآگهی بلکه ،بودند کرده پرمخاطب را نشریه که نبودند نشریه این هایداستان و

 رینآرایشی، جدیدت و بهداشتی هایآگهی. داشت سزاییهب تأثیر آنان مخاطب رشد در نشریه دو

 نشریات این به خاصی جذابیت عریان نیمه زنان رنگی تصاویر با لندن و پاریس هایمدل

 ظواهر به اختصاص 65 سال در روز زن مجله مطالب از درصد 38 که ایگونهبه ،بود بخشیده

  داشت. آرایش و پوشش یعنی زیبایی

 رویجت و زنان محوریت با تبلیغاتی هایآگهی روی بر گذاریسیاست با که مجله دو این

 توانسته هامانند این و خارجی لوکس، سفرهای قیدوبند، کالاهای هرگونه از فارغ آزاد زنانی

 گونهاین تبلیغ اب باشند. البته داشته دوران پهلوی دوم نشریات میان در را شمارگان بیشترین بودند

 و زیونپیکان، تلوی ،مجله دو هر در. نیز داشتند خود مخاطبان بر سزاییهب تأثیر زندگی سبک

 انقلاب پیروزی با(. 1835 رمضانی،) آمدندمی حساببه مدرنیته هاینشانه از حجاببی زنان

 پس و شد بود، متوقف غربی زندگی و گراییمصرف از نمادی که مجله دو هر چاپاسلامی، 

 .شدند ظاهر هاکیوسک روی بر جدیدتر مشیخط و سازوکاریک  با چندی از

 ازتیکه سیاسی نشریات که زمانی درستاسلامی،  انقلاب از پس روزهای وتابتب در

 از یشب که چیزی ،بردندمی سر به خودخواسته توقیفی در خانوادگی نشریات و بودند میدان

 یک هرلحظه داریمیدان. بود تبلیغاتی هایآگهی و مطبوعات قانون فقدان بود ملموس همه

 خاص، در نهادی نظارت بدون که وقایعی و خبرها انعکاس و دیگر جناح بر سیاسی جناح

 ازقبل، نی دوران مطبوعات قانون ناکارآمدی بر افزون ،گرفتمی آن، صورت وسقمصحت جهت

 . بود کرده دوچندان را مطبوعات قانون به

 جهانگردی و اطلاعات وزارت درخواست و به 1863 اسفند هفتم و بیست تاریخ در

 از که نامهآیین این. شد تصویب تبلیغاتی هایآگهی و مطبوعات نظارت بر مشتمل اینامهآیین

 بندهای شتربی کهدرحالی. گرفت قرار مطبوعات حقوقی مبنای بود شدهتشکیل بند ویکبیست
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اشت، د اختصاص هامانند این و مدیرمسئول نشریه، تغییر مجوز مطبوعات، نحوه وظایف بر آن

 زدهنو ماده. کردمی اشاره آن چاپ نحوه و تبلیغاتی هایآگهی به نامهآیین این نوزده ماده صرفاً

 ذیل کاتن رعایت به مکلف را تبلیغاتی آگهی انتشاردهنده نشریات که بود بند ده بر مشتمل

 :نمودمی

 .اشدب داشته انطباق کشور قانونی و شرعی موازین با باید تبلیغاتی هایآگهی: الف

 و ذهبیم پیشوایان تمثال و مملکتی رتبهعالی مقامات عناوین و تصاویر از استفاده: ب

 و مصرفی کالاهای هارائ آن هدف که یهایآگهی در کشور فرهنگی و تاریخی هایشخصیت

 .است ، ممنوعباشد مشابه خدمات

 لوهج اعتبار فاقد یا ارزشبی را دیگران کالاهای یا خدمات نباید تبلیغاتی هایآگهی: ج

 .دهند

 .شود هگنجاند کننده، نبایدگمراه مطالب و اثبات غیرقابل ادعای تبلیغاتی هایآگهی در: د

 معتقدات و اخلاق برای که باشد تصاویری یا گفتار محتوای نباید تبلیغاتی هایآگهی: ه

 .باشد آمیزتوهین عمومی عفت و مذهبی

 طرف از که آورد عمل به یادعاهای علمی منابع قول از تواننمی تبلیغاتی هایآگهی در: و

 .باشند نشده تأیید علمی موثق منابع

 هادبیرستان و هاها، دبستانکودکستان در تجاری خدمات و بازرگانی کالاهای تبلیغ: ز

 . است ممنوع

 .است ممنوع تبلیغاتی هایآگهی در صریحاً یا تلویحاً  دیگران استهزا و تحقیر: ح

 منوعم باشد عمومی عفت برخلاف و رسمی ادیان مخالف یا فساد مروج که تبلیغاتی: ط

 و درنهایت. است

 (.1835 اسماعیلی،) است ممنوع مصرف و خرید به تشویق مقابل در جایزه تعیین: ی

 گذاشته 1863 سال در تبلیغاتی هایآگهی و مطبوعات قانون بنای سنگ گونه، اولین بدین

 بیشترین حالگرفت، بااین صورت آن در الحاقاتی و اصلاحات 1851اسفند  اگرچه، در. شد

 رخ وسیمحس تغییر تبلیغات هایآگهی قانون هدرزمین و بود مطبوعات قانون حوزه تغییرات، در

 -فضای اجتماعی بهباتوجهمقدس  دفاع دوران در تبلیغاتی هایآگهی اگرچه (.1836محبی، ) نداد
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 راندو تبلیغاتی هایآگهی مشخصات حال برخی ازبااین سیاسی جامعه با کاهش مواجه بود،

 :شرح زیر بیان کرد به توانرا می مقدس دفاع

 اکثر و کالا مصرف تا داشت خدماتی محتوای بیشتر دوره این تبلیغاتی هایآگهی: الف

 و شویی، پزشکیشویی، قالیخانگی، خشکلوازم تعمیرات حیطه در هاآگهی اتفاقبه قریب

 .بود قبیل این از مواردی

 استفاده یکگراف و تصاویر از کمتر و بودند نوشتار و متن بیشتر تبلیغاتی هایآگهی: ب

 هرگونه از ارغف و شدمی تبلیغ و متن، تشریح با صرفاً هاآگهی این اکثریت که ایگونهبه. شدمی

 .بود تصویر

 .بودند ایران ساخت شدهتبلیغ کالاهایقریب به اتفاق : ج

 . شدندمی چاپ وسفیدسیاه صورتبه تبلیغاتی هایآگهی تمامی: د

 این در حهصف تمام تبلیغاتی آگهی هیچ و بود کوچک بسیار تبلیغاتی هایآگهی اندازه: ه

  شود.نمی مشاهده دوره

 تغییر و خانوادگی مجلات خودخواسته دوره توقیف یک از پس 1863 تابستان اوایل در

 سبک با کیهان مؤسسه از روز زن مجله شماره اطلاعات، اولین و کیهان مؤسسه دو ساختار در

 و کلش با را بانوان اطلاعات اطلاعات، نشریه مؤسسه بعد چندی و شد منتشر جدید سیاقی و

 هدهنداشاعه و گراییمصرف سردمدار روزگاری که مجله دو این. کرد بازار روانه جدید شمایلی

 فتمانگ مدافعان ازجمله رویکرد تغییر و اسلامی انقلابوقوع  با بودند، غربی الگوهای زندگی

 فتمانگ ترویج به انقلابی نیروهای از حمایت در جامعه انقلابی بافت در و شدند اسلامی انقلاب

 اسلامی قلابان گفتمان از نشریه دو این تأثیرپذیری. پرداختند زندگی ابعاد همه در اسلامی انقلاب

 فضای دوره، آن بر حاکم هایایدئولوژی و هااحزاب، سازمان خاص نگرش با دوران این در

 توانمی ار محسوس تغییرات گونهاین. داد سوق بازرگانی تبلیغ بدون فضایی سویرا به جامعه

 هک بازارچه صفحه در نشریه این. کرد مشاهده انقلاب از بعد روز زن مجله شمارگان اولین در

 ظرازن خود حیات ادامه برای غرب امپریالیسم» :نویسداست، می نشریه آن تبلیغات صفحه

 سوم هانج کشورهای خام منابع. است سوم جهان و نیافتهتوسعه کشورهای به وابسته اقتصادی

 تحمیل برای هاآن. کندمی تحمیل کشورها این به را خود تجملی کالاهای آن جایبه خردمی را

. دهندمی انجام را جامعه یک فرهنگی غارت یعنی ترین غارتبزرگ کشورها اقتصادی غارت
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. دشویم پذیرامکان هارسانه در هاآگهی طریق از تجملاتی مصرف ذوق برانگیختن با جریان این

 و دکنتشویق می جامعه در را گراییمصرف فرهنگ ،خود بیشتر هرچه سلطه برای داریسرمایه

 شخصیت تجاری هایآگهی در. اندازدمی کار به را خود تبلیغاتی هایشیوه منظور این به

 زده، همهتبلیغات جامعه در. هیچ دیگر و مصرف یعنی زندگی و شودمی خریدوفروش

 هاییآگه این در. گیردمی قرار تبلیغاتی هایآگهی خدمت در انسانی تعاملات و هاحساسیت

 ریدوفروشخ پول با که است کالایی او. دهندمی ترویج را زن از غیرانسانی تلقی نوعی تبلیغاتی

  (.1863 روز، زن) «دهندمی او به جنسی نگرشی صرفاً و شودمی

اختصاص به که  هفته بازار صفحه در خود هایشماره اولین در نیز بانوان اطلاعات مجله

 یاجاحت مجله کردیممی فکر که بود هاعزیز، مدت برادران و خواهران» :نویسدتبلیغات دارد، می

اما  ؛بشناسند را نیاز برآوری هایمحل باید که دارند ینیازهای خوانندگان چراکه دارد آگهی به

 قالب در هامدت داریسرمایه که دانیممی و داریسرمایه با هم و مخالفیم مصرف با هم که ما آیا

 و سود سودای که بپذیریم را هاییآگهی توانیممی آیا اندمکیده را خلق خون طاغوت رژیم

 انقلاب کتبم از و کردیم فکر و نشستیم که بود این خریداران؟ فریب سودای به یا باشد؟ رقابت

 وانیمتنمی اقتصادی دقیق ریزیبرنامه یک عدم و موجود جو به دلیل که هرچندگرفتیم،  الهام

  (.1863 )اطلاعات بانوان، «ایمکرده عمل گرفتیم مکتب از که الهامی اندازهبه راستیبه بگویم

 مارهش آخرین تا است تبلیغاتی هایآگهی قبال در نشریه متصدیان نگرش که متناین 

 دو رهرو، ازاین. رسیدمی چاپ به تبلیغاتی آگهی اختصاصی صفحه در بانوان اطلاعات مجله

 صفحه در روز زن مجله. بودند داده اختصاص تبلیغاتی هایآگهی به جداگانه صفحه یک نشریه

 د.کردنمی منتشر را خود تبلیغات هفتگی بازار صفحه در بانوان اطلاعات مجله و بازارچه
 

 
 بانوان اطلاعات مجله تبلیغاتی های: آگهی1شماره  تصویر
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ست، ا روز زن و بانوان اطلاعات مجله دو تبلیغاتی صفحه از برگرفته که متن دواین  در

 در اینجا،. (1خورد )تصویر شماره می چشم به شناختیعنوان عنصری نشانهبه دوگانه هایتقابل

 روی سازیهبرجست و طرد به دوگانه هایتقابل از استفاده با کندمی تلاش اسلامی انقلاب گفتمان

 خود انگفتم اشاعه و تثبیت به هاتقابل این اثبات و نفی با هاگفتمان سایر همچون و آورد

/ ن، فقرامستکبری/ عدالت، مستضعفین/ استبداد همچون ای این متندوگانه هایتقابل. بپردازد

سلام، ا مکتب/ غربی خودکفا، فرهنگ جامعه/ مصرفی آزادی، جامعه/ کفر، استثمار/ اغنیا، اسلام

غربی،  شپوش/ اسلامی کارکردی، پوشش کالای/ لوکس نیاز، کالای/ سوم، سود جهان/ امپریالیسم

 ردرویک از نشان تبلیغاتی هایآگهی با مفاهیم این زدن پیوند و غربی هویت/ محلی هویت

 . داشت مقدس دفاع دوران خانوادگی مجلات ایدئولوژیک

 یگرد با سیاست آمیختگیدرهم نوعیبه تبلیغات حوزه در سیاسی هایدال 1ترکیبیروابط 

 هایهعرص دیگر بر آن کنشیبرهم و انقلابی روح نوعی اجتماعی، نشانگر و فرهنگی هایحوزه

 لابیانق جامعه در محورتوده گفتمان بر که ایدئولوژی. در این برهه تاریخی بود روزمره زندگی

با  را خود نوظهور اجتماعی هویت تا داشت آن بر را خانوادگی مجلات ،بود بناشده دوره آن

 . بگذارند نمایشبه  انقلابی نهضت و اسلامی مکتب مایهبن

 هویت از قدقی روایتی ،بینامتنی روابط از استفاده با تا کردند تلاش عرصه این کنشگران

 در اسلامی جمهوری نظام اجتماعی هویت از جدیدی شکل و باشند داشته خود انقلابی نظام

 هاینظام از آنان، برگرفته منظر از که طاغوت رژیم هویت قبال در را خرد و کلان هایعرصه تمام

  .بود، بازنمایی کنند سلطنتی و غربی

 اختس آن بر را نشریه، متولیان دو این در بخصوص آن فرهنگی هایتجربه و پهلوی دوران

 ،مارندگ همت تاریخی تجربیات آن و دوران آن گسست و نفی به تنهانه دوگانه هایتقابل با تا

 اسلامی نهضت از برگرفته که انقلابی هایارزش و انقلاب از جدید بازتولید تقابل، به این با بلکه

 .کنند خلق هویت جدیدی راستا این در و بزنند است، دست

 هک غیره و پوشش نظام تا آن معرفتی و فکری نظام هویتی، از گفتمان این وجوه تمام

د، دارن بزرگان سخنرانی درج یا و مقاله صورتبه چه آن، بازنمایی در سعی خانوادگی مجلات

 
 

1- Articulation 
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 جمهوری نظام ساختار سایه در مگر شدنمی محقق نظام این. داشت انقلابی اسلام در ریشه

 داریایهسرم جامعه به نسبت دوگانه هایتقابل صورتبه که آن هایمؤلفه به پرداختن و اسلامی

غیر،  عنوانبه «دیگری» یک دادن قرار کنار هم با صرفاً که بازتعریفی. شودمی تعریف

 و اغوتط مصرفی، اغنیا، رژیم گونه، استکبار، امپریالیسم، جامعه بدین. است شده بندیصورت

هه د چندین طی شورک استعماری سلطه نشان از که هستند هاییدال که در متن آمده بود، غیره

 هایهویت ایهپ بر صرفاً که بودند غربی مصرفی جامعه بر دلالتی هاهمه این مؤلفه. داشتند گذشته

 فقرا، نظام همچون مقابل هایدال کهدرحالی بود. شده بندیصورت آن به وابستگی و غربی

 با کایدئولوژی هایتقابل در که بوداسلامی  جمهوری نظام بر دلالتی اسلامی، آزادی، خودکفایی

 ری حکومتگینشان از شکل وبوده امپریالیست  سلطه نظام هرگونه حذف بر دلالتی و سلطه نظام

  دارد. آن حامیان و اسلام مکتب محوریت با آزاد

در  انقلاب از پس آن فرهنگی کنشگران و اسلامی جمهوری نظام که رو، هویتیازاین

 انقلابی /بودند، هویتی اسلامی آن بندیصورت و بازتولید حال در خانوادگی نشریات تبلیغات

 و أییدت راستای در و استعمار و استبداد قیدوبند از آزادی برای تلاش در مردم آحاد از برخاسته

 هایمؤلفه و طبقاتی نظام هرگونه از فارغ اسلامی زندگی روش و اسلام دین اصول کردن محکم

 و ندارد جایگاهی مصرفی زندگی اسلامی، سبک جامعه جدید اجتماعی هویت در. است آن

 حذف دارد، باید غربی باورهای در ریشه که گذشته رژیم عینی و ذهنی هایهانگاراز  هرگونه

 .شدمی

 مصرفتاریخ ایتجربه را انقلاب از قبل دوران خانوادگی، تبلیغات مجله دو این سردبیران

 زندگی شرو با تطابقی که جدید اجتماعی هایهویت ریزیپی راستای در که دانستندمی گذشته

 ادبیات اب تقابل در اسلامی انقلاب گفتمان ادبیات. اندبرده بهره آن از، داشته اسلامی/ انقلابی

 لاشت خانوادگی مجلات. نشست بار به سلطنتی نظام گرایانهغرب و گرایانهملی هایگفتمان

 یایهدال از استفاده با را آن فرهنگی نمودهای و اسلامی انقلاب مقابل زندگی سبک کردندمی

 بازنمایی یرهغ و جنسی گرایی، کالایفرهنگی، مصرف استثمار، استکبار، اغنیا، امپریالیسم چون

 . کنند

 بندیمفصل با بینامتنیت روابط یک در مقدس دفاع دوران خانوادگی مجلات حقیقت در

 مهوریج نظام هویتی هایمؤلفه بازنمایی برای تلاش در ایدئولوژیک رویکرد و سیاسی مفاهیم
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 در هژمونییک آن،  اجماع و ارزشی هاینظام بازتولید این در کردند تلاش و برآمدند اسلامی

 از که بود آن بر عرصه این در مجله مسئولان رویکرد. کنند ایجاد اجتماعی هایحوزه دیگر

 ایدئولوژی که ایشیوه آن به خود مخاطبان زندگی روش هدایت به مفهومی بازنمودهای طریق

 یطرهس خودکفایی مفهوم انقلابی، ایدئولوژی اساس بر اگرچه .دارد، بپردازند نظر در انقلابی

 بلیغاتیت هایآگهی در ،اما ؛گرفتبرمی در را غیره و اقتصادی، سیاسی، فرهنگی وجوه از وسیعی

 . کندیم پیدا نمود زنانه عرصه در بیشتر خودکفایی دال این مقدس،خانوادگی دوران دفاع  مجلات

 بر لالتد خیاطی و پزی، بافندگیآشپزی، شیرینی تبلیغات در مهارت مفهوم بر تأکید

آشپزی،  تبلیغات زمانی اگر. استداری و خانواده داریخانه امور در دارخانه زن خودکفایی

 هایآگهی در ،آمدمی حساببه بخت دم دختران برای هنری عنوانبه پزی، خیاطیشیرینی

 اسلامی لابانق زندگی روش مطلوب که خودکفایی امر ها، برفعالیت این انقلاب از بعد تبلیغاتی

 تمامی در خودکفایی همراه به همسری و داریمادری، خانه هایکلیشه حضور. دارد است، دلالت

 . است خانوادگی مجلات پساانقلابی هایآگهی در زن بازنمایی ازجمله امور

 زن انقلاب، تبدیل از پس تبلیغاتی هایآگهی در زنان حوزه در دگردیسی ترینمهم

 معنایی چرخش و مهارت مفهوم بر تأکید. است خانواده اقتصاد در زن نقش به گرامصرف

 عنوانبه زن بازنمایی در اقتصادی امر به هنری امر از آشپزی، خیاطی، گلدوزی هایفعالیت

 در زنان شنق بر تأکید. داشت سزاییهب تأثیر خانواده اقتصادی فعالیت مشارکت در عاملیتی

 شمار هب پساانقلابی گفتمانی تغییر ترینمهم از جنسی هایابژه هرگونه از فارغ خانواده اقتصاد

 هتج در جنسی ایابژه عنوانبه انقلاب، زن از پیش تبلیغاتی هایآگهی در کهدرحالی. آیدمی

 و ابزاری نگرش انقلاب، این از پس .شدمی کشیده تصویر به کالا بیشتر هرچه فروش

 ارشم به انقلابی زن زندگی سبک مرکزی دال حجاب و عفاف و شد طرد زنان به ءانگاریشی

لباس مجلات خانوادگی پس از  فروش هایآگهی از بسیاری در که اسلامی پوشش مفهوم رفت.

 دینی احکام از تنهانه کهبوده  اسلامی حجاب بر دلالتی ،(3شماره  تصویر) شودمی دیده انقلاب

 غازآ زن مسلمان از انقلابی -اسلامی زندگی روش مرکزی دال ایگونهبه بلکه ،گرفته سرچشمه

 .است بوده تاکنون
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 انقلاب از بعد بانوان اطلاعات مجله پوشاک تبلیغاتی آگهی : غیاب تصویر در2 شماره تصویر

 

 

 که انیانس کرامت اعتلای به جنسیتی ابزار یک از را زن نقش تا کردمی تلاش گفتمان آن

 محوریت ضمن زنان هویت برساخت رو، درازاین. دهد دارد، ارتقا اسلامی هایارزش در ریشه

 بر خانواده، در زنان نقش مادری و ، کدبانوگریداریو خانواده داریخانه هایکلیشه دادن قرار

گونه، بدین .شودمی تأکید خودکفایی بر خانواده، مبتنی اقتصاد در آنان ولیتؤمس بودن کانونی

 دال و یجنسیت هایکلیشه بر زنان، افزون هویتی برساخت راستای در اسلامی انقلاب گفتمان

 دئولوژیای بهباتوجه .پردازدمی خانواده اقتصاد مشارکت در آنان نقش بازنمایی به حجاب مرکزی

 تبلیغاتی ایهآگهی در عنوان ابزار دیگر نشانه شناختیتصاویر، به دوره، غیاب این در پساانقلابی

 اطلاعات و روز زن مجله انتشار زمان از که ایگونهبه. شودمی مشاهده وفوربه خانوادگی مجلات

 گونهاین در رتصوی با همراه تبلیغاتی آگهی گونههیچ مقدس دفاع پایان تا انقلاب ابتدای از بانوان

 دو ینا سردبیران که اسلامی انقلاب گفتمان بر حاکم ایدئولوژی. خوردنمی چشم به نشریات

 ساده اهداف راستای در تبلیغاتی هایآگهی از تصاویر کنند، حذفمی بازنمایی آن را مجله

است  دهبو انقلابیو  اسلامی زندگی هویتی هایمؤلفه از نمودی اسلامی زندگی هشیو و زیستی

 .(1و  8 شماره )تصویر
 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

 انقلاب از و زن روز بعد بانوان اطلاعات مجله تبلیغاتی آگهی در تصویر : غیاب4و  3 تصویر شماره
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 بلیغاتیت هایآگهی در رنگ از استفاده بلکه نماند، باقی تصویر محدوده در صرفاً غیاب این

 از قبل روز زن و بانوان اطلاعات که مجلهدرحالی. شد رانده غیاب به نیز زمانی برهه این در

 پس ،اندودهب مختلف اشکال با زنان تصاویر و گرم هایبارنگ تبلیغاتی تصاویر از مملو انقلاب

 .برآمدند آن از اعتباری و نشان هرگونه حذف راستای در انقلاب از

 تبلیغات ریتأثیرگذا عامل ترینمهم رنگ و تصویر معتقدند تبلیغات که متخصصیندرحالی

 نای اندرکاراندست منظر حال، ازبااین ؛است خرید برای عمومی افکار اقناع و مخاطب روی بر

 جز یستن است، چیزی تصویر و رنگ شدهحساب تلفیق همانا که تبلیغات گونهاین نشریات

 گونهاین. شودمی استفاده آن از ویژه زنانبه انسان داریبرده جهت در که داریسرمایه ابزار

 جملیت کالاهای از ایجلوه صرفاً تصاویر همچون آن به مرتبط ابزارهای و تبلیغاتی هایآگهی

 شمار هب مرفه طبقه بازتولید ایگونهبه بلکه ،داردبرمی گام مخاطب اقناع در تنهانه که است

 (. 1863 بانوان، اطلاعات) آیدمی

 قیدتیع و فکری گسست و خود فرهنگی ایدئولوژی راستای در نشریه دو گونه، این بدین

 منظر از. انددهز تبلیغاتی تصاویر حذف به است، دست افتاده اتفاق نشریه در ازاینپیش آنچه با

 در مخاطب اقناع راستای در صرفاً دارولعابرنگ و وبرقزرق پر تبلیغات اهداف کنشگران این

 گیسادبه کنندمی تلاش مجله دو این رو،ازاین ؛است گراییمصرفغیرضروری و  کالای خرید

 یتبلیغات هایآگهی خود، از اولیه مخاطبان نیاز کردن برطرف جهت در تظاهر هرگونه از فارغ و

 مخاطب ذهن در را اقناع ماهیت شائبه که رنگ و تصویر هرگونه از راه این در و کنند استفاده

 کنند. کند، دوریمی ایجاد

 ذکر خود تبلیغاتی صفحات ابتدای در که گونههمان بانوان اطلاعات و روز زن مجله

شد و از با مخاطبان نیازهای ضروری ازجمله که کنندمی تبلیغ را خدماتی و کالا کنند، صرفاًمی

 در روازاین کنند.تبلیغ هرگونه کالای مصرفی که بازنمایی سبک زندگی لوکس است، پرهیز می

 یزندگ روش هاینشانه ازجمله تصاویر زدودن اسلامی هایارزش و انقلابی ایدئولوژی راستای

 هاییآگه در تصویر و رنگ ،اسلامی انقلاب گفتمان در. رودمی شمار به انقلابی/ اسلامی ساده

 لامیاس جمهوری نظام که دراست. درحالی گراییمصرف و مصرف از برساختی خود تبلیغاتی

 یرتمغا شائبه که تصویری هرگونه و نداشته جایگاهی گونههیچ گراییمصرف آن هایارزش و

 . شودمی رانده حاشیه دارد، به را انقلاب نظام هایباارزش
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 راستای در ار آن کارکرد و بلکه ماهیت ،نبودند مخالف تصویر با نشریه حال، سردبیرانبااین

 رزمندگان ای و جبهه پشت در زنان از راوانیف بسا، تصاویرچه. طلبیدندمی خود کایدئولوژی نظام

 اطلاعات و روز زن نشریه دو جلد پشت یا و صفحه میان در بزرگ قطعات در مقدس دفاع

 به ریهنش بود، تبدیل رویکرد این مغایر که امری .شدمی یافت کراتبه انقلاب از پس بانوان

 گفتمان .بود انقلاب از پیش گراییزندگی مصرف سبک و تفکر از حمایت راستای در ایعرصه

 هایرزشا گونهاین. بازنمایی کند مختلف اشکال به را گسست این کردمی تلاش اسلامی انقلاب

 آن گفتمان مروج مجله دو این که بود اسلامی/ انقلابی هویت قرمز ایدئولوژیک، خط -اسلامی

ریه، نش دو این در پهلوی گفتمان و محور انقلابی گفتمان بین مرزبندی رو، درازاین. بودند

 داشت ظرن در باید؛ بنابراین، است شده طرد تبلیغاتی هایآگهی قالب در تصویرسازی هرگونه

 ،دبو رسیده اسلامی شورای مجلس تأیید به شمسی 1863 سال در که تبلیغاتی نامهآیین بهباتوجه

 غیاب نای. شودنمی مشاهده تبلیغاتی هایآگهی در تصاویر از استفاده قبال در منعی گونههیچ

 .بود مقدس دفاع دوران انقلابی نهضت از برگرفته و ایدئولوژیک یبرداشت ،بازنمایی

 

 گیرینتیجه

 در رسدمی نظر چنی، به نظریات در زندگی روش با آن تمایز و زندگی سبک تعریف بهباتوجه

تا  یزندگ روش بازنمایی به بیشتر خانوادگی مجلات تبلیغاتی هایآگهی مقدس دفاع دوران

 زندگی سبک هایمؤلفه ترینمهم این موضوع پذیرفته شود که اگر. پرداختندمیسبک زندگی 

 ذعانا شود، بایدمی داده فرد به که انتخابی حق و است آن تنوع و تکثر ،بودن جدید عین در

 ایگونهبه مقدس دفاع دوران تبلیغاتی هایآگهی کیفیت و پژوهش، کمیت این اساس بر کرد

 مقدس دفاع دوران خانوادگی مجلات در زندگی سبک برساخت از تصوری تواننمی که است

 ی،رورض خدمات و کالا محوریت بر صرفاً که تبلیغاتی هایآگهی اندک حجم. کرد بندیصورت

 راستای در ابزاری عنوانبه تبلیغات به ایدئولوژیک سازد، نگاهمی برطرف را روزمره نیاز

 .ادعاست این بر تأییدی خود ،گراییتجمل هرگونه طرد و امپریالیسم سلطهجلوگیری از 

 بلکه، سادگی شودنمی مواجهه زندگی سبک عنوانبه جدیدی امر با تنهانه رو، مخاطبازاین

 سبک ؤلفهم ترینمهم) انتخابی هرگونه آن، حق مضامین بودن شمارانگشت و تبلیغاتی تصاویر

 هایوهشی است که یندیافر زندگی روش گویدمی چنی که گونههمان. گیردمی فرد از را( زندگی

 نمایش به را اجتماعی -فرهنگی مناسبات در مشارکت ترجمعی و ترتر، اشتراکیعمومی
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 زندگی روش تا کنندمی تلاش مقدس دفاع دوران تبلیغاتی هایآگهی کهچنانگذارد، آنمی

  هرگونه از و کند بازنمایی خود مخاطبان برای یافتهعمومیت الگوی یک عنوانبه انقلابی مسلمان

 .کندمی جلوگیری آن بر مبتنی الگوهای و مفهوم این از ترخصوصی و ترشخصی برداشت

 

 های تبلیغاتی دوران دفاع مقدسهای آگهیهای دوگانه در دالتقابل: 2 جدول شماره 

 

 

 

 

 

 های دوگانهتقابل

 هویت بومی هویت غربی آزادی استبداد

 توسعه و پیشرفت ماندگیعقب خودکفایی وابستگی

 قناعت اسراف و تبذیر زیستیساده گراییتجمل

 جامعه خودکفا جامعه مصرفی مکتب اسلام امپریالیسم

 قناعت مصرف محوریدین ستیزیدین

 فقرا اغنیا عدالت محوری دیکتاتوری

 پوشش اسلامی عریانی
امپریالیسم 

 فرهنگی
 نهضت انقلاب

 کالای ضروری مصرفی )لوکس( کالای
توسعه و پیشرفت 

 مدرن

پیشرفت و  توسعه

 اسلامی

 طبقه مستضعف طبقه مرفه تولید داخلی واردات

های ارزش

 گرایانهگرایانه/غربملی
 های اسلامیارزش

زندگی  سبک

 هاسلبریتی

شیوه زندگی 

پیامبران و امامان 

 السلامعلیهم

گرایی/ گفتمان ملی

 گراییغرب
 جمهوری اسلامی طاغوت اسلامیگفتمان انقلاب
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 های تبلیغاتی مجلات خانوادگی: مدل مفهومی روش زندگی در آگهی1نمودار شماره 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

آگهی 

تبلیغات 

مجلات 

 خانوادگی

برساخت 

هویت 

انقلابی/ 

اسلامی 

در روش 

 زندگی

بازنمایی 

روش 

زندگی 

در 

گفتمان 

انقلاب 

 اسلامی

های تقابل

 دوگانه

 طرد/

سبرجسته

 ازی

توسعه و 

 پیشرفت اسلامی

 عدالت محوری

 خودکفایی

استقلال فکری 

 و اقتصادی

اتکا به منابع 

 داخلی

اندوزی مهارت

 و قناعت

 ساده زیستی

 آزادی

 دین محوری

 پوشش اسلامی

مشارکت زنان 

در اقتصاد 

 خانواده

 حمایت از طبقه

 مستضعف و فقرا

اندوزی، مهارت

مصرف کالای 

 ایرانی

نفی هرگونه 

وابستگی به نظام 

 سلطه

مصرف کالای 

ضروری، طرد 

 کالای لوکس

استکبار و 

 استبدادستیزی

ا هتأکید بر ارزش

 و سنن اسلامی

 حجاب و عفاف
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 های تبلیغاتی مجلات خانوادگیانقلابی/ اسلامی در آگهی: مدل مفهومی برساخت هویت 2نمودار شماره 

 
 

 

 از تماعیاج نظم الگوهای محوریت بر بیشتر دوره این تبلیغاتی هایدیگر، آگهیعبارتبه

 بندیلمفص اسلامی انقلاب ایدئولوژی رویکرد با دارد اسلام مکتب در ریشه که موجودی پیش

 گفتمان هک گونهزیستساده زندگی روش ،اسلامی انقلاب گفتمان حقیقت در. شودمی بازتولید و

 و اعیاجتم هویت بر مبتنی شیوه این. کندمی بود، برساخت رانده حاشیه به را آن دوم پهلوی

 باید حالبااین. است انقلابی هایارزش و اسلام مکتب اساس بر زندگی الگوهای جمعی اشتراک

 هایآگهی و خانوادگی ایران، مجلات اسلامی جمهوری حیات از ایدوره هیچ در کرد اذعان

 بود. تهنگرف خود به ایدئولوژیک و سیاسی مقدس، رویکردی دفاع دوران میزان تبلیغاتی، به

 هک بود مدارارزش گفتمان هژمونی بر مقدس دلالتی دفاع دوران خانوادگی مجلات ها درروایت

گرایی، تجمل مظاهر حذف. کردمی یبازنمای را دوره آن اجتماعی انسجام عینیت خود

 اماتالز ازجمله انقلاب و اسلام مکتب هایآموزه محوریت با تظاهر بدون زندگی و زیستیساده

 توانمی درنهایت. بود مقدس دفاع و انقلاب دوران گرایارزش و خواهآرمان انسان زندگی روش
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 تأکید با بومی زندگی هایروش بازنمایی آن در که است ایمقدس، برهه دفاع کرد دوران ادعا

 .کندمی پیدا غلبه جهانی زندگی هایسبک بر انقلابی ایدئولوژی و دینی هایارزش بر
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